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EMMENTALER

SWITZERLAND

Das Original Anno 1291

Mit Zauberfolie Ostereier
selber dekorieren!

~_~ Beim Kauf von mindestens 250 g

~A0F. Schweizer Emmentaler AOP
p -:::?; gibt es 1 Zauberfolie (reicht fiir 6 Eier)
-8 ﬂlh‘-_' w
FEER kostenlos dazu. © EMMENTALE
E R Ostersler mit Zaubenpos
% Sety ot Zaubertoli

o EEMENTALER

1 Werbemittelpaket ¢ @ Kreative Dstercies-blck:-::a‘ri-;ﬂ; i
verkauft 25 kg Schweizer .
Emmentaler AOP.

100 Karten mit je
1 Zauberfolienstreifen

So funktioniert die Zauberfolie! E

Werbemittelpaket bestellen (solange der Vorrat reicht):
Switzerland Cheese Marketing GmbH, Baldham - Tel.: 0 81 06/89 87 0 - E-Mail: info@schweizerkaese.de

Kaise aus der Schweiz.

Schweiz. Natirlich. www.schweizerkaese.de




EDITORIAL

Ofter mal
was Neues

Manchmal schérft erst die Perspektive von auBBen den Blick fiir das,
was eigentlich ganz nah ist. Immer wieder héren wir bei Reisen und
Recherchen im benachbarten Ausland, wie sehr man uns doch um
die vielen funktionstiichtigen Kase-Bedienungsabteilungen beneidet.
»Im Gegensatz zu unseren meist bereits vorverpackten Stiicken und
Scheiben wird bei Euch noch nach Wunsch aufgeschnitten, die Vielfalt
ist atemberaubend und das Verkaufspersonal ist kompetent®, heiB3t
es oft.

Das klingt hier bei uns aber oft ganz anders. Da ist vom Sterben der
Kéasetheken, von unqualifiziertem Verkaufspersonal oder von uber-
fullten Auslagen die Rede. Die Wahrheit liegt einzig beim Verbrau-
cher. Nur er entscheidet, ob Bedienung auch beim Kase gefragt bleibt
oder nicht. Eine aktuelle Mafowerk-Studie, die dem Kasekunden an
Deutschlands Theken auf den Zahn gefiihlt hat, attestiert der Ké-
setheke, ein wichtiger Differenzierungsfaktor fiir das Frische-Image
und dabei gleichzeitig auch ein wesentlicher Frequenzbringer zu sein.
Aber: Die meisten Verbraucher zeigen sich gerade an Kasetheken
offen fiir Neues, jedoch gibt es dort zu wenig zu entdecken. Stimmt
das wirklich?

Nein! Gerade der Lebensmittel-Einzelhandel kénnte aus einem rie-
sigen Fundus von Neuheiten aus dem ohnehin reichhaltigen Kasean-
gebot schépfen. Auf den nachsten Seiten berichten wir u. a. Gber die
Kéaseneuheiten der BioFach in Niirnberg, tiber 100 Neuheiten, die es
auf der Osterboérse beim HKL zu sehen gab. Auch die Rewe Dort-
mund hat auf ihrer jingsten Warenboérse fiir Molkereiprodukte mit
Neuheiten fir die Theke quer durch alle Kdse-Warengruppen ihre
Fachbesucher aus dem Einzelhandel tiberrascht. Und auch wir haben
bei der jlingsten Leserwahl (Ergebnisse ab Seite 32) u. a. Uber 40
Neuheiten des Jahres 2018 allein fiir die Theke zur Auswahl gestellt.

Wenn also Kasekunden nach mehr Neuheiten suchen, sollte man sie
ihnen auch bieten — und zwar dauerhaft. Das schafft nicht nur Fre-
quenz und férdert das Interesse, sondern erhoht in aller Regel auch
den Einkaufsbon, empfiehlt

Hans Wortelkamp

(hw@blmedien.de)
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Mathias Kniepmeyer
wird im April 2019 die
derzeit noch offene
Position der Einkaufs-
leitung bei der Rewe
Dortmund besetzen.
Kniepmeyer kommt
von der Rewe Kéln und
wird an das Vorstands-
mitglied der Rewe
Dortmund, Martina
Reisch, berichten. Er
|6st im Einkauf der
Dortmunder Genossen-
schaft Tanja Herzog
ab, die das Unterneh-
men bereits im Februar
verlassen hat.

Der Vorstand der Tetra
Laval-Gruppe hat Adol
fo Orive mit Wirkung
zum 1. April 2019 zum
President & CEO von
Tetra Pak ernannt.

Bereits zum Januar
2019 wurde bei der Bel
Deutschland GmbH In
Grasbrunn bei Miinchen
eine neue Clusterorga-
nisation DACH unter
der Verantwortung von
Martin Schygulla (Ge-
neral Director Cluster
DACH) eingerichtet.
Stefan Korber ist seit
Beginn des Jahres Sales
Director. Im Februar
2019 hat Tom Brzovic
als Commercial Director
die Leitung von Bel
Suisse in Cham Uber-
nommen.

Fir Christof und

Markus Ziiger wird

neu Martin Gehrer das
Prasidium der Verwal-
tungsrate der Ziger
Frischkidse AG und der
Holding tibernehmen.

Molkereiunternehmen in Deutschland
DMK fiihrt nach wie vor im nationalen Umsatzranking

Die umsatz- und absatzstdrksten Molkereiunternehmen in Deutschland hat unsere Schwesterzeitschrift
»molkerei-industrie” zusammen mit dem ife-Institut in Kiel recherchiert. Auszugsweise werden hier die Top-
15 Molkereien aufgelistet.

Umsatz 2017
in Mio. Euro  menge 2017 in Mio. kg

Milchverarbeitungs-

Rang Unternehmen

1 DMK Deutsches Milchkontor GmbH 4.870,0 6.200,0
2 Unternehmensgruppe Theo Miiller S.e.c.s. 2.120,0 2.100,0
3 Hochwald Foods GmbH 1.530,0 2.300,0
4 Arla Foods GmbH 1.290,0 2.300,0
5 Hochland SE 1.446,0 -
6 FrieslandCampina Germany GmbH 1.260,0 721,0
7 Fude + Serrahn Milchprodukte GmbH & Co. KG 1.200,0 1.000,0
8 Zott SE & Co. KG 1.001,4 890,0
9 Bayernland eG 900,0 750,0
10 Meggle AG 900,0 800,0
1 Molkerei Ammerland eG 889,5 1.738,5
12 Ehrmann AG 800,0 530,0
13 Uelzena eG 703,0 589,0
14 Bayerische Milchindustrie eG 613,0 936,0
15 frischli Mllchwerke GmbH 573,0 925,0

Basis: Umsatz 2017 Quelle: Branchenubersicht Milch 2018

Lidl Discount

MILBONA REDUZIERT ZUCKER

Im Rahmen der ,,Lidl-Reduktionsstrategie 202 5% hat der Discounter aus Neckarsulm den Gehalt an zugesetz-
tem Zucker in seinen Mopro-Eigenmarken um durchschnittlich rund zehn Prozent reduziert. Damit wurden
seit 2017 in Uber 100 Molkereiprodukten knapp 520 Tonnen Zucker eingespart. So wurde beispielsweise
im Pfirsich-Maracuja-Fruchtjoghurt der Fettstufe 3,8 Prozent der Zuckeranteil um rund 16 Prozent gesenkt.
Bei den Joghurtdrinks wurde der Zuckeranteil bei der Sorte Erdbeer-Banane um rund 13 Prozent reduziert.

»Bei der Zuckerreduktion gehen wir sukzessive
vor, damit sich unsere Kunden an die weniger sii3e
Rezeptur gewdhnen kénnen. In der Warengrup-
pe Molkereiprodukte ist es uns bereits im ersten
Schritt gelungen, eine gréBere Menge an Zucker
einzusparen, ohne sie durch SiiBstoffe oder einen
hoheren Fettanteil zu ersetzen®, sagt Jan Bock,
Geschéftsleiter Einkauf bei Lidl Deutschland.

Wibhrend sich die Lebensmittelwirtschaft verpflich-
tet, den Zuckergehalt bis 2025 um mindestens
zehn Prozent in Kinderjoghurts zu senken, hat Lidl
Deutschland Fakten geschaffen und einen GroBteil
seiner Molkereiprodukte der Eigenmarke ,,Milbo-
na“ rezeptorisch entsprechend iiberarbeitet.

03/19 - milch-marketing.de



INDUSTRIE I HANDEL
KOMPAKT

Kein Landwirt kénne heute neben seinem
Betrieb eine Genossenschaft leiten, zitierte

ein niederldndisches Fachblatt kiirzlich den
bduerlichen Vorsitzenden von FrieslandCampina,
Frans Keurentjes. Die Geschdftsfiihrung - so
der Manager - musse vielmehr in der Hand von
Personen liegen, die Erfahrung im internationa-
len Geschdft haben. Diese Fiihrungspersonen
miissten aber zum Unternehmen passen. Der
Direktor einer kleineren Genossenschaft miisse
in der Lage sein, das Unternehmen gut zu flih-

ren, aber auch das Gesicht seiner Mitglieder zu

sein. Dies kénne man nicht vom CEO eines groB-

Trinkmilch steht als Eckartikel ganz besonders in der Preisoptik und deshalb auch
oft im Fokus von Aktionen der Handelsunternehmen.

en internationalen Unternehmens erwarten. Der
Landwirt, so Keurentjes, bleibe Eigentiimer der
Agrarmarkt-Informationsgesellschaft Genossenschaft und habe formal die Kontrolle.

Trinkmilch in der Handelswerbu ng Aber er habe nicht das wahre Verstdndnis und
sollte sich folglich nicht einmischen. Umgekehrt
Milch frei von Gentechnik oder Laktose, aus nachhaltiger Erzeugung sowie Weide-,
Bergbauern- und Heumilch wird bekanntlich auch mit unterschiedlichsten Fettge-
haltsstufen angeboten. Die Werbeaktionen im Lebensmittel-Einzelhandel spiegeln nem eigenen Unternehmen nicht zu sehr stdren,
dies sehr gut wider, denn Konsummilch ist und bleibt als Zugpferd ein Produkt mit meint Keurentjes.
einer sehr hohen Werbewirkung. Und das, obwohl der Absatz von Trinkmilch
seit Jahren zuriickgeht. Im Jahr 2018 ist die private Nachfrage in Deutschland um
weitere 2,7 Prozent zuriickgegangen.

diirfe die Genossenschaft den Landwirt in sei-

Frans Keurentjes,
bauerlicher Vorsitzen-
der von FrieslandCam-
pina, philosophierte
in einer Kolumne

im niederliandischen
Fachblatt ,,Boerderij*
tiber die Rolle eines
Geschiftsfiihrers in
einer Molkereigenos-
senschaft.

Werbeaktionen dienen dem LEH dennoch als Instrument, bestimmte Produkte in
den Vordergrund zu stellen und so deren Absatz zu férdern. Im Januar war Trink-
milch in der Ein-Liter-Verpackung insgesamt 145 Mal in den Angebotsaktionen des
Lebensmittel-Einzelhandels vertreten, hat die AMI in Bonn beobachtet. Damit war
die Zahl der Werbeanst6e im Beobachtungszeitraum tber ein Drittel héher als in
den Vorjahren. Anfang Februar lie3 die Dynamik der Bewerbung allerdings wieder
nach. Das zeigt die Analyse auf Basis der AMI-Aktionspreise im LEH. Analysiert
werden dabei Werbezettel von mehr als 20 Einkaufsstatten.

Holtseer Landkéserei

Hightech im Handwerksbetrieb

Auf den ersten Blick scheinen die traditionelle Kiseherstellung und digitalisierte Produktionsprozesse im Widerspruch zueinander zu stehen Dass
Handwerk und Hightech aber auch eine Symbiose eingehen kénnen, zeigt die Holtseer Landkaserei. Die schleswig-holsteinische Genossenschaft
hat sich bereits vor tiber zehn Jahren mit dem digitalen Wandel auseinandergesetzt, um sich fiir die Zukunft aufzustellen. ,,Als Handwerksbetrieb
drehen wir den Kése zwar immer noch per Hand, doch Mengenmeldungen und Rezepturen werden nun nicht mehr mittels Laufzettel verteilt,
sondern digital an die einzelnen Produktionsstationen weitergegeben®, sagt Wolfgang Mohr. Der Marketingleiter setzt dabei auf automatisierte
Qualitdtsmanagementprozesse, vernetzte Maschinen sowie auf das digitale Erfassen und Auswerten von Produktionsdaten.

Die Entwicklung ist aber noch langst nicht beendet: Seit Anfang Dezember betreibt die Genossenschaft auch einen Webshop. Kunden haben

auf der Website www.holtseer.de/praesente die Méglichkeit, Prasentkérbe zu bestellen und diese am nichsten Tag an den bekannten Ver-
kaufsstellen abzuholen.

03/19 - milch-marketing.de
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Sinkender Konsum-

milchverbrauch

Der Absatz von Trinkmilch
ist in den Niederlanden
stark ricklaufig, hat die
Rabobank festgestellt. Zwi-
schen 2012 und 2018 sank
der Konsum von 1.133
Millionen Liter auf 975
Millionen Liter. Dies ist ein
Riickgang um 14 Prozent.

Vor allem gebildete Frauen
seien an der Entwicklung
mafgeblich beteiligt, heiBt
es in der Analyse. Laut
Aussagen der Rabobank ist
der Trend zu sinkendem
Milchverbrauch in fast
allen westlichen Landern
sichtbar. Der Grund hier-
flir sei ein negatives Image
von Milchprodukten in
bestimmten Bevélkerungs-
schichten.

Preis geht vor
Moral

Obwohl im Jahr 2019 mehr
als drei Viertel der Bun-
desbiirger kaum bis nie im
Bio-Supermarkt einkaufen,
vertraut etwa jeder Zweite
einem Bio-Laden in puncto
Sicherheit bei Lebensmit-

teln.

Das geht aus einer re-
prasentativen Studie des
Hausgerdteherstellers Rit-
terwerk unter 1.000 Deut-
schen hervor. ,,So ergibt
sich ein widersprichliches
Bild beim Verbraucherver-
halten: In Sachen Moral,
Vertrauen, Gesundheit und
Geschmack verhalten sich
Konsumenten anders als
sie eigentlich denken®, sagt
Ritterwerk-Geschaftsfiih-

rer Michael Schiller.

VIP Italia

BENVENUTA BELLA LODI

Experten hinter
dem Tresen:

Zur Premiere

in den beiden
Marktkauf-Filialen
in Hameln und

= Wounstorf be-
dienten Kiserei-
Inhaber lvan

~ Pozzali (links)
und Valentino
Graziano von VIP
Italia, Impor-
teur der Bella
Lodi-Hartkise
fiir Deutschland,
héchstpersonlich
ihre Giste.

Zur Premiere in den beiden Marktkauf-Filialen in Hameln und Wunstorf bediente Ivan Pozzali persénlich
seine Gaste. Der Inhaber der italienischen Kaserei Pozzali Lodigrana in der Lombardei suchte im Rahmen
einer Verkaufsaktion selbst das Gesprach mit den deutschen Verbrauchern. Zur Seite stand ihm Valentino
Graziano, Vertriebsleiter bei VIP Italia, dem exklusiven Importeur der Bella Lodi-Range fiir den deutschen
Markt. Zur Verkostung servierten beide den Bella Lodi Raspadura. Das sind vom Laib abgeschabte hauch-
diinne Kaseblatter. Dazu noch Bella Lodi ,,classico” mit 18 Monaten Reifezeit und Bella Lodi ,,gold“ mit 22
Monaten Reifezeit.

Die Botschaft von Pozzali: Die Garanten der Qualitdt von Bella Lodi liegen in der groBen Sorgfalt bei der
Wahl der Milch, den strengen Verarbeitungsvorschriften sowie in der Einhaltung der Reifezeit begriindet.
Das macht den Geschmack aus. Lodigrana war einst der erste Kise, der jemals als Hartkdse mit langsamer
Reifung hergestellt wurde. Er begriindete somit die Tradition italienischer Hartkase, die als Grana Padano
und Parmigiano Reggiano heute weltweit bekannt sind. Bella Lodi reift mindestens 18 Monate. Erst danach
darf der Kéase Bella Lodi heiBen und erhilt seine typische schwarze Farbe als Erkennungszeichen.

Nahrwertkennzeichnung

Danone setzt auf Nutri-Score

Als erstes Produkt in Deutschland tragen die Fruchtzwerge von Danone das neue Nutri-Score-Label. Bis
Ende 2019 sollen dann rund 90 Prozent aller Milchfrischprodukte von Danone mit dieser Kennzeichnung
versehen werden. Bei Nutri-Score handelt es sich um ein unabhéngiges, leicht verstandliches und dennoch
wissenschaftsbasiertes Kennzeichnungssystem. Es
bewertet verarbeitete Lebensmittel anhand ihrer
Néhrwertangaben und stuft sie in Kategorien von A,
griin, bis E, rot, ein. Nutri-Score wird auf Basis von
100 Gramm berechnet und nicht pro Portion.

Nutri-Score ist ein fiir den Verbraucher leicht
verstindliches System und wurde von unabhingigen
Wissenschaftlern in Frankreich entwickelt.

03/19 - milch-marketing.de
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www.deutschlandtest.de

In einer umfangreichen Erhebﬁﬁ{;{ zur
Markenbeliebtheit hat DEUTSCHLAND  Punkten das beste Ergebnis aller Kése-

TEST gemeinsam mit dem Wirtschafts- marken in Deutschland (Ausgabe Oktober
magazin FOCUS MONEY und dem Institut = 2018). Wir sind sehr stolz auf das Resultat.
fiir Management- und Wirtschaftsfor- Empfehlen Sie den meistverkauften Schwei-

schung (IMWF) rund 20000 Marken re- zer Kise an [hrer Theke.
spektive Unternehmen untersucht.

SUISSE S W I T ZEWRTILAND

Kase aus der Schweiz.

Schweiz. Natiirlich. www.schweizerkaese.de
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Russen lieben

Schweizer Kise

Die Schweiz hat im vergan-
genen Jahr 2.731 t Kase nach
Russland exportiert. Das ist
ein neuer Rekord und ent-
spricht einer Zunahme von
knapp 40 Prozent innerhalb
eines Jahres. Im Vergleich

zu 2013 haben sich die Aus-
fuhren nach Russland sogar
mehr als versechsfacht, wie
der AuBenhandelsstatistik der
Eidgendssischen Zollverwal-

tung zu entnehmen ist.

RFC launcht
PlanetProof

»Miner® heif3t das Label eines
neuen Késes von Fries-
landCampina, der mit dem
neuen Label ,,PlanetProof*
ausgestattet ist. PlanetProof
steht flir besonders nachhaltig
erzeugte Milch. Anfang
Februar 2019 wurde mit der
Produktion begonnen. Der
erste Miner-Kase soll im April
in den Handel kommen.

Fresenius-Praxis-
tage im Mai

Weniger Energie, Zucker,
Fette und Salz: Wie die
Industrie auf diese Trends
reagieren kann, zeigen die
Fresenius-Praxistage am 15.
und 16. Mai in Mainz. Unter
der Uberschrift ,,Lebens-
mittel 2.0 — Reduzierungen,
Reformulierung, Innovati-
onen® diskutieren Vertreter
aus Industrie, Verbanden
und Wissenschaft und stellen
Produktrezepturen auf den
Priifstand. Das komplette
Programm findet man unter
www.akademie-fresenius.
de/2664!

Theken-Wettbewerb 2019

AKTIONEN, DIE VERZAUBERN

‘w‘

Mitmachen lohnt sich in jedem Fall. Egal, ob auf groBer oder kleiner Fliche: Jede Aktion ist immer ein Ge-
winn fiir die Theke und das dort titige Personal. Besonders kreative Aktionen werden auch in diesem Jahr
wieder im Food Hotel Neuwied ausgezeichnet.

Kunden an den Kése-Bedienungsabteilungen haben hohe Erwartungen an die Produkte und an das Verkaufs-
personal. Wer hier mit Kompetenz und kreativen Verkaufsideen punkten kann, ist dem Wettbewerber meist
ein gutes Stlick voraus.

Die Fachzeitschrift ,KASE-THEKE* (Schwesterzeitschrift von Milch-Marketing) zeichnet jedes Jahr die besten
Landeraktionen mit Kise mit dem Kreativ Award aus. Mitmachen kdnnen bei dieser bis einschlieBlich Juli
befristeten Aktion alle Kasetheken-Teams aus dem Lebensmittel-Einzelhandel. Die Bewerbungsunterlagen
kénnen kostenfrei beim Verlag per Mail angefordert werden (infobb@blmedien.de).

Die Gewinner der jeweiligen Lander- bzw. Themenaktion erhalten im Rahmen einer Supergala im Food Hotel
Neuwied den Kreativ Award, 500 Euro fiir die Teamkasse und eine Urkunde. Einen Eindruck von der letzten
Veranstaltung gibt ein Kurzvideo auf www.moproweb.de/ka2018.

Brexit

Anleitung zur Kennzeichnung

Die britische Regierung hat fiir den Fall eines harten Brexit Anleitungen zur Kennzeichnung von Lebensmit-
teln und Getranken herausgegeben. Lebensmittelunternehmen bekommen eine 21-monatige Ubergangsfrist
fiir die wichtigsten Anderungen bei den Kennzeichnungsvorschriften. Alle britischen Produkte, die nach dem
29. Mérz auf dem britischen Markt in Verkehr gebracht werden, diirfen das EU-Emblem nur dann verwen-
den, wenn sie von der EU dazu autorisiert wurden. Das EU-Bio-Logo darf zum Beispiel nicht fiir britische
Bio-Produkte verwendet werden. Es sei denn, das Vereinigte Kénigreich und die EU vereinbaren noch vor
dem Tag des Austritts eine Gleichwertigkeitsvereinbarung.

Lebensmittel und Getranke, die bereits am oder vor dem 29. Mérz auf dem britischen Markt in Verkehr ge-
bracht wurden, kénnen weiterhin verkauft werden, bis die Bestdnde erschopft sind. Das neue britische Logo
fir geografische Angaben, das ab dem 29. Marz verfiigbar sein wird, soll eine dreijahrige Ubergangsfrist
haben.

03/19 - milch-marketing.de
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Lidl Discount
Kase im Prepack

Lidl testet derzeit ein internationales Kasespezialitaten-
Konzept in moderner Prepack-Form. In hochwertigen
Holzkérben wird dabei ein umfangreiches Késesortiment
prasentiert, das ausschlieBlich aus Portionsware besteht.
Es umfasst Weich-, Hart- und Schnittkése in verschiedenen
Alters- und Qualitdtsstufen, halbfeste Schnittkdse, Kase
mit Zutaten sowie affinierte Sorten. Auf nur wenigen Re-
galmetern enthélt das speziell fiir Discounter arrangierte
Angebot Kdse aus allen wichtigen europdischen Kaselan-
dern: Von Finnland im Norden bis Spanien im Stiden.

Wie hier in der Filiale in GieBen erweitert Lidl seine Ki-
sekompetenz mit europdischen Spezialititen. Das Kon-
zept befindet sich allerdings noch in der Testphase.

Verpackungsgesetz

Griner Punkt
beriat den Handel

Das neue Verpackungsgesetz
beschaftigt seit seinem Inkraft-
treten am 1. Januar 2019 Her-
steller und Handel gleicherma-
Ben. Es soll mehr Transparenz
dariiber schaffen, welche Ver-
packungen bei den dualen Sys-
temen angemeldet sind und
dafiir sorgen, das Inverkehr-
bringen und Recycling von Ver-
packungen durch die Zentrale
Stelle Verpackungsregister zu
kontrollieren. Dadurch, dass
mehr Verpackungen an dualen
Systemen  beteiligt werden,
sollen Handler langfristig von
niedrigeren Beitragen fir die
Systembeteiligung  profitieren.
Allerdings ist das neue Verpa-
ckungsgesetz fiir viele nicht im-
mer klar verstandlich. Wer ist
beteiligungspflichtig? Was muss
der Zentralen Stelle gemeldet
werden?

Um Hilfestellung bei der Umset-
zung der neuen Pflichten zu lei-
sten, steht jetzt auch der Griine
Punkt Handlern beratend zur
Seite.
www.gruener-punkt.de

Infos im Internet unter

Edeka Zurheide

Genieflen
AUF HOCHSTEM
MIVESL

03/19 - milch-marketing.de

»»MARKT DES JAHRES*

Nach der Auszeichnung beim 7. Europaischen Innovationspreis
Handel des German Council of Shopping Centers e.V. (GCSC)
wurde der Edeka-Markt ,Zurheide Feine Kost im Crown*
kiirzlich mit einem weiteren wichtigen Preis ausgezeichnet. Das
war der Sonderpreis ,,Store of the Year” des Handelsverbands
Deutschland (HDE), der im Rahmen des 15. Deutschen Handels-
immobilienkongresses in Berlin verliehen wurde.

Genuss, Vielfalt und jede Menge Service: Die neue Edeka-Filiale
der Familie Zurheide ist ein Supermarkt der Superlative.

ANZEIGE

LIECHTENSTEINER
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300 JAHRE
“= FURSTENTUM
~ LIECHTENSTEIN

» Min. 300 Tage gereift -

s Limitiert auf 300 Laibe pro Monat
» Handschriftliche Unikat-Nummern

+Laib @ 30,0cm, H9,0 cm, 6100-7100g
fett i.Tr. min. 52,09

Im Jahr 2019 begeht das Fiirstentum
Liechtenstein sein 300 jahriges
Staatsjubilaum. Aus der Kasemanu-
faktur der Milchhof AG stammt der
exklusive Jubilaumskase des kleinsten
Alpenlandes. Dieser Kase besticht
durch kriftiges, harmonisches
_4' Aroma welches durch intenisive

Pflege und lange Naturreifung auf
Liechtensteiner Fichtenholz entsteht.

www.kaese.li
info@milchhof.li
Tel.: +423 237 04 04

L . 4 -
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GroBe Fete beim
Monchskopf

Die vierte Ausgabe des Festes
des Téte de Moine (,,Mdnchs-
kopf*) steht unter dem Thema
,»Die Kuh* und findet vom

3. bis zum 5. Mai 2019 in
Bellelay statt, dem Standort der
Branchenorganisation Inter-
profession Téte de Moine. Im
Rahmen der einzigartigen Aus-
stellung werden wahrend des
Festes (und noch bis Herbst-
ende) u. a. riesige Wurzelskulp-
turen gezeigt. Das ausfiihrliche
Programm kann auf der
Website www.tetedemoine.ch

eingesehen werden.

Neue PurVi-Steige

Dr. Oetker hat den Auftritt
seines neuen Frischesorti-
mentes PurVi iberarbeitet
und présentiert die Produkte
in neu designten, auffalligen
Steigen im Kuhlregal. Hinter-
grund der Umstellung ist die

Forcierung der Blockplatzie-

rung sowie eine Verbesserung
der Sichtbarkeit im Regal.

SIG

INNOVATIVER TRINKHALM

AUS ZELLSTOFF

.&F’“ W T k

SIG hat in Zusammenar-
beit mit einem Trink-
halm-Hersteller einen
Trinkhalm aus Papier als
Alternative zu herkémm-
lichen Kunststoffhalmen
entwickelt.

Das  Verpackungsunter-
nehmen SIG (,,Combi-
bloc*) ist nach eigenen
Angaben das erste Unter-
nehmen seiner Branche,
das jetzt eine marktreife
Alternative zu  Plastik-
trinkhalmen anbietet. Das
Unternehmen hat ange-
kindigt, bereits im ersten
Quartal dieses Jahres eine
Trinkhalmlésung aus Pa-
pier an Kunden zu liefern.
Als erstes Unternehmen
nennt SIG Nestlé. Das
Unternehmen habe die
Markteinfiihrung  bereits
in der Dominikanischen
Republik getestet.

Zum Hintergrund: SIG stellt selbst keine Trinkhalme her, aber einige der kleinformatigen Kartonverpa-
ckungen des Unternehmens sind so konzipiert, dass man aus ihnen auch unterwegs bequem mit einem Halm

trinken kann.

Die innovative Lésung hat SIG in enger Zusammenarbeit mit einem Trinkhalm-Hersteller entwickelt. Der
Halm ist robust genug, um geschlossene Trinkhalmlécher der aseptischen Kartonpackungen von SIG zu
durchstoBen. Die Umverpackung der Trinkhalme wurde ebenfalls neu konzipiert. Um Verschmutzungen zu
vermeiden, bleibt sie beim Herausnehmen des Trinkhalms an der Packung haften und kann zusammen mit

der leeren Kartonpackung recycelt werden.

Butter und Mischfette

Aggressive Preispolitik

Bekanntlich hat Aldi bereits im Februar den Preis fiir seine Butter von 1,69 Euro auf 1,65 Euro reduziert. Und das, obwohl die Notierungen
der Sliddeutschen Butter- und Késeborse seit Anfang November 2018 bis aktuell unverandert sind. Der Preisnachlass wird in der Branche
als eine Reaktion auf die vom Handel stark in den Blickpunkt geriickten Aktionspreise bei den Butter- und Mischfettmarken wie Kaergarden
(Arla), Landliebe (FrieslandCampina), Alpenbutter (Meggle), Frau Antje (NZO), Kerrygold (Ornua) oder die Alpenbutter (Weihenstephan)
gesehen. Aldi hatte sich im Bereich Butter bisher nicht als besonders aggressiv gezeigt. Es waren mehr seine Wettbewerber aus dem Discount-
und Vollsortimenterbereichen, die mit aggressiven Aktionspreisen punkten wollten.

03/19 - milch-marketing.de
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ARGE Heumilch
Christiane Mésl folgt Andreas Geisler

Christiane M&sl Gbernimmt zum Juli 2019 die Geschéftsflihrung der ARGE Heumilch mit Sitz in
Innsbruck. Das geht auf einen einstimmigen Beschluss des Vorstandes zurtick. Andreas Geisler,
noch amtierender Koordinator der ARGE, hat in den zuriickliegenden 15 Jahren maBgeblich
zum Erfolg der Heumilch-Produkte beigetragen. Als langjahriger Geschaftsfithrer der Kasere-
bellen, Mitgliedsunternehmens der Organisation, bleibt Geisler der ARGE weiterhin verbunden.
Christiane M&sl ist bereits seit 2010 bei der ARGE Heumilch beschiftigt und betreut den &ster-
reichischen und deutschen Lebensmittelhandel. Hinter der kiinftigen Geschéftsfiihrerin stehen
dann rund 8.000 Heumilch-Bauern und rund 60 Milchverarbeitungsbetriebe, hauptséchlich aus
den Regionen Vorarlberg, Tirol, Salzburg, Oberésterreich sowie der Steiermark.

E

VONAMSTERDAM

E HERZHAFT, LEICHT SURBLICH
E REIFUNGSKRISTALLE
E GUT SCHNEIDBAR

Reibungsloser Ubergang: Obmann Karl Neuhofer (l.) und Koordinator Andreas Geisler se-
hen in der langjihrigen Mitarbeiterin Christiane Mésl die ideale Nachfolgerin an der Spitze
der ARGE Heumilch.

i,

PRODUKTINFOS PER APP

Mit einer neuen App haben Nutzer auch unterwegs jederzeit alle wichtigen Informationen
rund um die Produkte der Epta-Gruppe zur Hand. Das betrifft insbesondere die Produktran-
ges der Marken Costan, Bonnet Névé, Eurocryor und Larp. Nachzulesen sind damit auch
Betriebsanleitungen der Kiihimoébel sowie weitere technische Informationen. Die Anwendung
steht in funf Sprachen fiir die Betriebssysteme iOS und Android zur Verfiigung.

@ WWW.OLDAMSTERDAM.DE
E _;'_1 T OLDAMSTERDAMKAESE
P Die kostenlosen
NEW APPs Apps sind bei
AVAILABLE  Google Play und im
ON: App Store in den
m Sprachen Deutsch,
- Englisch, Spanisch,
Franzésisch und Ita-
lienisch erhiltlich.

© oLpamsTERDAM_DE

ANZEIGE
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Besucherandrang: Eines der High-
lights von Kisefachvermarkter Hei-
derbeck war der Genussjuwel, den
Marcus Béhmer (2. v. r.) dem Publi-
kum vorstellte.

Christina Hirschbichler von der Pinzgau | |
Milch hatte den neuen Kurkuma-Kise mit | =
Ingwer mit nach Niirnberg gebracht. h

'j 1. |i|L ; e
Mit den neuen Weichkisen unter der Mar-

ke Ennstaler begeisterten Barbara Kreu-
zer und Hans Steiner die Besucher.

UNSER WEG
UM BESONDEREN!

Im neuen Pfefferkise verarbeitet die
Dorfkiserei Geifertshofen griinen
und schwarzen Pfeffer aus dem Ur-
wald (Sidindien). Alina SchultheiB3
am Stand der schwibischen Kiserei.

T — ' . Auch in Niirnberg wieder dabei:
Barbara Kécher-Schulz von der AMA Osterrei-  (y,|.n.r.) Christoph Schaper, Christian
ch kiindigte fiir dieses Jahr 400 Verkostungen Klima, Ingeborg Gépel und Claudia
fiir Bio-Kase im deutschen Handel an. Cabalou von Vallée Verte.

Ein neues, ganzheitliches Konzept vom
Landwirt bis zum Produkt stellten Stefan
Brauning (I.) und Friedrich Mitterhumer von
der Stiftskiserei Schlierbach vor.

14
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L_Pi_——' Joghurts aus

Ziegenmiilch,
= wiirzige

. Smoothies
und vieles
mehr. Irm-
" gard Strobl
von der
Andechser
Molkerei
Scheitz
konnte eine
breite Pa-
lette neuer
Produkte
vorstellen.

Eines der
Highlights
der Schwarz-
waldmilch,
das Caroline
von Ehren-
stein pra-
sentierte,
war eine

| frische Bio-
Heumilch
mit 1,5
Prozent Fett
im Ein-Liter-
Karton.

Wie
vielsei-
tig Kase
in der
Grillsai-
son zu-
bereitet
werden
kann,
Zeigte
das
OMA.-
Team
um Ver-
triebs-
leiter
Philipp
Thiel .

Neue Heraus-
forderungen

Auch zum 30sten Geburtstag der Biofach hat die
Weltleitmesse fiir Bioprodukte nichts an Attraktivitat
eingebliBt und sorgt weiter fiir Rekordzahlen.

Zu Beginn des Jahres stehen Lebensmit-
tel aus Okologischer Herstellung be-
sonders im Fokus, wenn sich die Branche
zum alljahrlichen Messehighlight in Nirn-
berg einfindet. Auch in diesem Jahr wurde
es wieder eine Veranstaltung mit neuen
Bestmarken: Schon vor Beginn hatte die
NirnbergMesse mit einer Ausstellerzahl
von 2.989 aus 95 Lindern eine neue Re-
kordbeteiligung angekiindigt. Dem sollte
die Besucherzahl in nichts nachstehen.
Uber 51.500 Fachbesucher, davon 50 Pro-

Bei der Glisernen
Molkerei stand v. | !

a. das erst kiirzlich
vorgestellte Kasesor-
timent Wiese7 im
Fokus. Dabei wurde
auch gleich eine neue
Sorte prisentiert.

zent aus dem Ausland, lieBen sich nicht nur
von Neuheiten und Trends aus der ebenso
internationalen Ausstellerwelt inspirieren,
sondern nutzten die vier Messetage auch
als Wissens- und Netzwerk-Plattform.

»Die Stimmung in allen zehn Messehallen
war gigantisch. Man konnte die Begeisterung
fiir die Branche vom ersten Moment an spi-
ren — eine ganz tolle Energie.” So lautete das
Fazit von Petra Wolf, Mitglied der Geschéfts-
leitung der NirnbergMesse. >>

Feinkostlich: Kase
Lehmann-Geschifts-

EN& BALK | fu

M b bietet seinen Kise-
salat auf Goudabasis
jetzt auch in zwei

Biovarianten an.

15
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Best New Product Award

Auch 2019 haben die Fachbesucher in sieben Kategorien tber ihre Favoriten fiir die bes-
ten neuen Produkte im Rahmen des Best New Product Award abgestimmt. Bereits zum
zweiten Mal nach 2018 durften sich die Kaserebellen in der Kategorie Frische tiber diese
Auszeichnung freuen. War es im vergangenen Jahr der Bio Sommer Rebell, so konnte in
diesem Jahr die Neuheit Bio Kirbiskern Rebell die Fachbesucher tiberzeugen. ,,Dieser
Erfolg macht uns stolz, zeigt die hohe Qualitat unserer Bio-Bergbauern-Heumilch auf und
beweist, dass wir Kdserebellen in der Lebensmittelbranche nicht umsonst fiir unsere Inno-
vationskraft bekannt sind*, so Geschéftsfiihrer Andreas Geisler.

KASE REBELLEN

U0 Bergbauern
Heumilch

el 1O % B Mlerghaiseen Hnrqﬂ,,l 1

L}

s den Uaiersclig

Katharina Kronauer (Inhaberin) und Andreas Geisler (Geschiftsfiihrer) freuten sich, die
Urkunde des ,,Best new Product entgegennehmen zu kénnen.

Kein Wunder, denn die Branche entwickelt
sich nach wie vor sehr dynamisch. So ga-
ben die Konsumenten in Deutschland 2018
insgesamt 10,91 Mrd. Euro und damit 5,5
Prozent mehr Geld fiir Bio-Lebensmittel aus.
Insbesondere die Discounter und Vollsorti-
menter des Lebensmitteleinzelhandels konn-
ten Umsatzsteigerungen mit erweiterten
Sortimenten verzeichnen.

DISCOUNTER
LEGEN WEITER ZU

Der Naturkosthandel legte zuriickhaltender
zu als im Vorjahr Die Umsatze im LEH stiegen
mit einem Plus von 8,6 Prozent lberdurch-
schnittlich auf einen Bio-Umsatz von 6,43
Mrd. Euro. Der LEH erreichte damit einen
Anteil am Biomarkt von knapp 59 Prozent.
Bei vielen Produkten holten verschiedene
Discounter wie schon 2017 weiter auf. Aber
auch die groBflachigen Supermarkte, die sich
lange Jahre zuriickgehalten hatten, haben

ihre Bio-Sortimente deutlich ausgebaut. Der
Lebensmittelumsatz im Naturkosthandel er-
reichte mit 2,93 Mrd. Euro einen leichten An-
stieg und représentiert nun einen Marktanteil
von etwa 27 Prozent. In den sonstigen Ge-
schéften, zu denen Béackereien, Metzgereien,
Hofliden, Versandhandel,
und Reformhduser zdhlen, wurden Bio-Pro-
dukte im Wert von 1,55 Mrd. Euro gekauft.

Wochenmirkte

Unter den Frischprodukten waren Milch-
und Molkereiprodukte am erfolgreichsten.
Die gréBere Milch-Produktionsmenge konn-
te mit deutlich ausgeweiteten Sortimenten
und z. B. Ausdifferenzierungen des Trink-
milch-Angebotes erfolgreich am Markt un-
tergebracht werden, berichtet der Bund fiir
Okologische Lebensmittel.

Die gestiegene Milchmenge veranlasste Ver-
arbeiter der Anbauverbinde Bioland und
Demeter aber auch, neue Vertriebswege
zu erschlieBen. Das war natiirlich auf der

Biofach eines der groBBen Gesprachsthemen.
Denn seit Februar vertreibt Lidl Bioland-
Ware und Demeter-Produkte sind seitdem
bei Kaufland erhaltlich. Und das wird nicht
von allen in der Branche goutiert. ,Wenn
es wirklich darum ginge, fir das Mehran-
gebot an Biomilch beider Verbande einen
groBeren Absatzmarkt zu erdffnen, wie es
kommuniziert wurde, dann hitte es sicher
deutlich bessere Partner als Lidl und Kauf-
land gegeben. Dass Lidl nicht der beste Part-
ner fur den Bio-Markt ist, hat Basic damals
mit deren Ein- und Ausstieg leidvoll erfahren
missen®, so ein GroBhandler.

NEUE DYNAMIK
BEI DER PREISENTWICKLUNG

,»Die Bio-Branche sollte lernen, mehr mit-
einander zu reden, als sich bei vielen Themen
aneinander abzuarbeiten. Es gab im vergan-
genen Jahr genug Hersteller, die gerne mehr
Demeter-Milch verarbeitet hitten. Daher ist
das Argument neuer Vertriebswege schwer
nachzuvollziehen®, heil3t es weiter.

Manche Bioland-Milch-Verarbeiter sehen es
eher sportlich ,,Es werden neue Herausforde-
rungen auf die Markenhersteller zukommen,
sich mit ihrer Verbandsware vom Lidl-Bioland
abzuheben.“ Sicher ist, dass durch den Ein-
stieg beider Handelsketten auch eine neue
Dynamik in die Preisentwicklung fiir Bio-Pro-
dukte kommen wird. ,,Es wird spannend, was
durch die Schwarz-Gruppe preislich passieren
wird. Die Preisdiskussion ist in vollem Gange.
Und wer die beiden Player kennt, weif3, dass
die Spirale sich sicher nicht nach oben dreht®,
so die Meinung einiger Hersteller.

Aber bei aller Sorge Uber die mdgliche
Entwicklung konnten viele Aussteller dem
gewachsenen Bio-Angebot im LEH und Dis-
count auch reichlich Positives abgewinnen.
Denn das Interesse des konventionellen
Handels an 6kologisch erzeugten Lebensmit-
teln treibt den Markt insgesamt und bringt
allen Beteiligten ein gutes und stetiges Um-
satzwachstum. Doch bei aller Preisbetrach-
tung erhoffen sich dabei alle, dass nicht der
Preis, sondern die biologischen Werte fiir
eine nachhaltige Zusammenarbeit nicht auf
der Strecke bleibt.



BIO1STUDIE
ANDECHSER MOLKEREI SCHEITZ
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BIO KLOSTERKASE L2

Kommunikations-
bedarf

In einer reprasentativen Studie hat die
Andechser Molkerei Scheitz deutschlandweit
3.200 Verbraucher zu ihren Einstellungen und
Ansichten rund um das Thema ,,Bio” befragt.

Die Ergebnisse der Umfrage ,,Verstehen Sie Bio?* zeigen auf, dass
eine artgerechte Tierhaltung (53 Prozent) ganz oben auf der Pri-
oritdtenskala der Konsumenten steht. An zweiter Stelle rangiert das
Verbot von Gentechnik (48 Prozent) und an dritter das Verbot von
Kinstdiinger (47 Prozent). Weitere Themenbereiche, die bei ,,Bio*
eine Rolle spielen, ricken zwar laut der Befragung zunehmend in
den Fokus der Verbraucher, sind aber in der Wahrnehmung noch
nicht entsprechend verankert: Mit 36 Prozent folgt der schonende
Umgang mit natiirlichen Ressourcen und mit 21 Prozent Futter aus
eigener Herstellung.

Auf die Frage, welche Bio-Kriterien die Kaufentscheidung beeinflus- HOCHSTER GEN USS
sen, dominieren mit jeweils 77 Prozent hochwertige Qualitdt und MIT GUTEM GEWISSEN

natlirliche Zutaten sowie ein fairer Preis (66 Prozent). So seien im
Bundesdurchschnitt 60 Prozent der Befragten der Meinung, dass Bio- Unsere Bio-Kisespezialititen werden
Produkte giinstiger sein mussten. Lediglich 33 Prozent hielten das
Preis-Leistungsverhdltnis fir angemessen.

mit viel Liebe und Erfahrung traditionell
hergestellt. Kurze Transportwege, klein-

Die Konsequenz fiir die Molkerei Scheitz: ,Wir missen noch deut- bauerliche Strukturen, Tierwohl und strenge
licher als bisher nicht nur kommunizieren, welchen Mehrwert Bio- Qualitatskontrollen sind fiir uns oberstes Gebot!
Produkte gegeniiber konventionellen Produkten bieten, sondern
auch, welcher Mehraufwand in der gesamten Wertschopfungskette
fir Bio-Bauern und Bio-Verarbeiter dahinter steht “ so Geschéftsfiih-

rerin Barbara Scheitz. Aufklarungsbedarf besteht ganz offensichtlich
auch hinsichtlich der Bio-Siegel. Denn das Vertrauen in Bio-Siegel lag
bundesweit nur bei 45 Prozent. Mit 55 Prozent (iberdurchschnitt-
lich in der Altersgruppe zwischen 18 und 34 Jahren an. Dass viele
Verbraucher dariber hinaus gar nicht wissen, was ,,Bio* iberhaupt
bedeutet, geht aus der Untersuchung ebenfalls hervor...

o
Vertrauen 5ie Bio-5Siegeln auf den Produkten? je ilter,

desto
skeptischer:
Nur etwa ein
Drittel der
befragten
ilteren
Personen
vertraut den
Biosiegeln
T auf den Ver-
packungen.

1834 Jarere

35-54 Jahre

5570 Jahre

www.kaeserei-schlierbach.at
facebook.com/kaesereischlierbach

ANZEIGE
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Schwarzwaldmilch

Bio aus
dem Schwarzwald

Die Schwarzwaldmilch  prasentiert
ab April eine Bio frische Heumilch
mit 1,5 Prozent Fett in der Ein-Liter-
Verpackung. Diese Milch stammt von
acht familiengefiihrten Schwarzwalder
Bauernhdofen. Die unverbindliche Preis-
empfehlung liegt bei 1,59 Euro. Des
Weiteren bietet die Schwarzwaldmilch
den Schwarzwilder Bio-Joghurt im
braunen Mehrwegglas jetzt mit (,,deut-
lich®) zuckerreduzierter Rezeptur an.

Klosterkéaserei Schlierbach

Frischkase
im Miniformat

Die osterreichische Klosterkdserei
Schlierbach erweitert ihr Portfolio um
die Schlierbacher Bio-Frischkase Minis
in der PortionsgroBe 24 g. Der cre-
mige Bio-Frischkdse aus Bio-Kuh-, Bio-
Schafs- oder Bio-Ziegenmilch enthalt
keinerlei Zusatzstoffe. Die Schlierba-
cher Bio-Frischkase Minis sind beson-
ders leicht mit nur einem Dreh zu 6ff-
nen. Sie sind wahlweise im praktischen
Netz zu finf Stlick und im Gastrokar-
ton zu 20 Stuck erhiltlich.

Trinkjogui’ . 4
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Andechser Molkerei Scheitz

Wiirzige Smoothies
ohne Fett

Kraftzwerg (Spinat, Apfel & Matche)
und Goldfee (Banane, Ingwer & Kur-
kuma) heiBen die beiden neuen und
auBergewodhnlichen Smoothie-Kreati-
onen der Andechser Molkerei Scheitz.
Die Trinkjoghurts haben einen Fett-
gehalt von lediglich 0,1 Prozent und
werden in 330-ml-Pfandflaschen an-
geboten.

ArEESHgEn
4

Andechser Molkerei Scheitz

Fruchtige Joghurts
aus Ziegenmilch

Mit zwei neuen Joghurts wartet die
Andechser Molkerei Scheitz im Be-
reich Ziegenmilchprodukte auf. Dabei
handelt es sich um Bio-Ziegenjoghurt
mild mit Mango und mit Heidelbeere.
Die Produkte haben einen Fettgehalt
von mindestens 3,5 Prozent und wer-
den in 125-g-Bechern angeboten.
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Milchhof Sterzing

Bio-Fruchtjoghurt
mit wenig Fett

Der Milchhof Sterzing stellt eine neue
Fruchtjoghurtlinie vor. Die Produkte
haben einen Fettgehalt von nur 0,1
Prozent und werden in Glasern ange-
boten. ,,Sterzinger Joghurt auf Frucht
Bio mager 0,1% im Glas 150 g* wird
in den Sorten Himbeere, Kirsche und
Birne/Ingwer angeboten.

Okologische Molkereien Allgau

Back-Feta in Gras-
papier-Verpackung

Die Okologischen Molkereien Allgiu
(OMA) haben einen neuen Back-Feta
im Portfolio. Der Kise ist bereits vor-
gebacken und in der Pfanne mit etwas
Butterschmalz in  wenigen Minuten
servierfertig zubereitet. Eine Beson-
derheit des Produktes ist seine Verpa-
ckung, die unter Verwendung von 25
Prozent Graspapier hergestellt wird.

03/19 - milch-marketing.de
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Fromi

Neuheiten von
Isigny Sainte-Mére

Aus der Milchgenossenschaft in Isigny
Sainte-Meére stammen zwei Neuheiten
von Fromi. Die milde Bio-Butter weist
eine natirliche Cremigkeit und be-
sonders gleichmaBige Koérner auf. Sie
wird im Format 200 g angeboten. Die
Créme Fraiche hat einen Fettgehalt
von 35 Prozent, einen vollmundigen
Geschmack und eine ausgeprégte Cre-
migkeit mit fein-wirzigen Noten. Sie
ist im 200-g-Becher erhaltlich.

—k T anilie

Joghuart

Privatmolkerei Bauer

Bioland-Joghurts im ., Okobecher*

Die Privatmolkerei Bauer steigt jetzt auch in das Segment Bio ein und lanciert mit
»Bauer bio* ein Sortiment Bio-Fruchtjoghurts. Die Joghurts mit 3,9 Prozent Fett im
Milchanteil bestehen aus Naturjoghurt mit einem aufgelegten Fruchtspiegel. Sie werden
in den vier Sorten Erdbeere, Birne, Kirsche und Mango-Vanille angeboten.

Das fruchtige Quartett ist zusatzlich zu EU-Bio auch Bioland-zertifiziert. Und verpackt
in dinnwandigen (24 Prozent weniger Kunststoff) Kunststoffbechern, die mit einer
Pappmanschette aus Graspapier ummantelt und stabilisiert werden. Die unverbindliche
Preisempfehlung liegt bei 0,69 Euro pro 150-g-Becher.

Glaserne Molkerei

Wiesenkase mit
blumigem Aroma

Die Glaserne Molkerei erweitert das
noch junge Sortiment Wiese7 um
den Wiesenkise. Der Kase wird aus
Bioland-Heumilch hergestellt und reift
sechs Monate auf Rotfichtenbrettern.
In dieser Zeit wird er mitdem Sud von
sieben Wiesenkrdutern und -grédsern
gepflegt, die dem Kése sein blumiges
Aroma verleihen. Der Bio-Hartkése
hat einen Fettgehalt von 55 Prozent i.
Tr. und bringt vier kg auf die Waage.

03/19 - milch-marketing.de

Fromi

Camembert
fiirs Kiihlregal

Fromi hat sein Portfolio um den Ca-
membert de Normandie AOP BIO
Marie Harel erweitert. Er wird nach
einem jahrhundertealten Verfahren
aus Rohmilch hergestellt und hat einen
authentischen Geschmack, in dem sich
verschiedene Aromen (nussiger But-
tergeschmack, Cremigkeit des Rahms)
wiederfinden. Der Kése hat einen Fett-
gehalt von 45 Prozent i. Tr. und wird
in einer dekorierten Holzschachtel
(250 g) angeboten.

! ANDECHEER ! ANDECHEER
‘ HATUI , { ! HATUN 5

Andechser Molkerei Scheitz

Mehr Geschmack
durch lingere Reife

Die Andechser Molkerei Scheitz er-
weitert mit zwei Bio-Jogurts im 500-g-
Pfandglas ihr Angebot der lange (.,3
x mehr Reifezeit®) gereiften Joghurts
»fir mehr Geschmack®. Erhaltlich sind
die Sorten ein Hauch von Madagaskar-
Vanille und ein Hauch von Alphonso-
Mango. Die Joghurts werden aus Bio-
landmilch hergestellt und haben einen
Fettgehalt von 3,7 Prozent.
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DIE
IMPULS-
GEBER

Das Thema Trends, oder spektakularer
noch, Megatrends ist insbesondere auch in der
Milchwirtschaft ein Dauerbrenner.

Wer richtige Entscheidungen fiir die Zukunft treffen will, muss
sich unweigerlich mit dem Thema Trends beschaftigen. Immer
mit dem Ziel, aus aktuellen Entwicklungen Schliisse flr die Zukunft
— beispielsweise bei der Entwicklung neuer Produkte — zu ziehen.
Das kann funktionieren, muss es aber nicht. Denn bestimmte so ge-
nannte Trends haben sich, so die Erfahrungen aus der Vergangenheit,
schnell als — wenn Uberhaupt — Strohfeuer entpuppt. Und heute re-
det keiner mehr dartiber. Man denke in diesem Zusammenhang bei-
spielsweise an den liber viele Jahre beschworenen Trend ,,Functional
Food®“. Entsprechende Produktkonzepte sind aber regelmaBig sang-
und klanglos von der Bildfliche verschwunden. Andererseits haben
zahlreiche innovative Produktideen, die z. T. jahrelang als chancenlos

WILD &
MUS51G

(z. B. Mischfette) mehr oder weniger beldchelt wurden, nach einer
gewissen Durststrecke fiir ungeahnte Umwalzungen in verschiedenen
Warengruppen gesorgt. Vor diesem Hintergrund an dieser Stelle der
Versuch, einige aktuelle ,,Trends“ auf ihre Realititsndhe hin ,abzu-
klopfen* bzw. zu bewerten.

MISCHFETTE

Sie waren anfangs verpont, wurden sogar mit juristischen Mitteln
bekdmpft und haben sich dann zu echten Verkaufsschlagern ent-
wickelt. Mit auch heute weiter steigenden Absatzzahlen und dem
Launch immer wieder neuer Varianten. Auch die Margarineindus-

03/19 - milch-marketing.de



INDUSTRIE I WEISSE & GELBE LINIE
TRENDS IM MOPROSORTIMENT

v.l.n.r.:

Lidl hat jetzt spektaku-
ldr auf anspruchsvollere
Bioland-Ware umgestelit.

Mischfette befinden sich
weiterhin auf Erfolgskurs.

Waren es zunichst
ausschlieBlich Milchbasis-
produkte, die als gentech-
nikfrei deklariert wurden,
arbeiten die Hersteller mit
Hochdruck daran, auch
héher veredelte Artikel
ohne Gentechnik anbieten

zu kénnen.

Laktosefreie Milchpro-
dukte gehdren zum Stan-
dard in den Kiihlregalen
und werden dort vielfach
auffillig im Block platziert.

Regionale Milchprodukte
wHlaufen“ tendenziell sehr
gut. Aber das Angebot
von Milchprodukten vom
Bauern ,,um die Ecke* ist
verschwindend gering.

Das Thema ,,Weniger
Zucker* wurde von der

Rewe Anfang des letzten
Jahres sehr medienwirksam
inszeniert. Einige Herstel-
ler haben entsprechende
Produkte aber bereits seit
vielen Jahren im Sortiment.

Kaffee mach nicht nur als
Getrink, sondern auch in
anderen Produktkatego-

rien Karriere.

Der Proteintrend zieht vor
allem in der weiBBen Linie
immer gréBer werdende

Kreise.

trie hat das erkannt und setzt verstarkt auf die Veredelung ihrer
Produkte mit Butter.

LAKTOSEFREI

Anfangs ein wenig beldchelt, gehéren laktosefreie Milchprodukte
mittlerweile zum Standard in den Kihlregalen. Und die Pro-
duktvielfalt wird immer gréBer. Befeuert wurde und wird diese
Entwicklung noch durch das Phdnomen, dass viele Konsumenten
es als besonders chic betrachten, sich in die Kategorie der lakto-
seintoleranten Menschen einzureihen und bereit sind, dafiir auch
etwas tiefer in die Tasche zu greifen. Laktose ist mittlerweile ganz

03/19 - milch-marketing.de
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ZMB Jahrbuch Milch

Der Milchmarkt
in Zahlen

national und
international

2018

B zMB Jahrbuch Milch

DATEN UND FAKTEN

ZUM WELTMILCHMARKT

2015 hat die Liberalisierung des europdischen
Milchmarktes mit dem Ende des Quotensystems
einen Meilenstein erreicht. Gleichzeitig geriet
der Milchmarkt in schwieriges Fahrwasser.

Die Milcherzeugung stieg zwar langsamer als in
den Vorjahren, iibertraf die Nachfrage, die von
sinkendem Kaufinteresse aus China, Russland und
8lexportierenden Staaten geprégt war. Erstmals
seit 2008 wurde das zuvor dynamische Wachs-
tum des Weltmarktes unterbrochen. So kam es
zu einem gréBeren Aufbau von Bestédnden und
starkem Preisdruck. Die Erzeugerpreise gaben in
verschiedenen Teilen der Welt deutlich nach.

Das ZMB Jahrbuch Milch 2017 stellt diese Ent-
wicklung anhand von Daten iiber Milchprodukti-
on, Verarbeitung, Verbrauch und AuBBenhandel
dar. Preiszeitreihen und kompakte Kommentare
runden die Datensammlung ab. Erstmals wur-
de das Zahlenwerk um verfiigbare Daten zum
wachsenden Biomilchmarkt ergénzt.

Das ZMB Jahrbuch ist unentbehrlich fiir alle,
die sich mit dem Milchmarkt beschéftigen.

KXAsgEweB
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offensichtlich schon so negativ konnotiert,
dass auch andere Lebensmittel, die von
Natur aus ohnehin keine Laktose enthal-
ten, ebenfalls als laktosefrei deklariert
werden.

WENIGER ZUCKER

Entsprechende Produktkonzepte gibt es
schon seit Jahren in der weiBen Linie,
denen medial aber kaum Beachtung ge-
schenkt wurde. Das dnderte sich schlagar-
tig mit dem Start der Rewe-Kampagne ,,Du
bist Zucker. Wie viel Zucker brauchst Du
noch?“ zu Anfang des letzten Jahres. Im
Rahmen dieser Kampagne lie das Handels-
unternehmen die Verbraucher dariiber ab-
stimmen, welche zuckerreduzierte Varian-
te eines Schokopuddings in die Kihlregale
kommen sollte. Sehr publikumswirksam
mit groBem medialen Echo. Einige (wenige)
Hersteller nahmen das zum Anlass, eben-
falls zusatzlich zuckerreduzierte Varianten
ihrer Produkte auf den Markt zu bringen.
Ob es sich beim Thema ,,Weniger Zucker*
aber um einen echten Trend handelt, bleibt
abzuwarten. Bisher deutet einiges darauf
hin, dass das nicht der Fall ist und zucker-
reduzierte Produkte — wenn Uberhaupt —
in den Angeboten der Hersteller als kleine
Sortimentsbausteine fiir eine bestimmte
Klientel ,,mitlaufen.

OHNE GENTECHNIK

Die Produktion von Milch ohne Gentechnik
steigt in Deutschland stark an und immer
mehr Produkte werden mit dem Siegel des
Verbandes Lebensmittel ohne Gentechnik
ausgezeichnet. Anfangs waren das fast aus-
schlieBlich Basisprodukte wie Trinkmilch
und Naturjoghurt. Aber die Entwicklung
zeigt, dass die Hersteller mit Hochdruck
daran arbeiten, auch héher veredelte Pro-
dukte mit anspruchsvolleren Rezepturen in
die Liga ,,Ohne Gentechnik® aufsteigen zu
lassen.

FITNESS/PROTEIN

Ein wirklicher Trend, der durch den Launch
des fir Deutschland innovativen Produktes
»Skyr* losgetreten wurde. Unter dem Mot-

to ,,Viel EiweiB3, wenig Fett“ werden mittler-
weile auch eigentlich nicht fitnessorientierte
Warengruppen wie Desserts mit entspre-
chenden Angeboten bereichert. Aber auch
Hersteller von Standardprodukten wie
Sauermilchkédse versuchen, ihre Produkte
unter dem ,,Protein“-Dach neu zu positio-
nieren.

REGIONAL

Bei Umfragen wird (seit Jahrzehnten) immer
wieder festgestellt, dass die Konsumenten
Produkte von Herstellern aus ihrer Region
bevorzugen. Das mag punktuell zutreffen. In
der Masse de facto aber nicht. Es sei denn,
die jeweilige Region hat die GréBe eines
Bundeslandes. Oftmals diirfte es sich bei
entsprechenden  Verbraucherbefragungen
nur um Willensbekundungen handelt, die
mit dem tatséchlichen Einkaufsverhalten nur
sehr wenig zu tun haben. Da reicht eigent-
lich schon ein Blick in das Kiihlregal eines
Supermarktes, um den ,,Regionaltrend” als
Waunschdenken zu entlarven.

KAFFEE

Molkereien bieten Kaffeegetrdnke schon seit
Jahrzehnten an, aber erst mit dem Launch
der ersten kihlbedirftigen Kaffees durch
Emmi wurde quasi eine Lawine losgetreten.
Diese Kategorie gehért zwar schon lange
zum Standard in den Kihlregalen des LEH,
wartet aber immer noch mit interessanten
Wachstumsraten und zunehmendem Vari-
antenreichtum auf. Und es deutet sich an,
dass der Kaffeetrend auch in andere Kate-
gorien z. B. Quark oder auch Kise ,,lber-
schwappt®. Zumindest punktuell, aber den-
noch recht bemerkenswert.

BIO

Dazu muss man eigentlich nicht viel sagen.
Denn Bio ist nach wie vor ganz klar ein Trend.
Nicht nur, dass die Nachfrage weiter steigt,
nein, es geht vor allem auch qualitativ berg-
auf. Deutliches Indiz hierfiir ist, dass Lidl ent-
schieden hat, seine Bioangebote auf Verbands-
ware (Bioland) zu fokussieren. Vor allem die
kleineren Biofachhindler diirften vor diesem
Hintergrund das Nachsehen haben. |
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Neue Joghurts
von ,,sternenfair*

Die MVS Milch-Vermarktung in Pfaf-
fing hat ihr Angebot um Chiemseer
Joghurt-Spezialititen unter der Marke
»sternenfair erweitert. Bei der Her-
stellung behdlt die frische Vollmilch ih-
ren natirlichen Fettgehalt und wird zu
cremigem Naturjoghurt verarbeitet,
der in zwei verschiedenen Bechergro-
Ben angeboten wird. Etwas Besonderes
ist laut MVS die ,,Chiemsee Pause®, bei
der der frische Joghurt von Knusper-
Musli begleitet wird.

Sachsenmilch

Zuwachs bei
den Minis

Sachsenmilch bringt im Rahmen ihrer
diesjéhrigen Produktoffensive unter der
Marke ,,Unsere Minis“ die beiden neuen
Sorten Kirsche und Stracciatella auf den
Markt. Bisher gab es bereits die zwei Va-
rianten Erdbeere und Pfirsich-Maracuja.
Die kleinen Joghurts werden im prak-
tischen 4 x 100-g-Format angeboten.

Dr. Oetker
Fruchtige
Sommergriitze

Dr. Oetker bietet auch in diesem Jahr
die Sommervariante Pfirsich-Himbeer-
Gritze mit Holunderbliitensirup an.
Die Komposition aus Pfirsichen und
Himbeeren ist mit einem Hauch Ho-
lunderblitensirup abgerundet. Bis Sep-
tember 2019 ist die Sommergriitze im
500-g-Becher sowie im 160-g-Becher
mit Bourbon-VanillesoBe erhéltlich. Die
unverbindliche Preisempfehlung liegt bei
0,99 Euro fiir den kleinen Becher und
bei 2,29 Euro fiir den 500-g-Becher.

E ROCHKER B8
™ Alter
chwede

Molkerei Riicker

Schulnoten auf
Kaseverpackungen

Ab Mitte Marz informiert die Molke-
rei Ricker noch deutlicher Gber den
Geschmack der Sorten Alter Schwe-
de, Alt-Mecklenburger, Kisten-Urtyp
und Nordberger. Dazu wird eine Ge-
schmacksintensitdtsskala mit den No-
ten von 1 bis 6 auf die Verpackungen
gedruckt. So bekommt z. B. der Alter
Schwede NordischPikant als beson-
ders herzhafte Kasespezialitit die Ge-
schmacksintensitdtsnote 5.

03/19 - milch-marketing.de

Molkerei Mller

Coole Momente
mit Millermilch

,Fir die coolen Momente im Som-
mer* gibt es ab sofort wieder die Edi-
tion Mullermilch Limitiert Eiskaffee.
AuBerdem bietet die Molkerei Mdller
in diesem Sortiment die Geschmacks-
richtungen Mdllermilch Saison Milch-
schokoladengeschmack und WeiBe
Schoko-Pistazien-Geschmack an. Die
Preisempfehlung liegt bei 0,99 Euro
pro 400-ml-Flasche.

iR ¢ i|_||_n|

Alpro

Mehr Frucht und
ohne Zuckerzusatz

»Mehr Frucht, mehr Geschmack!*
Alpro erweitert sein Angebot an
Soja-Joghurtalternativen um die Sor-
te Himbeere-Apfel. Diesem Produkt
wird kein Zucker oder SiiBstoff zuge-
setzt. Die StBe stammt ausschlieBlich
aus den verarbeiteten Friichten. Die
unverbindliche Preisempfehlung liegt
bei 1,99 Euro pro 400-g-Becher.
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Hochland

HOFKASE
AUS DEM ALLGAU

Mit dem Launch der Produktlinie Hofkdse betritt die Hochland Deutschland GmbH ab
Méarz Neuland. Denn das Allgduer Familienunternehmen steigt damit ins Segment Hart-
und Schnittkése ein und bietet gleichzeitig Produkte mit nachvollziehbarer Herkunft an. Mit
Kase, der aus Milch hergestellt wird, die zu 100 Prozent aus dem Allgdu stammt. ,,Mit Liebe
aus dem Allgau!“ heiBt es bei Hochland dazu.

Der Hochland Hofkése ist in den Varianten mild-cremig, vollmundig-nussig und charakter-
voll-wiirzig erhiltlich. Die Milch stammt tiberwiegend von kleinen, familiengefiihrten Hofen
mit durchschnittlich 37 Kithen. Meist handelt es sich um das im Allgdu traditionelle Braun-
vieh.

Aber nicht nur Herkunft und Tradition spielen eine Rolle bei dem neuen Hofkase-Konzept,
sondern dieses punktet noch mit weiteren Aspekten. So verzichten die Milcherzeuger da-
rauf, auf ihrem Griinland Totalherbizide auszubringen sowie Garsubstrate zu verwenden,
die Kunststoffpartikel enthalten kénnten. Dieser Verzicht, so Hochland, ist Teil des Quali-
tatsprogramms ,,Milch fiir Hochland®, zu dem sich alle Milchlieferanten des Unternehmens
verpflichten. Weiterer wichtiger Punkt: Der Hofkase wird ohne Gentechnik hergestellt und
ist dementsprechend gemaB3 den VLOG-Richtlinien zertifiziert. Dank des neuen, farbigen
Sortenrahmens kénnen die Verbraucher die drei Geschmacksvarianten am Regal jetzt noch
leichter unterscheiden. Die unverbindliche Preisempfehlung liegt bei 1,99 Euro je Packung.

Den Launch der drei Hofkédse-Varianten unterstiitzt Hochland ab Mitte des Jahres mit viel
Mediapower: Von Juni bis Oktober wird die neue Range in klassischen und digitalen Medien
wie TV, YouTube, Facebook und Instagram prasent sein und insgesamt ca. 870 Mio. Ver-
braucherkontakte realisieren. Vom Start weg wird es zudem immer wieder Aktionen an
den Kése-SB-Regalen des Handels geben.

Zeitgleich mit der Einfihrung der Hofkdse-Range hat Hochland sein Sortiment unter der
Marke Hochland einem Relaunch unterzogen: Das neue Design der Sandwich Scheiben,
Ecken und Schalen soll jetzt noch nattirlicher wirken und die Herkunft aus der urspriing-
lichen Region Allgdu widerspiegeln.

HOPKASE

dhav
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Mit dem Launch des
Hofkdse-Trios zeigt
Hochland jetzt erstmals
in der Warengruppe
Hart- und Schnittkise
Flagge.

Privatmolkerei Bauer

Scharfer Diplomat

Die Privatmolkerei Bauer bietet neben
der Bauer Diplomat Schnittkdse-Ran-
ge sowie dem Diplomat Gourmet jetzt
mit der Sorte ,Diplomat des Jahres
Chili* eine zeitlich limitierte Edition an.
Der kraftige Schnittkdse (55 Prozent
Fett i. Tr., aus Milch ohne Gentech-
nik) startet als erste Sorte des Jah-
res im nun jahrlich wiederkehrenden
Konzept. Er wird zur unverbindlichen
Preisempfehlung von 1,19 Euro pro
100 g angeboten.

[

o
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Frischli Milchwerke

Buttermilch-Desserts
im GroBformat

Die Frischli Milchwerke erweitern ihr
Buttermilch-Dessert-Angebot um die
beiden neuen Sorten Apfel mit Jona-
gold-Apfeln und Kirsche Amarena-
geschmack (Saisonprodukt von Friih-
ling bis Sommer). Neben den Sorten
Heidelbeere, Mango und Limette-
Zitrone sollen die neuen Produkte fiir
Abwechslung und Geschmacksvielfalt
sorgen. Sie haben einen Fettgehalt von
3,5 Prozent und wenig Zucker und
werden im wiederverschlieBbaren
5-kg-Eimer angeboten, aus dem sie di-
rekt portioniert werden kdnnen.

03/19 - milch-marketing.de
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Emmi Deutschland

Neuer Auftritt
fir Caffe Latte

Emmi Deutschland bringt ab April 2019
sein Sortiment Caffe Latte in einem neu-
en, noch auffélligeren Design mit hoch-
wertiger Optik ins Kihlregal. Mit dem
Verpackungsrelaunch werden die USPs
der Sorten auf der Front noch starker
ausgelobt. Zusatzlich zum neuen Packa-
ging unterstreicht Emmi mit dem neuen
Claim ,Wichtig ist, was drin ist® ihre
Kaffeekompetenz sowie die hochquali-
tativen Zutaten der Caffé Latte-Range.

Hochwald Foods

SiBer Genuss
fiirs ganze Jahr

Hochwald Foods bringt im griechisch
positionierten Joghurtsortiment Elinas
die Geschmacksrichtung Karamell-
Mandel als neue Jahresedition 2019
auf den Markt. Die stiBe Leckerei mit
Mandelstlickchen kombiniert cremig-
sahnigen Joghurt mit KaramellsoBe
und knackigen Mandelstiickchen. Die
unverbindliche Preisempfehlung des
Herstellers liegt bei 1,89 Euro pro 4
x 150-g-Multipack. Somit gibt es den
Elinas-Joghurt aktuell in neun Sorten.

e -

Molkerei Muller

Comeback der Scho-
ko-Milchreis-Edition

»Wieder da!“ Die Muller Milchreis Sai-
son Schoko-Edition feiert ihr Come-
back, so die Molkerei Miiller. Bei den
Schoko-Sommerhits bettet sich Scho-
ko-Milchreis auf feine SoBe, und zwar
in den Sorten Schoko-Milchreis Scho-
ko, Vanille, WeiBe Schoko und Kokos.
Diese Edition ersetzt den Milchreis
HeiB & Lecker. Die unverbindliche
Preisempfehlung liegt bei 0,69 Euro
pro 200-g-Becher.

Privatmolkerei Bauer

Feinste Milchpuddings
mit Milchcreme

Die Privatmolkerei Bauer prasentiert
in ihrem Dessertangebot unter der
Marke Méovenpick die beiden neuen
Kreationen Feinster Pudding mit Milch-
créme pur und mit Mandel- und Ko-
kosstiickchen. Die cremigen und mild-
siBen Sahnepuddings werden ohne
kiinstliche Aromen und ohne Konser-
vierungsstoffe hergestellt und in 150-g-
Bechern angeboten. Der UVP liegt bei
ca. 0,79 Euro.

ANZEIGE

Wald- u. Akazienhonig

Vielen Dank fur
die Auszeichnung
und lhre Treue
zum Produkt!

des Jahres
2018/201¢

100 % GAUMENFREUDE
ob WARM oder KALT

Praktische Verpackung
Etuis mit je 6 Stiick a 359

Eine exklusive Partnerschaft
mit Fromi

1969-2019

50 JAHRE FROMI

®®

E-mail: info@fromi.com «Tel: 07851/9378-0
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Geska

Krauterbutter
vom Guetlihof

Der schweizerische Hersteller Ges-
ka, in Deutschland vor allem bekannt
durch seinen Schabziger, hat jetzt auch
eine Krauterbutter im Portfolio. Die
Kréauterbutter der Marke Guetlihof
wird aus Glarner Bergbutter, einer Al-
penkrautermischung, Petersilie, Knob-
lauch, Krautern, Salz, Wasser und
Zitronensaftkonzentrat hergestellt. Sie
hat einen feinen, ,unaufdringlichen®
Krauterbutter-Geschmack, ist leicht
schmelzend und eignet fiir viele Ver-
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Molkerei Miller

Coole Shakes
fur heiBe Tage

Pinktlich zur Sommersaison legt die
Millermilch mit zwei neuen, trendigen
Shakes nach: Zu den Wiederholer-Sor-
ten Shake Chocolate Cookies & Cream
Geschmack und Shake White Choc &
Coconut-Geschmack gesellt sich mit dem
Shake Sunny Strawberry Geschmack ein
neuer Milchshake-Klassiker hinzu. Voll
im Trend liegt laut der Molkerei Miiller
auch die zweite Newcomer-Sorte Shake

wendungsanldsse. White Choc & Mandel-Geschmack.

Hilcona

Mediterrane
Frischkiase-Gnocchi

Ab Mérz gibt es eine Neuheit von Hil-
cona fir das Kuhlregal, die Frischkase-
Gnocchi. Erhiltlich sind die drei vegeta-
rischen Sorten ,,Krauter der Provence®,
»Paprika Chili und ,,Oliven Meersalz®.
Sie werden im praktischen Standbo-
denbeutel mit integrierter Eurolochung
angeboten und eignen sich deshalb fiir
Tray-, Boden-, Schienen- sowie Han-
geplatzierungen. Die unverbindliche
Preisempfehlung liegt bei 2,99 Euro pro
500-g-Packung.

Milchhof Liechtenstein

Limitierter
N Jubiliumskise

Limitiert auf 300 Laibe pro Monat

bietet der Milchhof Liechtenstein auch
' dem deutschen Lebensmittel-Einzel-
g handel einen speziellen Liechtensteiner
Jubildumskase an, der mindestens 300
Tage Naturreife hinter sich hat. Hinter-
grund fiir diese Aktion ist der Hofan-
h =¥ tritt bei der Herrschaft Schellenberg
von First Johann Adam Andreas I. von Liechtenstein, der damals — vor genau 300 Jahren
— zwei Laibe Kise als Willkommensgeschenk erhielt.

Der Liechtensteiner Jubildaumskase zeichnet sich durch eine kraftige, harmonische Wiirze
aus, berichtet die Milchhof AG. Um den exklusiven Charakter zu unterstreichen, wird jeder
Laib mit einer Unikat-Nummer versehen. Der 300-Jahr-Kése wird sowohl fiir den Bedie-
nungsverkauf als auch fiir das SB-Regal angeboten. Exklusivvertrieb iber Ruwisch & Zuck
in Hannover.
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Frischli Milchwerke

Rote Griitze mit
hohem Fruchtanteil

Mit der Roten Gritze im Funfkg-
Eimer bieten die Frischli Milchwerke
Gastronomen, Caterern und GV-
Profis ab Marz einen Klassiker als Ba-
sis fur raffinierte Dessertkreationen.
Die Rote Gritze hat einen hohen
Fruchtgehalt von 80 Prozent, herge-
stellt aus Sauerkirschen, Erdbeeren,
Himbeeren, roten und schwarzen Jo-
hannisbeeren sowie slB-sduerlichem
Traubensaft.
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Ehrmann

Neue Proteinpower
im Kiihlregal

Die ,,Familien-Molkerei“ Ehrmann stellt ihre Marke ,,High Protein® breiter im Kiihlregal
auf und bringt zwei neue Produkte auf den Markt: Mit dem ,,High Protein Joghurt“
im 200-g-Becher lanciert Ehrmann eine Fruchtjoghurtlinie mit viel Protein, wenig Fett,
ohne Zuckerzusatz und ohne Laktose. Die Fruchtjoghurts sind in den Geschmacksrich-
tungen Blaubeere, Kirsche-Aronia, Himbeere-Granatapfel und Pfirsich-Orange erhilt-
lich.

AuBerdem bringt Ehrmann unter ,,High Protein einen Naturquark im 300-g-Becher
auf den Markt. Mit einem erhdhten Proteingehalt, wenig Fett und einer besonderen
Cremigkeit. Ideal als Basis fiir Musli, mit Friichten oder sif3 verfeinert mit Honig und
damit vielseitig einsetzbar, empfiehlt der Hersteller.

Die unverbindliche Preisempfehlung liegt fiir beide Produkte bei ca. 1,29 Euro. Die
Produkteinfiihrung wird mit einer groBBen, umfassenden Werbekampagne unterstiitzt.

Vandersterre

Mai-Gouda
von Landana

Unter der Dachmarke Landana bie-
tet Vandersterre auch in diesem Jahr
wieder den Landana Mai-Gouda an.
Der Mai-Gouda wird aus der ersten
Grasmilch gefertigt, die Hollands Kiihe
geben, wenn Sie wieder auf den frisch
ergriinten Weiden grasen diirfen. Der
Mai-Gouda hat eine rahmige Konsis-
tenz und ist mild im Geschmack. Er ist
als zwolf-kg-Laib erhaltlich.

Dr. Oetker Deutsches Milchkontor
,Kuhler* Fruchtbuttermilch
PuddingspaB3 des Jahres

Dr. Oetker bietet im Kinderpudding-
Sortiment Paula (,,Die kuhle Kuh®)
jetzt auch zwei Sorten in wiederver-
schlieBbaren Quetschbeuteln fiir den
Unterwegsverzehr an. Erhdltlich sind
unter Paula Go! die Geschmacksrich-
tungen Schoko und Vanillegeschmack.
Die Produkte werden zwar im Kiihlre-
gal platziert, sind aber auch ungekdihlt
bis zu zehn Stunden lang verwendbar.
Die unverbindliche Preisempfehlung
liegt bei 0,69 Euro pro 80-g-Beutel.

Mit der neuen Fruchtbuttermilch Wie-
senobst will das Deutsche Milchkontor
neue Akzente im KiihIregal setzen. Mit
einer Sorte, die mit den heimischen
Obstsorten Apfel, Quitte und Stachel-
beere verfeinert ist. Die Sorte des
Jahres wird sowohl im 750-g-Format
(UVP: 1,39 Euro) als auch in einer
500-g-Version (0,99 Euro) angeboten.
Die Einflihrung wird mit bundesweiten
Verkostungen am POS sowie einem
Checkout-Couponing unterstitzt.

Sachsenmilch

Noch mehr
Buttermilch-Desserts

»Noch mehr Auswahl, noch mehr le-
cker®: Gleich vier neue Sorten bringt
Sachsenmilch im seit iber 20 Jahren
beliebten,  fruchtig-frischen  Sorti-
ment ,,Unser Buttermilch Dessert®
ab Anfang Méarz auf den Markt. Das
sind die Varianten Himbeere-Vanille,
Zitrone-Limette,  Aprikose-Mango-
Vanille  sowie  Orange-Sanddorn.
Die Buttermilch-Desserts werden in
200-g-Bechern angeboten und kosten
(UVP) ca. 0,45 Euro.
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Vandersterre

Landana mit
griinem Spargel

Pinktlich zur neuen Spargelsaison
bringt Vandersterre wieder die zeit-
lich limitierte Kadsesorte Landana Grii-
ner Spargel auf den Markt. Dieser
Kase mit 50 Prozent Fett i. Tr. reift
sechs bis acht Wochen auf Holz und
enthdlt Spargelsttickchen im Teig. Laut
Vandersterre ein ,,Muss“ fir jeden
Feinschmecker und eine willkommene
Abwechslung fiir jede gute Kasetheke.
Er ist als 4,5-kg-Laib erhaltlich.

P [

o FRIESEN FRIESEN
t',r Drink ﬂ';’;l L{ LUTINR 12;’2*
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Deutsches Milchkontor
Neu 05|t|on|erung

efirdrinks

Das Deutsche Milchkontor stellt seine Milram Kefir-Range neu auf und positioniert
sie als Friesendrinks mit Wobhlfuhleffekt. AuBerdem wird das Angebot um die beiden
neuen Varianten ,,Himmlische Blaubeere mit Hibiskus“ und ,, Goldene Maracuja mit
Kurkuma* erweitert. Neben den Trendzutaten soll die laktosefreie und um 14 Prozent
zuckerreduzierte Rezeptur weitere kaufentscheidende Argumente liefern. Die unver-
bindliche Preisempfehlung liegt bei 1,19 Euro pro 500-g-Packung.

Fir maximale Aufmerksamkeit sollen eine reichweitenstarke, nationale Printkampagne
sowie PR und Social Media-Aktivitaten sorgen. Am POS werden die Friesendrinks mit
Verkostungen sowie einem Checkout-Couponing unterstiitzt.

Emmi Deutschland

,,Goldstiick aus
der Kaltbach-Hoéhle

Emmi Deutschland bringt ab April mit
Kaltbach Gold einen neuen Kisege-
nuss fiir die ganze Familie in die Theke.
Eine laut Hersteller fein ausbalancierte
Sorte mit goldfarbenem Kiseteig und
leichter Karamellnote. Der Kase reift
flinf Monate lang in der Sandsteinhoh-
le und présentiert sich mit der typisch
dunklen Naturrinde. ,,Fein-pikant im
Geschmack und zartschmelzend im
Mund - ein wahres Goldstuick aus der
Kaltbach-Héhle®, schwarmt Emmi.

Schwarzwaldmilch

Kinderjoghurt
mit weniger Zucker

Mit 30 Prozent weniger Zucker bei
laut Hersteller vollem Geschmack, 3,5
Prozent Fett und ohne Fruchtstiicke
wird der neue Joghurt KIJO nach einer
Rezeptur hergestellt, die von Kindern
mitentwickelt wurde. Die vier Sorten
Himbeere, Erdbeere, Aprikose und
Banane sind in 125-g-Bechern mit Aus-
malbildern in der Kartonbanderole
verpackt und kosten (UVP) zwischen
0,45 Euro und 0,49 Euro.

B O a.-:
\.ff g nd

Wolfram Berge

Tessiner Senfsauce
mit Amarena-Kirsche

Das Importhaus fiir Delikatessen Wolf-
ram Berge erweitert sein Angebot an
Tessiner SenfsoBen um die Variante
Amarena-Kirsche s scharf. Gelun-
gen vereinen sich bei diesem Produkt
die pure Eleganz aus fein-scharfem
Senfgeschmack mit den temperament-
vollen stiBen Amarena-Kirscharomen,
beschreibt Wolfram Berge die Vor-
zlige der Senfsof3e. Und empfiehlt sie
als genussreichen Begleiter zu Schafs-,
Ziegen- und Weichkase.

03/19 - milch-marketing.de
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Emmi Deutschland

Swiss Miiesli
mit Superfood

Ab April bringt Emmi mit dem Swiss
Mduesli Chia eine neue Variante des
schweizerischen Klassikers ins Kiihl-
regal. Die Produktneuheit enthalt
das Superfood Chia und wird im Ver-
gleich zum Swiss Mdesli Classic mit
50 Prozent weniger Kristallzucker
hergestellt. Die unverbindliche Preis-
empfehlung liegt bei 1,99 Euro pro

L3 e B

(| o MOIN
hamss| “AxAo, 7

Deutsches Milchkontor
Moin Milram

Im Sortiment der Milchmischgetranke
prasentiert das Deutsche Milchkontor
jetzt die Submarke ,,Moin“ und will
die Getranke damit starker in Milrams
,Heimat der Frische® verorten. Dabei
setzt das DMK ,,noch einen drauf*
und fullt die Produkte auch in Glasfla-
schen ab, die nicht kihlbedirftig sind.
Die Moin-Milchmischgetranke sind in
den Sorten Kakao, Vanille, Erdbeere
und Banane in verschiedenen For-

2 x 150-g-Doppelpack. maten erhdltlich.

S
L

Alpro

Pﬂanzlichegoghurtal-
ternativen Skyr Style

Zwei Trends, ein neues Produkt: Al-
pro greift jetzt auch den Skyrtrend
auf und lanciert die ersten pflanzlichen
Joghurtalternativen Skyr Style. In zwei
Natur-Varianten: ,,Natur® und ,,Natur
UngesiBt“ — reich an pflanzlichem
Protein und zuckerarm bzw. ohne Zu-
cker. Die unverbindliche Preisempfeh-
lung fiir beide Produkte liegt bei 1,89
Euro pro 400-g-Becher. Weitere Vari-
anten werden zeitnah folgen.

B Riickblick

+++ GUTEN MORGEN! +++

Der Verzehranlass ,,Friihstiick® sorgt zurzeit in der Moprobranche fiir Gesprachsstoff und gilt
als erfolgversprechend fiir darauf zugeschnittene Produktkonzepte. Z. B. Miislis, Joghurt mit

raten erzielen, wollen Marktkenner festgestellt haben.

Das mag ja auch zutreffen, aber ganz so neu ist die ,,Bespielung” des Themas Friihstlick auch
wieder nicht. Denn da erwacht doch tatséchlich eine Produktidee aus einem — ein Vierteljahr-
hundert dauernden — Dornréschenschlaf! Denn exakt vor 25 Jahren, im April 1994 hatte Da-
none (,Am 1. 4. geht im Kihlregal die Sonne auf!“) mit Guten Morgen schon einmal ein ent-
sprechendes Konzept présentiert. Damit wollte das Unternehmen damals die Zielgruppe von
immerhin bis zu sechs Mio. Friihstlickern beim gesunden Start in den Tag unterstiitzen.

\ seht m hiihl!’h_,“,ﬂ ilie -"'r;,-,
& 0

-

Cerealien oder — ganz aktuell — Porridge. Denn damit lieBen sich noch ordentliche Wachstums- =

GUYEN MORGEy,

i vvem eyt fvm Bt e e e

e g i e
ko i Bt

[DANONE |

Bei Guten Morgen (,,Macht jeden Morgen zum guten Morgen.*) handelte es sich um einen fettarmen Joghurt, der sich durch seinen besonders hohen
Anteil an Vitaminen und Mineralstoffen auszeichnete: Beim Verzehr von zwei Bechern, so hief3 es damals, werde der Tagesbedarf eines Erwachsenen
an den wichtigsten Vitaminen und Mineralstoffen zu 50 Prozent bzw. zu 33 Prozent gedeckt. Guten Morgen gab es in den drei Geschmacksrichtun-
gen Multi-Vitamin, Erdbeere-Pfirsich-Korn und Bircher Misli. Im bewahrten 4 x 125-g-Multipack zu einer Preisempfehlung von 1,79 DM.
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Desserts

F—
Almighurt
e e

Blmighur!

i :‘_f'li
(=]
Ehrmann
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Ehrmann
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Drinks

Taubentaler
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Butter/[Fette

Arla Foods
Bio NUR

Kréauterbutter
ohne
Knoblauch

Privatmolke-
rei Bauer
Der Joghurt
Snack

Privatmolke-
rei Bauer
Kleiner Bauer
mit weniger
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Molkerei
Miiller
Miuiller
Chocolat
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Obstgarten
Creme Quark
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Griechischer
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mit Honig
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Karwendel
Werke
Exquisa Fitline
Protein

Emmi
Caffe Latte
Balance

Starbucks/
Arla Foods
Starbucks
Signature
Chocolate

Schwarzwald-
milch

Frische
Heumilch

Andechser
Molkerei
Scheitz

Bio Sweet
Lassi

Ornua
Kerrygold
Extra
Relaunch

land
Babybel Bio

Walter Rau
Gutes aufs
Brot

Hochland
Huttenkase
Snack
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Die Gewinner stehen fest

Milch-Marketing-Leserwahl der besten Neuprodukte des Jahres 2018/2019

um mittlerweile 23sten Mal in Folge

hat die Fachzeitschrift Milch-Marketing
ihre Leser aus dem GroB- und Einzelhandel
zur Wahl der Produkte des Jahres gebeten.
Dabei galt es, dartiber abzustimmen, welche
Neuvorstellungen des Vorjahres aus dem
Mopro-Kiihlregal sowie der Kise-Bedie-
nungstheke bei den Lesern am besten ,,an-
gekommen® sind. Welche waren lhre ganz
personlichen Favoriten in den den einzelnen

Mopro-Warengruppen? lautete die Frage.
Insgesamt 260 Produkte warteten — sortiert
nach insgesamt 14 Warenkategorien — auf
das Votum der Einkaufs- und Vertriebsmana-
ger aus den Handelszentralen sowie den fiir
die gelbe oder weiB3e Linie Verantwortlichen
im Lebensmittel-Einzelhandel. Wie immer
galt es, die nach individueller Einschatzung
innovativsten, erfolgversprechendsten oder
trendigsten Neuheiten auszuwahlen.

Und die Milch-Marketing-Leser haben wieder
fleiBig mitgemacht: Diesmal waren es rund 400
Stimmzettel, die bis zum Einsendeschluss Ende
Januar 2019 bei uns in der Redaktion eingin-
gen. Das unterstreicht wieder einmal das groB3e
Interesse an der innovativen Warengruppe Mo-
pro, ist aber sicherlich auch ein bestdtigendes
Indiz fir die Nahe der Fachzeitschrift Milch-
Marketing zu ihren Lesern. Die Ergebnisse der
Leserwahl finden Sie auf den folgenden Seiten.

Vegan/ Hart-[Schnitt-  Hart-/Schnitt-  Weichkise Frischki Kise/warme Gelbe Linie
Vegetarisch kise, Theke kise, SB ('"k,'(';:le,',':;l;a}:;:')'kh' rischicase Kiiche Bioprodukte

Mehr Frucht
ohne Zucker-
zusatz

Kiserebellen
Sommer Rebell

= -
sl

v s
Diole

Bel
Deutschland
Leerdammer
Kase-Trio

Bergader
Privatkaserei
Almkase
Frihlingsgruf3

E.V.A.
Simply V
GenielBer-
scheiben

Bergmilch
Siidtriol
Luis Trenker

Hochland
Sandwich
Scheiben
Cheddar

Kiserei
Champignon
Fiorella di
Tomino

Arla Foods
Buko
Mediterrane

Hochland
Patros Hirten
Creme

Kiserei

Champignon

Rougette
Hot BBQ
Ofenkase

Vallée Verte
Bio-Lisa

ochland
Patros fur
Grill & Ofen

Koawach
Schoko
Mandel

Gebr. Baldauf
Heumilchkase

Holtseer
Landmolkerei
Holtseer
Feuer

Landkiserei
ReiBler
Blitenzauber

Picandou
Ziegenkase-
Taler
Honig-Feige

Alpenhain
Grill-
Camembert

Schaukaiserei
Wiggensbach
D*Milde,
D‘Wiirzige,
D*Kraftige

Gliserne
Molkerei
Wiese 7
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1. Platz: Superfruchtige Miislis

SnErncm)
s Almighurt
y

T
g
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Mdislis sind fiir viele Menschen ein elementarer Bestandteil ihres Friihstlicks und gerade dieser
Verzehranlass gilt zurzeit als erfolgversprechend bei der Positionierung neuer Produkte und
Konzepte. Somit tragt die Almighurt-Musli-Linie von Ehrmann hervorragend dem aktuellen
Zeitgeist Rechnung. Zumal die Rezepturen einiger Produkte auch noch den Trend ,,Super-
food* bedienen.

2. Platz: Sanft gesii3t 3. Platz: Authentisch griechisch

Griechisch  positionierte  (preiswerte)
“ Joghurts erfreuen sich stark steigender

=== Weniger Zucker ist ein ganz aktuelles

-

F ==y & Thema in der Milchwirtschaft. Die Pri- s
“—g4 vatmolkerei Bauer spricht jetzt auch Ver-

braucher an, die nicht nur weniger Zu-

cker zu sich nehmen méchten, sondern

auch kleinere Portionen bevorzugen.

Desserts

[EnEETani))

HIGH PROTEIM

Cheocolale

Puddicg ——

)

1. Platz Zuckerreduzierter Proteinpudding

Beliebtheit. Emmi Deutschland dagegen
setzt in diesem Wettbewerbsumfeld auf
»Echt griechisch“. Mit dem Launch des
Original Griechischen Sahnejoghurt mit
Honig.

Viel Eiweif3, wenig Fett und auBerdem ohne Zuckerzusatz: Die neue Linie High Protein Pud-
ding von Ehrmann tragt gleich mehreren aktuellen Trends Rechnung. Laktosefreiheit ist dar-
Uber hinaus auch noch ein liberzeugendes Verkaufsargument fiir eine spezielle Klientel.

3. Platz: Laktosefreie Paula

2. Platz: Schokoladiger Hochgenuss

Nichts fur Kalorienzéhler: Hier spielen
Zucker- und Fettreduzierung keine Rolle.
™ Sondern kompromissloser Genuss. Die
, Molkerei Miller will mit dem Sortiment
»Muller Chocolat® qualitative Akzente in
der Warengruppe Desserts mit Sahne-
topping setzen.

34

Mit der Geschmacksrichtung Schoko-Pud-
ding mit Haselnuss-Flecken hat Dr. Oetker
das Paula-Sortiment um eine weitere inte-
ressante Sorte erweitert. Mit diesem Ar-
tikel spricht Dr. Oetker auch eine weitere
Zielgruppe an: laktoseintolerante Verbrau-
cher und solche, die glauben, es zu sein.



Fotos: colourbox.de

I Aktuelle News aus der Milchbranche
I Branchen- und Sortimentsinformationen fur den Handel

I Informationen im Bereich Prozesstechnik, Automation,
Ingredients, Verpackung und Abfiillung

I Bestellung von Sonderpublikationen
B digitales Heftarchiv

mopro

* fir ZDM Mitglieder glinstiger we b.de

https://www.blmedien.de/mwn/



GELBE & WEISSE LINIE I LESERWAHL
PRODUKT DES JAHRES 2018/2019

Quark/Skyr

1. Platz: Natiirlich norddeutsch

Relativ spat hat das Deutsche Milchkontor auf den Skyrtrend reagiert. Aber dann mit ge-
ballter Kraft. Neben Eis und Joghurt gibt es unter der Marke Milram seit Mitte des letzten
Jahres z. B. auch Skyr Natur fir Intensivverwender im 400-g-Becher.

2. Platz: Cremig geriihrt 3. Platz: Proteinreich und lecker

Cremig gerlhrt als Alternative zu auf- — Mit ganz wenig Fett und viel Eiwei3 wol-
Dbatgars, geschdumt und unterlegt. Mit dem /.;_’j*:\. len die Karwendel-Werke Verbraucher
s Obstgarten Creme Quark erweitert die ﬁ N "'.':?-r ansprechen, die sich gesund ernahren
»Familienmolkerei Ehrmann ihr Quark- g und dabei fit bleiben wollen. Der Power-
sortiment. Damit will sie auBerdem al- W liney quark Exquisa Fitline wird als Dessert
len Quarkliebhabern ein neues cremiges : und Zwischenmahlzeit vor und nach dem

Quarkerlebnis bieten. Sport positioniert.

Nicht homogenisiert und wegen der besonderen Proteinzusammensetzung eventuell beson-
ders wertvoll. Auf jeden Fall irgendwie geheimnisvoll. Die A2-Milch erfreut sich Down Under
bereits stark steigender Beliebtheit bei den Konsumenten und hilt jetzt auch in Deutschland
Einzug. Eine Raritdt mit hoher Wertschépfung vom Taubentaler Hof.

2. Platz: Laktosefreier Kaffee 3. Platz: Schokoladig chillen
‘._;‘ Laktosefreie Lebensmittel erfreuen sich Die Sorte Signature Chocolate erweitert
weiterhin stark steigender Beliebtheit bei i das Angebot in der Linie Chilled Classics
den Konsumenten. Kaffeedrinks ,to go* Chagaias von Starbucks. Damit betritt die Marke
auch. Und wenn dann auch noch der Zu- !ﬁ‘!& erstmals das Segment Milchmischge-
cker- und Kaloriengehalt stimmt, dann ist ) tranke. Mit dem USP ,,Fairtrade® und in

einem hochwertigen, schokoladigen Ver-
packungsauftritt.

es schon einen ,,unbeschwerten® Emmi
Caffe Latte wert.

Fu
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Bioprodukte

Weil3e Linie 2. Platz: Bio-Heumilch im Oko-Karton
1. Platz: Puristische Rezeptur

Bio-Heumilch im umweltfreundlichen,
ungebleichten Getrankekarton mit sicht-
barer Faserstruktur. Die frische Bio-Heu-
milch der Schwarzwaldmilch hebt sich in
vielerlei Hinsicht vom Wettbewerbsum-

feld im Kuhlregal ab.

3. Platz: Lassi mit Rosenwasser

Nur aus Frichten und Joghurt. Das Fruchtjoghurt-Sortiment ,,Bio
Nur® von Arla Foods zeichnet sich durch rigide Puristik hinsichtlich
der Rezepturen aus. Der Zusatz von Zucker und von Verdickungs-
mitteln ist tabu. Die StiBe der Produkte stammt ausschlieBlich aus den
Fruchtrezepturen.

Ein Trinkjoghurt in einer Geschmacks-
richtung mit Seltenheitswert. Denn der
Bio Sweet Lassi von Andechser wird mit
Rosenwasser, gewonnen aus den Blattern
der Damaszenerrose, verfeinert.

ANZEIGE

Gewinnerin der Milch-Marketing Leserwahl zum
»Produkt des Jahres 2018/2019"

Unsere MILCH-MANUFAKTUR Taubentaler Hof in der Eifel
ist die einzige Molkerei in Deutschland, die leckeren,
frischen a2-Joghurt und késtlich schokoladigen a2-Kakao
aus reiner a2-Milch der eigenen Fleckviehherde produziert.
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Snacks

1. Platz: Frisch und leicht zitronig

Der Wettbewerb im Bereich gekihlte Snacks wird im Kiihlregal immer intensiver. Die Privat-
molkerei Bauer hat in diesem Umfeld den Artikel ,,Der Joghurt Snack® ins Rennen geschickt.
Mit einer frischen und leicht zitronigen Note. Angeboten im Viererpack und als Impulsartikel.

2. Platz: Nachhaltige Babysnacks 3. Platz: EiweiBhaltige Alternative

Gehort eigentlich in die Kategorie Bio —— Den Gervais Hiittenkdse positioniert
Gelbe Linie, aber der USP ,,Snack* macht Hochland auch in der Kategorie Snacks.
ganz klar den wichtigsten Produktnutzen Unterlegt mit einer Fruchtzubereitung
| des Babybel Bio aus. Mit dem Launch die- 5 sowie Cerealien oder Mandeln. Dem ak-
ses Produktes will Bel Deutschland auch E'E ¥ o tuellen Trend entsprechend auch als ei-
sein Nachhaltigkeitsengagement weiter HELL Tt weiBreiche Mittagessen-Alternative.
ausbauen.

1. Platz: Bodenstindig und aus Heumilch

Der Name allein schon signalisiert Ehrlichkeit, Bodenstdndigkeit und Vertrauenswirdigkeit.
So wie es sich fiir einen Biokése eben gehort. Die Bio-Lisa von Vallée Verte wird aus Milch von
Kiihen hergestellt, die ausschlieBlich Heu und Weidegras fressen.

2. Platz: Handwerkliches Trio 3. Platz: Wiesenkise im 8er-Pack

Die Bio-Schaukaserei Wiggensbach stellt mit
den Sorten D’ Milde, D> Wiirzige und D’
{ Kraftige ein Hartkéase-Trio vor, das in Hand-
& arbeit aus Allgduer Heumilch hergestellt
* wird. Die Kiserei legt dabei Wert auf die
Feststellung, dass die ,,3D“Kése einen ho-
hen Gehalt an Omega-3-Fettsauren haben.

Aus gleich acht naturgereiften Kasesor-
ten besteht das Konzept ,Wiese7“ der
Glasernen Molkerei. Sowohl aus Deme-
~ . ter-als auch aus Biolandmilch hergestellt.
Nach Schweizer Art und affiniert mit
¥ einem Sud aus sieben Wiesenkriutern
i und -Griasern.

38 03/19 - milch-marketing.de
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2. Platz: Hommage an Luis Trenker

1. Platz: Tomatigel' Sommerrebell Eine kulinarische Hommage an den be-
rihmten Sidtiroler Bergsteiger, Schau-

spieler und Autoren Luis Trenker ist der

nach ihm benannte Hartkdse. ,,Ein echtes

L Stiick Stidtirol eben. Uber die genaue

i Reifezeit des Kases deckt die Bergmilch
Sudtirol den Mantel des Schweigens.

3. Platz: Uberdurchschnittlich reif

Der Sommer Rebell der Kaserebellen punktet mit Tomaten und Ba-
silikum im Kéaseteig. Das verleiht ihm einen feinsauerlichen Duft nach

Buttermilch und wiirziger Blumenwiese.
Mit 16 Wochen reift der Heumilchkase

der Gebr. Baldauf tiberdurchschnittlich
lange. Daher erinnert sein Geschmack
auch an einen langer gereiften Bergkase.
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1. Platz: Kise-Trio aus Weidemilch

Mit dem Leerdammer Kase-Trio sorgt Bel Deutschland fiir mehr Vielfalt z. B. auf dem Friih-
stlickstisch. Denn eine Packung enthilt jeweils zwei Scheiben der Sorten Leerdammer Ori-
ginal, Delacréme und Caractére. Dass die verwendete Milch aus niederlandischer Weidehal-
tung (mind. 120 Tage/sechs Stunden) stammt, ist ein weiterer Pluspunkt, auf den das Siegel

»Initiative fiir Weidehaltung® hinweist.

2. Platz: Die Extraportion Cheddar

Cheddar liegt in Deutschland im Trend.
Dem tragt Hochland mit dem Launch der
neuen Sorte Cheddar in der Range Sand-
wich Scheiben Rechnung. Fiir die Extra-
portion wirzigen Késegenusses, erklart
Hochland.

3. Platz: Feuriger Holtseer

Echt, norddeutsch und in Handarbeit
hergestellt werden die Kase der Holtseer
Landkéserei. Seit 1942. Brandneu dage-
gen ist der Holtseer Feuer (,,der scharfe
Bruder®) in knallbuntem Verpackungsde-
sign.

1. Platz: Zwiebelige FriihlingsgriiBe

Die neue Weichkasevariante Almkédse Frihlingsgru3 der Bergader Privatkdserei ist mit
Schnittlauch und Zwiebeln verfeinert. Wie seine ,,Mitstreiter* im Almkasesortiment verflgt
der Halbmond Uber eine cremig-weiche Konsistenz.

2. Platz: Bliitentorte 3. Platz: Bunter Bliitenzauber

P
P >

Schon optisch aus dem Rahmen des Ub-
lichen fallt die Weichkéasetorte Fiorella di
Tomino der Kaserei Champignon. Denn
die ,,verfiihrerische Torte* besteht aus sie-
ben ,,Bliiten, die unter ihrem reinweiBen
Mantel mit raffiniert sanfter Cremigkeit
und sahnig-frischem Schmelz aufwartet.

Aus der bayerischen Landkdserei ReiB3ler
stammt der neue Blitenzauber im Port-
folio von Heiderbeck. Das Besondere an
diesem 14 Tage lang gereiften Weichkase:
Im Teig befindet sich Bockshornklee-Sa-
men und auf der Rinde eine farbenfrohe
Blutenmischung.



Holtsoor

Wir sagen Danke!
Produkt des Jahres 2018/19:*

Holtseer Feuer

Feurige Geschmacksexplosion

Der einzige mit richtiger Chili-Scharfe.
Brandneu und nur limitiert verfiigbar.

Mehr unter holtseer.de/feuer
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1. Platz: Mediterranes Geschmackserlebnis

R ERTLHAL I Arla Foods wartet im Frischkdsesortiment Buko mit der Sorte Mediterrane Olive auf. Mit
schwarzen Oliven aus Spanien und ausschlieBlich nattirlichen Zutaten in der Rezeptur. Natir-

lich auch ohne Verdickungsmittel.

2. Platz: Streichfahige Hirtencreme

Hochland erweitert sein Portolio unter
der Marke Patros um Hirtencreme zum
| Streichen. Die Besonderheit des Pro-
duktes besteht in seiner Konsistenz: Die
Kombination von mild-wiirzigem Patros-
kdse + extra vielen Patrosstiickchen.

3. Platz: Fruchtiger Thekenrenner

Unter der Marke Picandou bietet Fromi
nun auch eine Variante mit Honig und
! Feige an. ,,Die Milde des stiBen Honigs
und der fruchtige Geschmack der Feige
. harmonieren hervorragend mit der Fri-
sche und der Cremigkeit des Picandou®,
verspricht Fromi.

Mein Ofenkédse Hot BBQ hat die Késerei Champignon zum Launch als ,,den Kleinen fiir Spon-
tangenieBer* bezeichnet. Weil er sich schnell zubereiten lasst und geschmacklich mit seiner
charakteristischen Rduchernote und einer leichten Scharfe punktet.

2. Platz: Knusprige Convenience 3. Platz: Cremiger Grillkise
Er wird im Ofen ganz besonders knus-
prig. Patros Ofen-Genuss einfach in die
mitgelieferte Aluschale legen, Knusper-
topping driiberstreuen und ca. zehn Mi-
nuten lang erhitzen. Fertig ist die wiirzige
mediterrane Mahlzeit.

Er zerflieBt nicht beim Erhitzen und eig-
net sich deshalb insbesondere fiir die
Zubereitung auf dem Grill. Der cremige
Grill-Camembert fir den Outdoor-Be-
reich des bayerischen Weichkéseherstel-
lers Alpenhain.
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Butter & Fette 2. Platz: Irische Herkunft

1. Platz: Ohne Knoblauch Ornua Deutschland hat seinem Erfolgs-
produkt Kerrygold extra einen neuen
Verpackungsauftritt verordnet. Mit der
prominenten Inszenierung der Premi-
ummarke Kerrygold will Ornua u. a. den
starken Bezug zur irischen Herkunft der
Produkte kommunizieren.

3. Platz: Einzigartige Rezeptur

Knoblauch polarisiert. Deshalb erweitert Butterspezialist Meggle sein Die Margarine-Industrie setzt zuneh-
Angebot an Krauterbutter um eine Variante ohne Knoblauch. Fiir alle mend auch auf den guten Geschmack von
Verbraucher, die z. B. zum Verfeinern ihrer Grillgerichte nicht auf Butter. Bei den Walter Rau Lebensmittel-
eine leckere Kréauterbutter verzichten méchten. werken manifestiert sich das im Launch
des Mischfettes ,,Gutes aufs Brot“. Mit
einer auBergewohnlichen Rezeptur aus
Butter, Rapsél und Buttermilch.

ANZEIGE
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prischer " _ 2018/2019
Butter, Rapsal und 3
Buttermilch in der
einzigartigen Kombination
far besonders cremig
frischen Geschmack.
Gutes aufs Brot™ von
Deli Reform. Auch in
gesalzen erhaltlich.
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Vegan/Vegetarisch

2. Platz: Vegane GenieBerscheiben

Mit dem Angebot Simply V ,,wiirzig* kom-
plettiert die E.V.A. GmbH ihr Sortiment
an Kisealternativen. Die Produkte werden
auf Basis von Mandeln, geschmacklich ab-
gestimmt u. a. mit Kokosnussol hergestellt.
Und kdiirzlich auch ausgezeichnet mit dem
Exzellenz-Preis (siehe S. 54).

Danke fiir
lhre Wahl!

Wieder einmal war das Echo bei den Milch-Marketing-Lesern aus den
nationalen und regionalen Handelszentralen sowie aus dem grofB- und
kleinflichigen Lebensmittel-Einzelhandel auf unsere Leserwahl erfreulich
groB. Einige hundert haben sich an unserer Umfrage liber die besten und
— aus ganz personlicher Perspektive — erfolgversprechendsten Neueinfiih-
rungen des Jahres 2018 beteiligt. Allen, die sich dieser Miihe unterzogen
und durch ihre persénliche Stimmabgabe das Wahlergebnis auf eine stabile
Basis gestellt haben, sagen wir an dieser Stelle nochmals herzlichen Dank.

sy}

Wie vor der Wahl angekiindigt, haben wir unter allen vollstindig ausge-
fullten Stimmzetteln finf Gewinner ermittelt, denen wir als kleines Dan-
keschon fur das Ausflillen des Stimmzettels zwei Amazon Echo und drei
Amazon-Einkaufsgutscheine zukommen lassen.

Herzlichen Gliickwunsch!

1. Platz: Zuckerreduzierte Pflanzenpower

Zucker steht in den Medien stark unter Druck als erndhrungsphysiologisch bedenkliche Kom-
ponente in Lebensmitteln. Alpro Soja (,,enjoy plant power®) bringt vor diesem Hintergrund
ein Sortiment mit 40 Prozent mehr Frucht und 50 Prozent weniger Zucker auf den Markt.

3. Platz: Schokodrink mit Guarana

"

Noch schokoladiger présentieren sich
die Schokodrinks mit dem Treibstoff Gu-
arana von Koawach. Vor allem auch die
neue vegane Sorte Schoko-Mandel, die
als trendige und leckere Alternative zu
den Vollmilchprodukten in Stellung ge-
bracht wird.

03/19 - milch-marketing.de
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Emmentaler AOP und der Emmentaler Ur-
typ stehen demnichst wieder im Fokus von
Verkaufsforderungsaktionen an den Kisebe-
dienungstheken.

Emmentaler Switzerland

Aktionen zu Ostern

Plinktlich zum Ostergeschéft wird der Schwei-
zer Emmentaler AOP an der Theke in Szene ge-
setzt. Im Zeitraum von KW 13 bis KW 16 soll
eine Zugabeaktion fiir zusitzliche Kaufanreize
sorgen. Beim Kauf von mindestens 250 g des
Groflochkéses bekommen Kunden eine Gratis-
“Zauberfolie*, mit der sich sechs Ostereier
kreativ dekorieren lassen. Das Promotionpaket
enthélt einen Aufsteller fir die Késetheke mit
Platz fiir 100 Dekofolien-Karten mit vier De-
sign-Motiven. Der Inhalt reicht fiir den Verkauf
von ca. 25 kg Schweizer Emmentaler AOP.

Auch der Emmentaler AOP Urtyp macht bis
Ende Mai mit einer Thekenpromotion auf sich
aufmerksam. Das Werbemittelpaket enthalt
ein Aktionsdisplay inklusive 50 Gewinnkarten,
64 Prepacking-Etiketten sowie 50 Fahnchen-
picks. Konsumenten kénnen monatlich 150
urtypische Buchenholz-Schneidebretter ,,2 in
1% gewinnen — zum gleichzeitigen Schneiden
und Servieren von Kise und Brot. Die The-
kenfachkrifte haben bei einer Extra-Aktion
jeden Monat die Chance auf den Gewinn von
15 Schneidebrettern. Konsumenten und The-
kenfachkrifte kénnen Uber die Gewinnkarte
oder direkt auf www.schweizerkaese.de mit-
machen. Mediale Unterstlitzung bekommt die
Promotion durch doppelseitige Advertorial-
Anzeigen in reichweitenstarken Genusstiteln.

Beide Gratis-Werbemittelpakete kdénnen bei
der Switzerland Cheese Marketing bestellt
werden, solange der Vorrat reicht.

Savencia Fromage & Dairy

MEHR WURZE
FUR DEN ALLTAG

Savencia Fromage & Dairy ist mit voller Promotionpower fiir den Weichkdse Saint Albray ins
neue Jahr gestartet. Von Anfang Februar bis Ende April haben Verbraucher beim Kauf eines
Saint Albray-Aktionsprodukts die Chance auf attraktive Gewinne und Sofortpreise. Neben
verschiedenen Sachpreisen, Reise- und Erlebnisgutscheinen winkt ein Citroen DS Oldtimer

als Hauptpreis.

Unter dem Motto ,,Jetzt gewinnen & dem Alltag mehr Wiirze verleihen“ bringt jede der
Uber 4,6 Mio. Aktionspackungen einen Gewinn. In einer einfachen Spielmechanik priift der
Teilnehmer auf der Aktionswebsite www.die-wuerze-frankreichs.com seinen Aktionscode

Jetzt gewinnen

und erhalt sofort die Mitteilung, welchen Preis er
gewonnen hat.

Aktionspackungen sind die Saint Albray SB-Produkte
L’original, Légére und L’intense, die jeweils als 180-g-
Stlick und Portionen im Késeregal zu finden sind.

Die Kampagne wird am POS und online beworben
sowie Uber die firmeneigene Plattform ich-liebe-
kaese.de und Social-Media-Kanile wie Facebook,
Instagram und Pinterest digital verldngert. Zudem
sorgt im ersten Quartal eine Media-Offensive in al-
len reichweitenstarken Sendern sowie auf YouTube

& dem Alllag mehr

perteihens

e am braee b e mE—— e
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fir Interesse an der Marke Saint Albray.

Wer an der Gewinnspiel-Promotion fiir Saint
Albray teilnimmt, kann einen Citroen DS Oldti-
mer und viele weitere Preise gewinnen.

Emmi Deutschland

Gratiszugaben
fur Kaltbach-Kaufer

Um Kaltbach Gold als neue Spezialitit
(siehe Seite 30) bekannt zu machen und den
Abverkauf zu férdern, unterstiitzt Emmi die
neue Sortenvielfalt von Kaltbach mit einem
umfassenden  Trademarketing-Programm:
Im Frihjahr sorgen praktische Frischeboxen
als Gratiszugabe bei einem Kauf von 250 g
einer Kaltbach-Spezialitat fir Aufmerksam-
keit an den Bedienungstheken.

Im Herbst wird Kaltbach Gold auBerdem
durch ein breites Produktsampling wortwort-
lich in aller Munde gebracht. Des Weiteren

U. a. mit Gratiszugaben an den Bedienungs-
theken unterstiitzt Emmi den Launch der
neuen Sorte Kaltbach Gold.

sollen eine verstarkte Online- und TV-Pri-
senz fiir zusatzliche Frequenz sorgen. Uber
die App ,,Emmi Professionals“ kann das Fach-
personal auBerdem Thekenmaterial bestellen
und am Treueprogramm teilnehmen.
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Geska/Scheer
Der kleine Griine in Aktion

Das beriihmte Schweizer ,,Schabziger Stockli* steht in diesen Wo-
chen ganz im Mittelpunkt einer Verkaufsaktion beim KasefachgroB-
handler Scheer. ,,Der kleine Griine*, wie man ihn auch gerne liebe-
voll bezeichnet, ist einer der altesten Markenartikel aus der Schweiz.
SchlieBlich kann er auf eine tber tausendjahrige Geschichte zurtickbli-
cken. Das Stockli ist mit dem hiesigen Bockshornklee eng verwandt,
dessen heilkraftige Wirkung bereits in der klésterlichen Medizin ge-
schatzt wurde.

Seine Kennzeichen sind zundchst der griine Becher mit seiner nach
oben hin konisch zulaufenden Form. Mit 1,2 Prozent Fett i. Tr. zhlt
er zu den fettdrmsten Kdsesorten und ist dazu laktosefrei. Schabzi-
gerklee wird im Glarnerland in der Schweiz nach strengen Bio-Richtli-
nien angebaut und hat eine Restlaufzeit
von 55 Tagen.

Generalimporteur fiir Deutschland ist
KéasefachgroBhandel Carl Fr. Scheer
in Willstatt-Sand (www.kaesescheer.
de).

[ Der Klassiker aus der

77 - Schweiz ist ein besonderer
i Kise, der vielen Speisen eine
— - = exklusive Wiirznote verleiht.

Kaserei Champignon
Cashback-Aktion an der Theke

Hochwertige Kasespezialititen genieBen, probieren und dabei noch
sparen lautet das Motto der aktuellen Thekenpromotion der Kiserei
Champignon. Beim Kauf von 250 g Kase der Marken Cambozola, Rou-
gette oder Allgduer Rahmtorte erhalten Kunden einen Euro Rabatt.
Beim Kauf von 250 g Montagnolo, Grand Noir oder Fiorella di Tomino
werden ihm sogar 1,50 Euro gutgeschrieben. Dafiir muss er nur den
Kasethekenbon sowie den Kassenzettel fotografieren, unter genussmo-
ment-kaese.de hochladen und nach wenigen Klicks wird der Rabatt-
betrag direkt auf sein
Konto Uberwiesen.
gleitend zur Aktion stellt
die Késerei Champignon
Gratis-Werbemittelpa-
kete mit Thekenschil-
dern, Aufstellern sowie
Rezeptflyern fiir neue
Verzehranldsse zur Ver-
fligung. Online wird die
Aktion Uber die eigens
kreierte Aktionswebsei-
te unterstitzt.

Be-

Jebtzlt Genieden
uwd zusakzlich mik
===y Thekencoupons
span:n!

Geld zuriick: Die Kise-
rei Champignon erstat-
tet Kiufern bestimmter
Kisesorten aus ihrem
Sortiment einen Teil des
Kaufpreises.

ARGE Heumilch
Kuhwohl-Initiative mit Gewinnspiel

Die 6sterreichische Arbeitsgemeinschaft (ARGE) Heumilch hat die
Kuhwohl-Initiative gestartet, mit der die Verbraucher dariber infor-
miert werden, mit welchen tierfreundlichen MaBnahmen sich die

Heumilchbauern taglich beschéftigen. Im Rahmen dieser Initiative bie-
tet die ARGE Heumilch dem Handel kostenloses Promotionmaterial
an. Das Werbemittelpaket besteht aus einem Pop-up-Aufsteller mit
allen wichtigen Informationen, Prepacking-Etiketten und Rezepthef-
ten. Erhaltlich ist das Paket direkt bei der ARGE Heumilch (E-Mail:
office@heumilch.at). Begleitet wird die Initiative durch ein umfang-
reiches Kommunikationspaket mit Anzeigen in zielgruppenspezi-
fischen Medien, Online-Bannern sowie Web-TV-Spots.

Dariiber hinaus macht ein Friihjahrsgewinnspiel auf die Aktivitaten
der Heumilch-Bauern aufmerksam. Verlost wird ein einwdchiger Ur-
laub fiir vier Personen auf einem Heumilch-Bauernhof im Zillertal.
Die Teilnahme erfolgt auf der Internetseite heumilch.at sowie auf der
Facebookseite facebook.com/heumilch.at.

Beim Friihjahrsgewinnspiel der ARGE Heumilch
kénnen die Teilnehmer einen Urlaub auf einem
Heumilch-Bauernhof im Zillertal gewinnen.

03/19 - milch-marketing.de
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Wolfram Berge
Cross-Promotion fiir zwei Klassiker

Mit einer Cross-Promotion fiir zwei seiner Klassiker macht Delika-
tessen-Importeur Wolfram Berge bis Mitte Mai Kunden an der Be-
dienungstheke neugierig. Dabei wird die Original Tessiner Griine-Fei-
ge-Senfsauce mit dem walisischen Snowdonia-Cheddar kombiniert.
Kasetheken erhalten bei Bestellung von Snowdonia 12-ml-Sachets
»Das Original® als Gratiszugabe fiir ihre Kunden. Ein Thekenaufstel-
ler in Form einer A4-Ellipse macht die Verbraucher an den Theken
auf die Zugabe aufmerksam.

Auch wenn die konkrete Empfehlung fiir den cremig-herzhaften, 14
Monate gereiften ,,Black Bomber* ausgesprochen wird, passt die
fruchtig-scharfe SenfsoBe zu allen Cheddar- und vielen weiteren Ka-
sesorten, betont Wolfram Berge. Ansprechpartner fiir die Umset-
zung der Aktion ist der Wolfram Berge-AuBendienst oder Wolfgang
Arens, Vertriebs- und Marketingleiter bei Wolfram Berge (E-Mail:
w.arens@delikatessen-berge.de).

Mit Feigensenf-
soBe als Gra-
tiszugabe will
Wolfram Berge
die Kunden an
den Bedie-
nungstheken
dazu animieren,
den walisischen
Snowdonia-
Cheddar zu
kaufen.

Bel Deutschland
Frihlingsmomente an den Kisetheken

Unter dem Motto ,,Meine Frihlingsmomente mit Leerdammer®
mochte Bel Deutschland mit einem neuen frihlingshaften Rezept
an den Bedienungstheken Appetit auf den GrofBlochkédse machen.
Dariber hinaus hat das Unternehmen zum Jahresbeginn mit der
Whatts-App-Gruppe ,,Bel Theken News* eine direkte, digitale An-
sprache des Thekenpersonals gestartet. Uber diesen neuen Kanal
sollen zukiinftig Informationen zum Nachhaltigkeitsmanagement und
zu Thekenpromotions sowie Verkaufstipps und Rezeptvorschlage an
das Fachpersonal transportiert werden.

Wiéhrend der Aktion er-
halten Verbraucher an den
Bedienungstheken beim
Kauf von mindestens 280
g Leerdammer ein Titchen
Gewiirzmischung mit Bliiten
gratis dazu. AuBerdem stellt
Bel Deutschland dem Handel
Thekenaufsteller mit Dispen-
ser und Rezeptkarten, Pos-
ter, Wimpelketten und The-
kenaufkleber zur Verfligung.

Unter dem Motto ,,Friih-
lingsmomente* macht Bel
Deutschland jetzt Appetit
auf seinen GroBlochkise
Leerdammer.

Gratis-Zigabe'
it S ] i

Heinrichsthaler Milchwerke

IDEENWETTBEWERB
RUND UMS KASEBROTCHEN

1

KASEBROTCHEN-AWARD

Die Heinrichsthaler Milchwerke rufen
jetzt zum neunten Mal in Folge zum
Kisebrétchen-Award auf.

Die Heinrichsthaler Milchwerke haben ihren Wettbewerb um den Heinrichsthaler Kasebrétchen-Award
2019 zum mittlerweile neunten Mal eréffnet. Mitmachen kénnen alle Backereien, Konditoreien, Flei-
schereien sowie Unternehmen aus Gastronomie und Catering. Die Teilnehmer sind aufgefordert,
ihre Snackkompetenz unter Beweis zu stellen. Zum Beispiel mit einem besonders genussvoll
belegten Késebrétchen, einer leckeren Késestulle oder einem anderen Snackgeback mit Kése.

Die Kasebrotchen-Kreationen kénnen mit Rezept und Fotos folgendermalen eingereicht
werden: per E-Mail an Kaesebroetchen@heinrichsthaler.de oder per Post an Heinrichs-
thaler Milchwerke GmbH, Stichwort ,,Kasebrétchen-Award®, GroBréhrsdorfer Strae
15, 01454 Radeberg. Der Sieger erhilt neben der Award-Trophde und der Urkunde ein

Preisgeld in Hohe von 1.000 Euro. Die Zweit- und Drittplatzierten werden ebenfalls mit einer
Award-Trophée und einer Urkunde ausgezeichnet. Alle drei Preistrager erhalten zusétzlich ein
Heinrichsthaler-Kaseprasent. Die ausfiihrlichen Wettbewerbs- und Teilnahmebedingungen sind
als PDF hinterlegt unter www.heinrichsthaler.de/Unternehmen/News-Events.
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Switzerland Cheese Marketing GmbH
Thekenpromotion fiir den Testsieger

Appenzeller kann einmal mehr mit einem Superlativ auftreten: Appenzeller Kase ist nicht nur
der meistverkaufte Schweizer Kase, sondern auch die beliebteste Kdsemarke in Deutschland.
Dies ergab nach Angaben der SCM eine umfangreiche Erhebung zum Thema Markenbeliebt-
heit, die Deutschland Test gemeinsam mit dem Wirtschaftsmagazin Focus Money und dem
Institut fir Management- und Wirtschaftsforschung durchgefiihrt hat.

Um noch mehr Konsumenten vom wiirzigsten Kése der Schweiz zu tiberzeugen, fiihrt Appenzel-
ler Kase im Mérz und April eine Promotion mit umfangreichem Aktionsmaterial durch. Im Wer-
bemittelpaket enthalten sind ein Aktionsdisplay mit 50 Rezeptflyern sowie 30 Prepack-Etiketten.
Mit der Thekenpromotion will Appenzeller demonstrieren, dass
Appenzeller von den Konsumenten tatséchlich als herausragendes
Naturprodukt wahrgenommen wird. Wer seinen Absatz an der
Késetheke ankurbeln mochte, kann ein Aktionspaket gratis bei
Switzerland Cheese Marketing bestellen,
solange der Vorrat reicht.

Appenzeller erfreut sich sehr grof-
er Beliebtheit bei den Konsumenten
in Deutschland. Vor diesem Hinter-
grund fiihrt die SCM eine Promo-
tion fiir ,,Deutschlands Besten“ an
den Bedienungstheken durch.

Molkerei Rucker

Ausstechformen fiir Kasekiufer

Die Molkerei Riicker fiihrt an den Bedienungstheken eine Promotion fiir ihre Kédsesorten
Alter Schwede, Alt-Mecklenburger und Nordberger durch. Im Rahmen der Aktion erhalten
Kunden, die diese Sorten kaufen, jeweils ein Ausstechférmchen gratis dazu. Zu Ostern wird
dies ein Férmchen in Osterhasenform sein, zum Muttertag ein Herz.

Beide Aktionen werden auf der Riicker-Website www.molkerei-riicker.de/gewinnspiele mit
einer Verlosungsaktion begleitet. Zu gewinnen gibt es viermal ein Frihstlick fiir zwei Per-
sonen im Auricher Hotel ,,Hochzeitshaus* (inklusive einer Ubernachtung fiir zwei Personen)
sowie eine Werksbesichti-
gung der Auricher Molkerei.
Social Media-Aktivititen ver-
langern die Aktion im Web
und machen auf das Gewinn-
spiel aufmerksam.

Im Rahmen der Thekenpro-
motion erhalten Kunden, die
Riicker-Kise an den Bedie-
nungstheken kaufen, eine
Ausstechform gratis dazu.

—_——
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GEMEINSAM NEUE WEGE
BESCHREITEN

Zero emission, zero waste & Co.
Nachhaltigkeitsstrategien bei
Handel & Hersteller. Diskutieren
Sie neue Lésungsansatze!

Wir laden Sie herzlich
zur XI. ZNU- Zukunftskonferenz
am 2. & 3. April 2019
nach Berlin ein.

Erfahren Sie mehr unter:
www.uni-wh.de/zukunftskonferenz

Zontrum flr N.\chh.}ltig:
Unternehmensfihrung

ZNU - Zentrum fur
Nachhaltige Unternehmensfiihrung
Universitat Witten/Herdecke
Alfred-Herrhausen-Stra3e 50, 58448 Witten
Zentrumsleitung:

Dr. Axel Kélle und Dr. Christian GeBBner
Ihre Ansprechpartnerin fir die Konferenz:
Alicia Seifer
Tel.: +49 (0) 23 02/9 26-556,

E-Mail: znu@uni-wh.de, www.uni-wh.de/znu
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Dortmunder
Ildeenborse

Wenn die Rewe in der Ruhrgebietsmetropole ihre
Mitgliedsbetriebe zur saisonalen Frischwarenbérse einladt,
werden groBe und kleine Marken emotional aufgeladen.

arenbdrsen des LebensmittelgroBhandels dienen in aller Regel
dem Zweck, dem Lebensmittel-Einzelhandel die Neuheiten
der Hersteller zu prasentieren. Das mehrstiindige Schaulaufen wird
dann meist auch mit Sonderkonditionen bei der Bestellung honoriert.

Nicht so bei der Rewe Dortmund. Natirlich gibt es — wie kirzlich
bei der jlngsten Frihjahrsmesse — auch in der wichtigen Frisch-
warengruppe Molkereiprodukte jede Menge Launches und Re-
launches fiir das Kiihlregal oder die Kase-Bedienungstheke. Aber
besonders im Blickpunkt standen wieder einmal mehr Ideen und
Verkaufsthemen rund um die Sortimente der weiBen und gelben
Linie. Die Erwartungen der Géaste aus dem Rewe-Einzelhandel an
die Gastgeber in der Dortmunder Zentrale am Asselner Hellweg
sind dementsprechend hoch. Aber die hohe Beteiligung von weit
Uber 90 Prozent der angeschlossenen Einzelhandler an dieser
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mehrtédgigen Ausstellung unterstreicht zugleich auch deren At-
traktivitat.

Mit vier groBen Themenbldcken spiegelten die Initiatoren dies-
mal die aktuellen Konsumtrends wider. Mit den Rennern im
Sortiment, die in erster Linie fir den Umsatz sorgen, standen
im ersten Block die Schnelldreher im Blickpunkt. Weiter ging es
lber das groBe Thema ,,Kompetenzbaustein Bio*“. Dritter Block
waren kleinere PortionsgréBen fur die weiter zunehmende Zahl
der Single-Haushalte, die sich auch im Ruhrgebiet und am Nie-
derrhein bemerkbar macht. ,,FrihlingsgriBe* hieB schlieBlich ein
vierter Themenblock, der mit ausgesuchten Kasespezialitaten in
die wiarmere Jahreszeit fihren sollte. Wichtig war es Mitiniator
und Facheinkdufer Sebastian Kdmmler, dass innerhalb der vier
Themenbereiche alle Kdsesorten prédsent waren.
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linke Seite von links nach rechts und von oben nach unten:

Den neuen Fiorella von der Késerei Champignon bot Christian Celten
den Besuchern an.

Die neue Friihjahrssaison steht vor der Tiir. Bei Rewe heif3t man sie
mit ausgesuchten Kisespezialititen willkommen. U. a. mit dabei:
Zillertaler Heublumenkise, Senner Birlauchkise, Bergkriuterrebell
und Petrella mit Schnittlauch.

Ohne Holland geht’s nicht. Marion Lobien (rechts) fiir Beemster
auch bei der Rewe Dortmund permanent im Einsatz, liberrascht
Fachberaterin Fatima Azrioual (M. Briicken Kaufpark) mit einem far-
benprichtigen Tulpenarrangement, passend zum Friihjahrsauftakt
der neuen Goudasaison.

High-Tech auf der Messe: Jeder Besucher konnte per Tablet alle
Kiseartikel aufrufen. Der Clou: Gezeigt wurden nicht nur die Infor-
mationen Uber den jeweiligen Kise, sondern u. a. auch die eigenen
Umsitze, die man selbst mit diesem Artikel in der Vergangenheit
bereits erzielt hatte. Ein Meisterwerk, fand auch Kaufpark-Manager
Jochen Weber.

03/19 - milch-marketing.de
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rechte Seite von links nach rechts und von oben nach unten:

Eine neue Art, Mozzarella in der Theke anzubieten, ist ein recht jun-
ges Projekt der Rewe Dortmund mit Isko (Oberhausen).

Fiir den edlen Kaltbach, das Meisterwerk von Emmi aus der Héhle,
prasentierte Key Account Manager Norman Pich eine Stolpertruhe.

Biokdse vom Niederrhein deckt das regionale Bioangebot bei der Rewe
Dortmund ab. Wohl dem, der es hat, denken sich Rewe-Kiseeinkiufer
Sebastion Kimmler und Anne Schoenmakers von Aurora Kaas.

Klein, aber fein. Auch in den Kiseregalen und den Kisetheken geht
der Trend in Richtung kleinerer Portionen.

Ausgesuchte Kise wurden zu Vorzugspreisen angeboten, die im Ein-
zelhandel ausreichend Spanne fiir Verkostungen bieten.

Immer dabei: Osterreich setzte sich auch auf der Rewe Dortmund
Friihjahrsmesse groB in Szene.

Kasekostlichkeiten aus ganz Europa gab es auf dem Messestand von Hei-
derbeck. Prisentiert von (v.l.) Renate Siebert, Isabella Heuser, Marcus
Bohmer (alle Heiderbeck) sowie dem Rheingau-Affineur Reiner Wechs.
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GROSSHANDEL I HAMBURGER KASELAGER
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Neuheiten
fur die Theke

Wenn das Hamburger Késelager zu seiner traditionellen
Osterbérse in die Hamburger Speicherstadt einladt, prasentieren
auch die HKL-K3isescouts ihre Neuheiten, die sie aus
benachbarten Landern mitgebracht haben.

weimal im Jahr ladt das Hamburger Kiselager seine Kunden zu seinen Warenbdrsen

ein. Diesmal stand die traditionelle Osterbérse auf dem Programm. Und es kamen auch
diesmal wieder zahlreiche Besucher aus dem Lebensmittel-Einzelhandel sowie aus dem Fach-
handel nach Hamburg in die Speicherstadt. Rund 600 Géste zihlten die Veranstalter, die
sich bis zum Schluss von den Produkten der knapp 30 Ausstellern und den Informationen
der présentierten Sonderschauen héchst beeindruckt zeigten. Im Mittelpunkt standen jedoch
einmal mehr die Neuheiten. ,,Diesmal kénnen wir unsere Besucher mit rund 100 Neuheiten
auf der Osterbérse tiberraschen®, kiindigte Annika Reese vom HKL-Marketing zu Beginn der
Veranstaltung an.

Viele Neuheiten, die hier gezeigt werden, wurden von den HKL-Késescouts entdeckt bzw.
gemeinsam mit ausgewahlten internationalen Kédseherstellern entwickelt. So zum Beispiel
ein neuer Loffel-Gorgonzola aus Italien. Unter der Bezeichnung ,,Crema100“ (sprich:
crema-tschento) stellte Wolf Wagner, HKL-K&sescout fiir Italien und Skandinavien, die
Spezialitdt im praktischen Drei-kg-Format vor. ,,Verpackt in einer optisch attraktiven Span-
holzdose, nimmt diese GréBe in der Theke nicht so viel Platz ein wie ein herkémmlicher
Loffel-Gorgonzola®, sagt Wolf Wagner und schwarmt von dem &duBerst cremigen Ge-
schmack dieser Spezialitat.

»Fromarouge® und ,,Fromanoir® sind zwei weitere interessante Neuheiten, die Stephanie
Alliot, HKL-Késescout Frankreich, mit einem franzésischen Hersteller entwickelt hat. In An-
lehnung an den traditionellen Morbier enthalten diese beiden halbfesten Schnittkase in der
Mitte eine Schicht aus rotem Piment (Fromarouge) und gemahlenem schwarzem Pfeffer.

NEUE KASESTRASSE FUR DEN EINZELHANDEL

Auf der Messe zu sehen war auch die neue KisestraBe ,,Happy Cheese Days®, die die
Markte bei der Einfiihrung von Neuheiten an der Theke unterstiitzen soll. Das neue Pop
UP-Konzept wird derzeit exklusiv fiir die Edeka vom HKL-Personal im Markt umgesetzt.
Dazu gibt es Verkostungen und individuelle Beratungen. Der Einzelhandel hat je nach
Verkaufsflaiche die Moglichkeit, eine KésestraBe mit 15 oder 25 verschiedenen Kasesor-
ten einzurichten.

»Die Osterborse bietet den Besuchern immer wieder einen besonderen Mix aus Hersteller-
marken und unseren Kédse-Eigenmarken. Mit vielen von ihnen verbindet uns eine sehr lange
und intensive Partnerschaft”, versicherte Rainer Baur, Leitung Key Account Management
HKL. Néchster Bérsentermin ist am 29. September 2019. Dann steht das HKL-Team wieder
fir Géaste aus dem Einzelhandel zum Thema Weihnachten bereit.

! BREGENZERWALDER
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Aus Osterreich reiste Elias Fessler (Kise Moos-
brugger) an, um dem Fachpublikum die Wilder-
gold-Range zu prisentieren.
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Stefan Smailus und André Raschke iiberraschten
die Besucher mit den neuen friihlingshaften Im-
pulsartikeln von Beemster.
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Stefan Kaiser und Isabella Eberhardt von der
Landkiserei ReiBler brachten den neuen Kis-
spatzlekds‘ mit nach Hamburg.

03/19 - milch-marketing.de



Zum Ostergeschift an den Kisebedienungs-
theken empfiehlt André Reichardt-Proksch
von der Imlig-Kiserei aus Oberriet den St.
Galler Rahmkise mit zartem Schmelz.

cdrioei

Rainer Baur und
Barbel Vo3 vom
Hamburger Ki-
selager freuten
sich iiber das
groBe Interesse
an den vielen
internationalen

| Kasespeziali-

titen auf der
Osterbérse.

Mamadou Diallo und Helmut Santing
zeigten neben dem groBen Schnittkise-Sor-
timent von Vandersterre auch den neuen

Jersey Gouda.

Auch Arjan Schoemaker von Eisenga Kaas reiste
aus Holland an. Im Bild mit Klaus Ewert (re.),
zeigte er auf der Osterbérse u.a. den neuen Zie-

gen-Maigouda.
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Am Stand der Kisere-
bellen machten Joachim
Kutscher und Manuela
Miiller die Besucher

auf die verschiedensten
Heumilchkise aus
Vorarlberg aufmerksam.

Karl Le Flamanc und
Emilie Guerin von Fromi
zeigten dem Publikum
neben zahlreichen
franzésischen Kisespezi-
alitidten auch den neuen
Ziegenrohmilchkase ,Le
Pic d’Argental“.

Rucksack-Kise
mit im Gepack.
Mit seiner Frau
Adrienne pri-

sentierte er die

: neue Kisekom-

position, die aus
zwei Hartkisen
hergestellt wird.

Hans Steiner (li.) und Barbara
Kreuzer von der Ennstal Milch
aus Stainach-Piirgg in Osterreich
zeigten ihre Weichkdsespezia-
lititen. Bei den Besuchern der
Osterborse ist der Ennstaler
Weinkdse besonders gut ange-
kommen.

ne-Marie von Jacks Cheese wa-
ren das erste Mal auf der Borse
vom Hamburger Kiselager. Sie
stellten ausgewihlte Schnittka-
se aus den Niederlanden vor.
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Darmstadt

Mit einem neuen Format mochte die Agrar-
markt Austria Marketing die Kunden von heute
und morgen an Ort und Stelle in den Méarkten
direkt ansprechen. Dabei handelt es sich um
einen Workshop, bei dem Vorschulkinder ge-
meinsam mit der ganzen Familie erfahren, was
Bio bedeutet, wie gut Bio-Produkte schmecken
und wie man diese verwendet.

So geschehen kirzlich im Rewe-Center
Darmstadt. Dazu hatte Markt-Event-

manager Carsten Niklas zusammen mit
Erstverkduferin Rosemarie Kéhler und
Thekenfachkraft Sylvia Férster die Vor-
schulkinder des ortsansdssigen Kinder-
gartens eingeladen, gemeinsam mit der
ganzen Familie. Die Begeisterung war

Monika Magiera erklirt den jungen Workshop-Teilnehmern, woher die Biomilch kommt und
was fiir leckere Sachen man aus ihr machen kann.

Das war nicht nur informativ, sondern hat
auch SpaB gemacht: Die 15 zum Workshop
gekommenen Kinder waren ganz offensicht-
lich von der Veranstaltung begeistert.

groB3 und 15 Kinder samt Begleitung ge-
nossen den Workshop, bei dem AMA-
Késetrainerin Monika Magiera viel Wissen
rund um Bio-Milch vermittelte und Pro-
dukte verkostet wurden.

Den Workshop bietet die AMA fiir alle Han-
delsketten und MarktgréBen an. Zum Paket
gehort auch eine Verkostungsaktion mit
Werbedamen-Einsatz. Interessierte Handler
kénnen sich direkt an die AMA (E-Mail: beni-
ta.steiner@amainfo.at) wenden.

Alle Teilnehmer des Diplom-Kdsesommelier-Kurses haben den Lehrgang mit sehr gutem Erfolg abge-
schlossen.

Die Kiseelite wiéchst weiter!
Die glicklichen Teilnehmer des
Januar-Kurses der Heiderbeck-
Akademie empfingen ihr Diplom
aus den Handen der Wifi Verant-
wortlichen Adelheid Kiihmayer
und Hans Peter Chisté. Der zwei-
wochige Kurs an der Heiderbeck-
Akademie war insofern beson-
ders bemerkenswert, weil alle
Teilnehmer mit sehr gutem Erfolg
abgeschlossen haben. Den nachs-
ten Kurs zum Wifi Diplom-Ka-
sesommelier richtet Heiderbeck
an der Food Akademie in Neu-
wied aus. Start ist am 25. Marz
2019. Informationen unter www.
heiderbeck.com/akademie/
veranstaltungskalender.
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Die E.V.A. GmbH, Oberreute, ist mit dem Deutschen Exzellenz-Preis
in der Kategorie ,,Produkte B2C* ausgezeichnet worden. Den Preis
erhielt das junge Westallgduer Unternehmen fir die pflanzlichen
Genussprodukte Simply V, die wie Kase verwendet werden kénnen,

sowie die weltweit einzigartige Technologie, mit der die Produkte ) : e
hergestellt werden. Im Rahmen einer feierlichen Preisverleihung ari’nﬁhsg$§ers'cht "’F-__”E' INSTITUT FilR
nahmen Caroline Zimmer, Geschéftsfiihrerin der E.V.A. GmbH, und - L
Dirk Hermann-Birk, Leiter Produktentwicklung und Technologie
des Unternehmens, die Auszeichnung in Frankfurt/Main entgegen.
Der Preis wird vom Deutschen Institut fir Service-Qualitdt, dem o i
DUB Unternehmer-Magazin sowie dem Nachrichtensender n-tv fiir B ranc h enu b ersic ht
herausragende Leistungen in der Wirtschaft vergeben. M i I C h 201 8

. » Rankings (Umsatz und Milchverarbeitung) deutscher Hersteller
Mertingen

» Kurzportraits der wichtigen Unternehmen in Deutschland

Als Partner der Landwirte bietet die Molkerei Zott ihren Jungland- » Ranking der TOP 30 der milchverarbeitenden Unternehmen

wirten mit dem ,,Zott Aktionstag fiir Hofnachfolger die Gelegenheit vl
fir einen intensiven Austausch an. Zu Gast waren jetzt die jungen
Milcherzeuger und das Team des Zott-Milcheinkaufs bei der Horsch
Maschinen GmbH in Schwandorf. Der Leiter des Milcheinkaufs, Chri- » Marken und Sortimente
stian Schramm, stellte den Teilnehmern zu Beginn des ganztégigen
Events im oberpfélzischen Schwandorf die Neuigkeiten zu den Zott-
Marken, zu Investitionen, zur Milchentwicklung und zum Milchmarkt
vor. Im Anschluss diskutierte Geschéftsfiihrer Michael Horsch mit
den Hofnachfolgern tiber die Bedeutung von Big Data, Digitalisierung » Preis: 295 Euro*
und einer nachhaltigen Landwirtschaft. Die Besichtigung der Horsch
Maschinen GmbH rundete den Tag ab.

» Betriebsstatten und Ansprechpartner inkl. Adressen

» Aktuelle Portraits der Molkereien in Osterreich, der Schweiz,
Frankreich, Belgien, den Niederlanden, Danemark, Tschechien,
UK und Irland

Bestellen Sie molkerei-industrie Spezial bequem im Internet unter
www.moproweb.de/mis2018

oder bei B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG, Leser-Service
ZehnerstraBe 22b, 53498 Bad Breisig

Telefon: 0 26 33/45 40-0, Fax: 0 26 33/45 40-99

Der letzte
»Zott Akti-
onstag fiir

, :-Iofnac!lfolger P e
and bei der ekt
Horsch Ma- =1
schinen GmbH
in Schwandorf
statt. Foto: ©
Eckhart Matt-
hdus Fotografie

Bestellen Sie zusatzlich zwei Poster
im Format DIN A1 mit allen Molkerei-

und Milchverarbeitungsstandorten
in Deutschland fur nur 42 Euro* unter
www.moproweb.de/poster2018

ANZEIGE
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_- m{t inkl. MwSt. und Versand
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Hle mit Kriutersauce
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Die

WOHIL-Inmtiatives

Seit Urzeiten bekommen Heumilchkiihe frische Graser und Krauter im Sommer sowie Heu im Winter. Als Erganzung erhal-
ten sie mineralstoffreichen Getreideschrot. Vergorene Futtermittel wie Silage sind strengstens verboten. Aber nicht nur mit
artgemaBer Fiitterung verwohnen die Heumilchbauern ihre Tiere. Auch ausreichend Bewegung, gemiitliche Ruheplitze und
eine personliche Betreuung sorgen fiir Wohlbefinden und lassen Kuhherzen hoherschlagen. Entdecken Sie mehr iiber unsere
Heumilch-KUHWOHL-Initiative auf www.heumilch.at.
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