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Milch-Market

Genieflen Sie den
Geschmack Salzburgs!

Aébme Kisekulur Mit feinsten Produkten aus
Kasekultur aus dem Bregenzer- . frischer, regionaler Alpenmilch.

wald im Bundesland Vorarlberg
stand auf dem Stundenplan einer
Gruppe aus Kése-Fachberate-
rinnen und -Fachverkauferinnen
der beiden Edeka-Regionalgesell-
schaften Stdwest und Stdbayern.
Lernen vor Ort ist einfach die beste
Methode.
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Gennssmomente

Kase aus Osterreich, das sind hin = . -
wahre Geschmacksjuwelen, meint i = I
Margret Zeiler. Die Exportleiterin ! : A
bei der AMA-Marketing in Wien - ST .
setzt im internationalen Wettbewerb : ; SaleurnglCh
weiter auf Tradition, Natirlichkeit : it R

www.milch.com

und vor allem Genuss.
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Lernen war noch nie so modern.
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lobal denken, lokal handeln®, lautet eine Philosophie, die
39 besonders deterreichische Hersteller und Kunden leben.
Vergleicht man deutsche Mopro- und Kase-SB-Regale sowie
Késebedienungsabte'\lungen mit denen aus unserem Nachbar-
jand Osterreich, stellt man fest, dass pei der Umsetzung von
globalem und lokalem Denken und Handeln unterschiedliche
Wege gegangen werden. Dem deutschen Kunden wird eine
internationale Vielfalt in allen Preisklassen und Segmenten offe-
riett. Joghurt aus Skandinavien, Desserts aus der Sehweiz und
GroRbritannien und Kase - egal ob in SB oder Bedienung — aus
allen Kasenationen Europas stehen im Wettbewerb um die be-
gehrien Flachen mit deutschen Kase- und Molkereiprodukien.

Ein ganz anderes Bild zeichnet sich in Osterreich bel den
Handelsgruppen Hofer, Adeg, Billa, Spar oder MPreis ab.
Hier beanspruchen die nationalen Marken den Grofteil der
Regal- bzw. Thekenflachen. Internationale Marken pereicherm
nur punktuell die Warengruppen der weifen und gelben Li-
nie. Wo bei uns mit Regionalitét ein Trendithema far Marken
und Handelsmarken geschaffen wird, ist der Wunsch nach
Lebensmitteln aus heimischer Landwirtschaft in Osterreich

gewachsene Tradition.
Aus dieser Heimatverbundenheit argeben sich Chancen flr

Kleinere Hersteller, die ihre Vermarkiung gemeinsam aufstel-
len, wie die Marke Bio vom Berg - Produkte aus Tirol far Ti-
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rol. Aber auch der Handel kann von der Liebe zu
Lebensmitteln aus der Heimat profitieren, wie der

im Bodenseeraum und im Vorarlberg ansassige
Handler Sutterltty seit Jahren unter Bewais stellt. In
seinen Markten werden Markenprodukie aus der Re-
gion verstarkt hervorgehoben und zwei Eigenmarken-
Sortimente, die zum Teil oder vollstandig aus der Region
stammen, angeboten. Dem Kunden macht er auf Anzeige-
tafeln im Kassenbereich sowie dem jeweiligen Kassenbon
pewusst, wie viel er fiir Produkte aus der Region ausgibt.

Das lokale Handeln fiihrt besonders in Osterreich zu einer
hohen Identifikation der Verbraucher mit ihren Lebensmitteln.
Dank des globalen Handelns der Molkereien und Kasereien
der Alpenrepublik partizipieren auch deutsche Kunden vom
Spezialitétenangebot im Kuhlregal und der Bedienungstheke.

Thorsten Witteriede

Kontakt: iw@blmedien.de
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Trinkmilch bleiby
der "Top-Seller im Kiiblregal

MILCHMARKT OSTERREICH

Die Milch ist nach wie vor Osterreichs Schatzkammer. Sie  mischen Landwirtschaft aus. Mehr als 1,1 Milliarden Euro Wert-
macht den groBten Anteil am Produktionswert der hei- schdpfung erwirtschaften die Milchbauern. Und auch fir den

GEWINNER UND VERLIERER
DURCHSCHNITTLICHE VERANDERUNG IN PROZENT PRO JAHR 2003 BIS 2015

laghurt natur
Hartkdse
Frischk&se
Weichkase
Butter

Obers
Topfen
Schnitthdse
Trinkmilch

Saure Milch 0,4
Joghurt Produkte mit Frucht
Margarine & Pflanzl. Fetta - —— \erinderung Menge

Schimelzkise —— Verdnderung Wert

Quelle: AMA
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Osterreichischen Lebensmittel-Einzelhan-
del sind Milch und Milchprodukte eine
verlassliche GroBe sowohl im Absatz als
auch im Ertrag. Die zum Teil inhaberge-
flhrten und filialisierten Einzelhandelsge-
schafte setzten 2015 mit der Warengrup-
pe Molkereiprodukte rund 1,5 Milliarden
Euro um.

,Die Milchbranche erbringt eine enorme
Leistung entlang der gesamten Kette.
Sie ist aus dem heimischen Wirtschafts-
und Wertschopfungsgeflige nicht mehr
wegzudenken. Hinterlegt mit einer ganz-
heitlichen Qualitatssicherung auf Ebene
der Landwirtschaft und der Molkereien,
entstehen konkrete Werte, flir die wir die

MARKTENTWICKLUNG MILCHPRODUKTE TOTAL
IN MIO. EURO, LEBENSMITTELEINZELHANDEL

1,565
1488 1482 1508

1381 [ 1:890 1395

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMA

PRO-KOPF-EINKAUF TRINKMILCH
MENGE IN KG PRO KOPF, LEBENSMITTELEINZELHANDEL

44,8 44,4
: 43,2

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Quelle: AMA

TOP 10 MILCHPRODUKTE

Ranking nach eingekaufter Menge in Tonnen im LEH, 2015

ESL Milch
Frischmilch
Haltbarmilch
Fruchtjoghurt
Milchmischgetranke
Naturjoghurt
Schnittkase

Saure Milch

Obers

Butter

Quelle: AMA

136.555
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Konsumenten sensibilisieren®, erklarte kurzlich Dr. Michael Blass,
Geschéftsfihrer der AMA-Marketing in Wien.

Seit 1990 hat sich die Struktur der landwirtschaftlichen Milchvieh-
haltung stark verandert. Die Anzahl der Milchklhe ist um vierzig

MONATLICHE AUSGABEN FUR MOLKEREIPRODUKTE
PRO HAUSHALT 2015, GESAMT: 37,90 EURO

Andere weiBe Mopros
5,50 Euro
14,6 %

Bunte Palette
6,40 Euro
16,8 %

Trinkmilch
6,60 Euro
17,4 %

Kése
15,10 Euro
40 % Butter und Margarine 4,20 Euro

11,2 %

Quelle: AMA

Prozent zurickgegangen. Die Milchleistungen pro Kuh haben die
Produktion dennoch insgesamt wachsen lassen. Mehr als zwan-
zig Prozent der angelieferten Rohmilch entsprechen den Kriterien
flir Heu- und/oder Biomilch. Tendenz klar weiter steigend.

Dieser hohe Anteil an Spezialsortimenten unterstreicht die kon-
sequente Qualitatsorientierung der Landwirtschaft in unserem
Nachbarland im Stidosten. Gentechnikfreie Fltterung und die fast
ausschlieBliche Anlieferung der hochsten Rohmilch-Qualitatsklas-
se sind einzigartig in Europa. ,Diese Werte wissen unsere Milch-
verarbeiter auch im Export exzellent zu nutzen®, versicherte Dr.
Blass anlasslich des Weltmilchtages.

ESL-Milch erobert die Verbraucher

Der Pro-Kopf-Einkauf von Trinkmilch ist auch in Osterreich seit
Jahren rlucklaufig. Das liege in erster Linie an der Einflhrung von
ESL-Milch, meint man bei der AMA-Marketing. ESL-Milch nimmt
inzwischen knapp die Halfte des Trinkmilchmarktes ein. Ein Drit-
tel der Menge wird als Frischmilch gekauft, rund zwanzig Prozent
als H-Milch. Bemerkenswert: Jede sechste im Lebensmittelhan-
del gekaufte Packung Trinkmilch stammt aus Bio-Produktion.

Rund 38 Euro gibt ein durchschnittlicher Haushalt in Osterreich
fur Milch und Milchprodukte pro Monat aus. Davon entfallen 6,60

BIO-ANTEILE TRINKMILCH IM LEBENSMITTELEINZELHANDEL

Menge in %

011 242 213 014 M5 QIR

= Trinkmilch Blo
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Euro allein auf Trinkmilch. Spitzenreiter in-
nerhalb der einzelnen Segmente ist jedoch
der Kase, flr den die Osterreichischen
Haushalte etwa 15 Euro ausgeben. Aber
auch die Milch ist einer der Top-Seller im
Kuhlregal und flihrt das Mengenranking
an. Es folgen Joghurt und Milchmischge-
tranke. Der langfristige Vergleich zeigt die
groBe Vorliebe der Osterreicher fiir Natur-
joghurt und Kase. Sowohl mengen- als
auch wertmaBig verzeichnen beide Seg-
mente seit 2003 jedes Jahr eine Steige-
rung. Andererseits nehmen Fruchtjoghurt,
pflanzliche Fette sowie Schmelzkase in
der Gunst der Konsumenten kontinuierlich
ab und sind daher riucklaufig.

Hohe Aktionsanteile bei
Fruchtjoghurt und Butter

Der Preisunterschied zwischen ESL-Milch
und Frischmilch wird tendenziell kleiner.
Die Preise flur H-Milch variieren aktions-
gestltzt sehr stark, weil der Aktionsanteil
bei dieser Milchsorte rund vierzig Prozent

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

B ESL-Milch B Haltbarmilch B Frischmilch

Quelle:

betragt. Die langfristige Auswertung der
RollAMA-Zahlen zeigt auch, dass Milch
und Milchprodukte heute generell stéar-
ker zu Aktionspreisen angeboten werden
als in der Vergangenheit. Rund vierzig
Prozent Fruchtjoghurt und Butter werden
inzwischen in der Aktion angeboten. Bei
Kase betragt der Aktionsanteil rund 30
Prozent. Trinkmilch ist dagegen mit ,nur®
13 Prozent Anteil am wenigsten von der
Aktionitis betroffen.

Die Zahlen zum d&sterreichischen Agrar-
markt stammen von der RollAMA, der
rollierenden Agrarmarktanalyse der AMA-
Marketing in Zusammenarbeit mit der GfK
und KeyQUEST Marktforschung. Basis ist
das GFK-Haushaltspanel. Dabei flhren
2.800 dsterreichische Haushalte Aufzeich-
nungen Uber ihre Einkaufe im Lebensmit-
teleinzelhandel (inkl. Hofer und Lidl). Die
RollAMA-Daten umfassen u. a. die Wa-
rengruppen Fleisch und Geflligel, Wurst,
Milch und Milchprodukte inklusive Kéase.

2012 2013 2014 2015

www.moproweb.de

Veganz listet sich bei Spar ein

Die vegane Supermarktkette Veganz ist
in Osterreich angekommen. Bereits seit
2014 ist man in Wien mit einer Filiale
vertreten. Jetzt hat die Spar Osterreich
rund 40 Eigenmarken unter dem Label
,Veganz“ in ihren rund 1.600 bundes-
weit vertretenen Filialen aufgenommen.

Marktaneile des LEH

In einer vom Branchenmagazin ,Cash*“
erhobenen Analyse Uber die Marktanteile
der Handelsgruppen in Osterreich bleibt
die Rewe (u. a. Billa, Adeg, Merkur, Pen-
ny) weiterhin mit 34 Prozent Markiflihrer.
Gefolgt von der Spar (30 Prozent), Hofer/
Aldi-Std (20 Prozent und Lidl (4 Prozent).

Digitales Food-Testlabor

In Wien wurde kiirzlich eine Spar-Filiale
zu einem ,,Digital Leadership-Store* um-
gerustet. Gemeinsam mit der Universitat
fir Handel und Marketing (Wien) sollen
hier verschiedene Innovationen fiir

den Lebensmittel-Einzelhandel auf ihre
Praxistauglichkeit getestet werden.

Transgourmet iliber-
nimmt Wiener Filiale

Die zur Schweizer Coop gehodrende
Transgourmet-Gruppe will in den Lan-
dern Schweiz, Deutschland, Frankreich,
Osterreich und Osteuropa zu den fiih-
renden Gastro-GroBhandlern aufsteigen.
Erst kirzlich hatte die 6sterreichische
Transgourmet auch die Wiener Filiale
des Feinkostspezialisten ,FrischePa-
radies” Ubernommen. Transgourmet will
in Osterreich mittelfristig einen Umsatz
von rund einer Mrd. Euro erreichen.

Spar listet Tiroler Alimmilch

Ab sofort ist im Liefergebiet der Spar-
Zentrale Worgl die Aimmilch der Tiroler
Erlebnis Sennerei Zillertal erhaltlich. Das
Besondere: Sie ist mit dem Gutesiegel
»Qualitét Tirol* ausgestattet und wird

in der ¥-Liter Packung verkauft. In den
Sommermonaten ist auch eine Modlbutter
der Zillertaler Heumilch Sennerei aus 100
Prozent Almmilch im Angebot.

« KOMPAKT September 2016 + /



Mt Natiirlichket
und Tradition um Erfolg

EIN JAHR NACH IHREM AMTSANTRITT ALS LEITERIN DES EXPORTMARKETINGS DER AMA-MAR-
KETING SPRACH MILCH-MARKETING MIT MARGRET ZEILER UBER DIE ERFOLGSGESCHICHTE
OSTERREICHISCHER PRODUKTE IM DEUTSCHEN LEBENSMITTELEINZELHANDEL.

ilch-Marketing: Frau Zeiler, seit nun
M gut einem Jahr zeichnen Sie flr das
Exportmarketing verantwortlich. Wie be-
werten Sie die Zusammenarbeit mit dem
deutschen Handel nach einem Jahr?

Margret Zeiler: Das Kennenlernen war
extrem freundlich und zuvorkommend.
Die Einkaufer und GroBhéandler haben
sich Zeit fur mich genommen und mein
Netzwerk hat sich rasant erweitert. Die
Handelslandschaft in Deutschland ist ja
sehr komplex, aber genau das macht die
Aufgabe spannend und auch vielfaltig.

Mit welchen MaBnahmen hat die AMA-
Marketing den Export im vergangenen
Jahr unterstutzt? Und sind Sie neue
Wege als |hr Vorganger dabei gegan-
gen?

Mein Vorganger Reinhard Schuster hat
die Initiativen der AMA-Marketing im deut-
schen Handel Uber Jahrzehnte gepragt
und war damit sehr erfolgreich. Darauf
baue ich auf. Die Export-Aktivitdten im
Handel bleiben bestehen, die Inhalte
mdchte ich weiterentwickeln. Mir geht es
darum, die Wertschatzung fur die alpine
Kéasekultur weiter voranzutreiben. Mit dem
Kése-Kaiser zeichnen wir besondere Pro-
dukte am heimischen Markt aus, diese
Pramierung zeigen wir nun auch am deut-
schen POS starker. Einen Schwerpunkt
legen wir heuer in der gehobenen Gastro-
nomie. MaBnahmen in den neuen Medi-
en sind in Planung und werden Schritt fir
Schritt umgesetzt.

8 « KOMPAKT September 2016 « www.moproweb.de

Margret Zeiler Verant-
Wortet a/s Leiterin des
Exportmarketings bej
der. AMA -Marketing die
Aktlvité'ten fiir Bsterrej.
chische Produkte im
deutschep LEH




Kase aus Osterreich hat sich in Deutschland zu einem festen
Sortiment in den Kaseabteilungen etabliert. Sehen sie weitere
Chancen/Potenziale?

Absolut! Deutschland ist die Heimat groBer Kaseliebhaber. Der
durchschnittliche Pro-Kopf-Verbrauch liegt bei 24,2 Kilo, also rund
drei Kilo héher als hierzulande. Dass Kase aus den Alpen bei un-
seren Nachbarn einen hohen Stellenwert genieBt, konstatiert die
seit Jahren steigende Nachfrage. Derzeit stellen wir Bergkase in
den Mittelpunkt der Aktivitaten. Als typisch Gsterreichische Sorte
verkorpert er Natlrlichkeit und lange Tradition. Genau das sind
die imagestarken Attribute unserer Produkte. AuBerdem schme-
ckt er einfach sensationell.

Die AMA-Marketing unterstitzt den deutschen Handel seit
vielen Jahren mit externen Fachberaterinnen, die sowohl ver-
schiedene Kaseschulungen, als auch Aktionen im LEH umset-
zen. Welche Inhalte haben diese und werden diese auch in
Zukunft fortgesetzt?

Die Arbeit der Fachberaterinnen in den einzelnen Handelsketten
ist fir uns sehr wertvoll und unverzichtbar. Sie sind gut ausge-
bildet und verfligen Uber ein profundes Kasewissen. Damit sind
sie wichtige Multiplikatoren flr die Theken, die sie betreuen. Vor
kurzem haben wir mit einer Gruppe von Fachberaterinnen Be-
triebe in Vorarlberg und Tirol besucht. Sie waren sehr interessiert,
insbesondere an der Gewinnung des Rohstoffs. Wir mdchten
kinftig noch starker den ,Weg vor dem Kase" zeigen, also die
Produktion der Milch und die Landwirtschaft an sich. Heumilch
und Nachhaltigkeit sind dabei wichtige Themen.

Die Kase-Bedienungsabteilungen waren bislang eine wichtige
Saule fur den Kéaseabsatz Osterreichischer Produkte. Im ver-
gangenen Jahr konnte die Bedienungstheke wieder leicht in
Absatz und Umsatz zulegen. Wie bewerten Sie diese Entwick-
lung fur Kase aus Osterreich?

Diese Entwicklung freut uns sehr, denn unsere Produzenten set-
zen nach wie vor stark auf die Theke. GroBartige Produkte verdie-

nen eine Inszenierung in einem besonderen Rahmen. Die The-
kenkréafte sind die perfekten Vermittler. Sie erzéhlen Geschichten
rund um die Spezialitaten, deren Herkunft, Herstellung, Tradition,
Verwendung und vieles mehr.

Werden Sie seitens der AMA-Marketing den Schwerpunkt wei-
terhin auf Landeraktionen setzen?

Jede Geschichte, jede Botschaft braucht einen stimmigen Kom-
munikationsweg. Wir vermitteln die Wertschatzung unserer Kase
daher auf unterschiedlichste Weise. In diesem runden Gesamt-
paket ist Promotion ein wesentlicher Teil, denn der POS ist jener
Ort, an dem wir direkt den Kunden erreichen und seinen Gaumen
Uberzeugen kénnen.

Parallel zu den Aktionen der AMA-Marketing ist auch die 6s-
terreichische Arge Heumilch im deutschen Lebensmitteleinzel-
handel mit Aktionen unterwegs. Gibt es dabei einen gemein-
samen Ansatz in der Planung und Umsetzung?

Biomilch und Heumilch gehoéren zur Spitze der Qualitatspyra-
mide. Heumilch-Produkte haben sich einen festen Platz in den
Regalen und Bedienungstheken erobert. Die Verleihung des
EU-Gltezeichens ,,Geschutzte traditionelle Spezialitat” bringt die
Wertigkeit zum Ausdruck. In unserer Kommunikation verfolgen
wir die gleichen Ziele, daher stimmen wir uns laufend ab, um
Synergie optimal zu nutzen.

Im Kiuhlregal, vor allem in der weiBen Linie, tun sich Molkerei-
produkte aus Osterreich deutlich schwerer als die Kase in der
Bedienungstheke. Welche Grinde sehen Sie dafur? Gibt es
unterstutzende ExportmaBnahmen auch fur die weiBe Linie?

Die Milchwirtschaft in Deutschland ist hervorragend aufgestellt
und kann die Verbraucher mit der Frischepalette gut und ausrei-
chend versorgen. Die weiBe Linie steht fur Frische und Regiona-
litat. Der Export nach Deutschland spielt daher eine untergeord-
nete Rolle. Der Fokus liegt damit ganz klar auf Kése. Er ist das
Aushéangeschild der Berge und die veredeltste Form der Milch.

www.moproweb.de ¢« KOMPAKT September 2016 ¢ 9



erglandmilch, Osterreichs gréBte Molkerei, verarbeitet mit rund 1.500 Mitarbeitern
Bjéhrlich Uber 1,2 Mrd. Liter Milch zu besten Milchprodukten veredelt. Die knapp
12.000 bauerlichen Milchlieferanten sind die einzigen Eigentimer der Berglandmilch.
Den Konsumenten wird Gentechnikfreiheit von der Fltterung der Milchkiihe beginnend,

775

Der Moosbacher im traditio-
nellen Leinentuch, das eigens
fUr ihn hergestellt wird, ist der
einzige GroBlochkase, der auch
oberflachengereift ist.

Die neueste Innovation von Schardinger ,,Smoojo* ist
fruchtig wie ein Smoothie und mild wie ein Joghurt.
Der Smoojo wird aus bestem Schardinger Naturjoghurt
vermischt mit fein pUrierten Friichten hergestellt.
Die Konsumenten bevorzugen Natlr-
lichkeit und das ist der Schéardinger
Smoojo. Der Schardinger Smoojo ist
das ideale Getrank fir eine ausgewo-
gene Ernahrung, als gesunder Snack
flr unterwegs und fir die kleine Mahl-
zeit. Erhaltlich ist der Schardinger
Smoojo in den beliebten Smoothie-
Sorten: Erdbeer-Banane, Ananas-
Banane-Kokos und Mango-Maracuja.

Firma: Berglandmilch eGen

Anschrift: SchubertstraBe 30, A-4600 Wels

Tel.: +43 (7476) 77311-5635

E-Mail: gerald.kotzauer@berglandmilch.at
Internet: www.berglandmilch.at; www.tirolmilch.at;
www.schaerdiger.at; www.lattella.at

Vorsitzender der Geschaftsfiihrung:

DI Josef Braunshofer

Geschiftsfiihrung Verkauf Osterreich,

Deutschland, Schweiz: Gerald Kotzauer
Vertriebspartner/GroBhandler in

Deutschland: alle namhaften GroBhandler
Vertriebspartner fiir Thekenkase:

Marke Tirol Milch und Schérdinger: Heiderbeck GmbH,
Gewerbering 4, 82140 Olching, www.heiderbeck.com
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kontrollierte Tiergesundheit und beste Milchprodukte garantiert.

Der Tirol Milch Urtyroler wird aus bester '
Tiroler Bergbauernmilch produziert. Diese
Premium Bergkasespezialitat wird mindestens
12 Monate gereift. Dadurch erhalt er einen einen
unvergleichlich wirzig-kraftigen, herzhaften Geschmack.
EiweiBkristalle, die eine Folge der langen Reifung sind, unterstreichen
die Einzigartigkeit dieser Kasespezialitat. Ein Genuss fir alle Sinne! Der
Tirol Milch Urtyroler wurde mit dem Kasekaiser 2016 in der Kategorie
Innovationen pramiert. Beim World Cheese Awards 2015/2016 und bei
der DLG Pramierung 2016 mit Gold ausgezeichnet. ,Bestes Produkt des
Jahres Osterreich* 2016/2017 ist der Tirol Milch Urtyroler in der Katego-
rie Kase und auch als Gesamtsieger Uber alle Kategorien.

Der Tiroler Alpzirler wird wahrend sei-
ner 6-monatigen Reifezeit sorgfaltig mit
Rotkulturen gepflegt. Eine Tiroler Hartka-
sespezialitét aus bester Tiroler Bergbau-
ernmilch produziert. Dies verleiht dem
Tirol Milch Alpzirler den wirzig-kraftigen,
charaktervollen Geschmack.

Die beliebten Sorten Tiroler Felsen-
keller Kédse und Tiroler Adler sind
nun auch als SB-Scheibenware in
einer wiederverschlieBbaren 115-g-
oder 200-g-Verpackung erhaltlich.
Der Tiroler Felsenkeller Kase reift
im Kitzbuheler Felsenkeller, in dem
er sorgfaltig mehr als 6 Monate
mit Rotkulturen gepflegt wird und seinen
besonderen geschmacklichen Charakter
erhalt. Der Tiroler Adler besticht durch seinen
wiirzigen, aussagekraftigen Geschmack, den er wah-
rend seiner neunmonatigen Reifezeit in aller Ruhe entfalten kann.
Hergestellt aus bester Tiroler Bergbauernmilch und gepflegt mit
edlen Rotkulturen, erhalt der Tiroler Adler mit zunehmendem Alter
eine ganz besondere Wirze und Textur.



S Qualitit aus der Klosterkdsere
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Die Klosterkaserei Schlierbach aus dem Herzen Oberdsterreichs hat sich auf
die Herstellung von Weich- und Frischkése in Bio-Qualitat spezialisiert und
ist in Osterreich Marktfilhrer im Segment der Bio-Weichké&se mit Rotkultur.
Mit der Umstellung auf einen reinen Bio-Betrieb im Jahr 2012 garantiert die
Kaserei ihnren Kunden auch in Zukunft den Zugang zu regionalen Lebensmit-
teln von hochster Qualitat. Durch die langjahrige und intensive Zusammen-
arbeit mit ihren Bio-Bauern sichert die Klosterkaserei Schlierbach den Erhalt
| der landwirtschaftlichen Betriebe fir die kommenden Generationen. Im Jahr

Die Bio-Selection ist ein Muss fur Weichka-
segenieBer. Die Sorten PUR, ROT und WEIN
reifen mindestens zwei Wochen im Keller
und noch mindestens zwei Wochen
in der Holzschachtel, ehe sie <2
ausgeliefert werden. NEU: [/
Schlierbacher Bio Selection
125 g ebenfalls in den Sor-
ten PUR, ROT und WEIN.

Bio-Frischkase aus Bio-Ziegenmilch in

den Varianten Natur und mit Schnitt-

lauch werden ebenso in der Klosterka-
serei hergestellt wie ein Bio-Schaf-
milch-Frischkase als Natur-Variante.

Aus der Bio-Schaf- und Bio-Ziegenmilch werden herr- e
liche Bio-Schnittkdse hergestellt, die neben Kéaseliebha-
bern auch Kuhmilchallergiker ansprechen. =

Concept Fresh
Vertriebsgesellschaft mbH
Hobelweg 20,
A-4055 Pucking
+43/72 29/6 61 77-810
+43/72 29/6 61 77-980
offic oncept-fresh.at
www.concept-fresh.at

Friedrich Mitterhumer

Stefan
Brauning, Tel: +49/06303/9998430,
Mobil: +49/0171 2840171, E-Mail:

Martina Gangl

www.moproweb.de

2008 wurde das Sortiment um Bio-Schaf- und Bio-Ziegenkase erweitert.

NEU: Burger Cheese. It's Burger time! -
Hergestellt aus bester Kuhmilch lasst sich
der fein schmeckende Weichkase am Grill,
in der Fritteuse, in der Pfanne sowie in der
Mikrowelle in nur wenigen Minuten zuberei-
ten und ist ein wahrer Genuss als Snack,
als Beilage oder auch als Hauptgericht!
Burger Cheese ist fiir Lakto- und Ovo-Lak-
tovegetarier geeignet und wird ohne Zusatz
von Farbstoffen und Konservierungsstoffen
hergestellt! Burger Cheese gibt es unter der
Marke ,Gusteria“ aus konventioneller Milch
sowie unter der Marke ,Genussland Oster-
reich” aus bester Bio-Kuhmilch!

Concerr GG »

Concept fresh ist seit 1995 speziali-
siert auf die Entwicklung, Herstel-
lung und Vermarktung von Milchpro-
dukten aus Osterreich. Das Sortiment
umfasst klassische sowie biologisch
hergestellte Produkte. Dazu zahlen unter
anderem die Bio-Weich- und Frischkéase
aus der Klosterkaserei Schlierbach so-
wie Burger Cheese.

+ KOMPAKT September 2016 « 11
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GMUNDNER

ie Gmundner Molkerei gehort zu den

drei groBten Molkereiunternehmen
Osterreichs. Rund 330 Mio. kg Rohmilch
werden im Hauptbetrieb Gmunden und
am Standort Sattledt zu hochwertigen
Milchprodukten verarbeitet.

Unser Sortiment

Frischprodukte: Frischmilch, ESL-Milch,
Buttermilch, Sahne, Joghurt, Fruchtjoghurt,
Thermisierter  Fruchtjoghurt, Sauerrahm,
Teebultter, laktosefreie Produkte
Haltbarprodukte: Haltbarmilch, H-Schlag-
sahne, Kaffeeobers, H-Kakaomilch, H-Milch-
mischgetranke, Bio-H-Milch, Kochrahm,
Klchensahne, Kondensmilch, Sprih-
topping, Milch zum Aufschaumen, laktose-
freie Produkte, Coffee Drink

Gelbe Linie: Butterschmalz, Cottage
Cheese, Schnittkdse: Schnittkise mild-
fein:  Traunstein  Konig (GroBlochkase),
Gosauer Jausenkdse (Bruchlochkéase),
Bierkdse, Toastkdse, Butterkase, Tilsiter,
Gouda; Schnittkdse wirzig:  Gmundner
Berg, Gmundner Berg Premium (6 Monate
gereift), Traunkirchner Raclette, Alpenkase,
Traunseer, Bergkristall (mind. 10 Monate ge-
reift); Verfeinerte Kasespezialitaten: Rauch-
kase, Walnuss Kase, Triiffelkase, Chili-Papri-
ka Kase, Brat- und Grillkase

Marken: Gmundner Milch, Almliesl, Rosan,
Private Labels

Gentechnik-frei-Zertifizierung in
Osterreich und Deutschland:
. Die Gmundner Molkerei ist in

" Osterreich und in Deutschland
/ »Gentechnik-frei“ zertifiziert und zur
Nutzung des VLOG-Logos berechtigt.

Firma: Gmundner Molkerei eGen
Anschrift: Theresienthalstr. 16,
A-4810 Gmunden

Tel.: 00 43/76 12/7 82-0

Fax: 00 43/76 12/7 82-43
E-Mail: office@gmundner-milch.at
Internet: www.gmundner-milch.at

12 .
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Kdsespezialititen aus dem Salzkammergut
.E NEU: Bergkristall: Kasekultur auf héchster Stufe: Mit einer Rei-
eﬁﬁ fezeit von mindestens 10 Monaten gehort der Bergkristall zu den
ﬁiww@ kraftig-wilrzigen Gmundner Milch Kasesorten. Der ,Bergkristall”
%‘L‘i‘“ & tragt ein charakteristisches Qualitatsmerkmal bereits in seinem
Namen: kleine EiweiBkristalle, die sich nach einer langen Rei-

fezeit im Kéaseteig bilden, unterstreichen die hohe Qualitat
dieses edlen Kase.

NEU: Gmundner Milch Bergbauern H-Milch: Gmundner Milch
lasst mit einer Bergbauern H-Milch in den Fettstufen 1,5 % und 3,5 %
aufhorchen. Die wertvolle Milch von Gmundner Milch Bergbauern,
die auf entsprechender Hohe produzieren, ist in der 1-L.-Packung mit
praktischem Schraubverschluss erhéaltlich.

NEU: Gmundi - Fruchtiger Joghurtgenuss im
Quetschbeutel: Praktisch fur unterwegs ist das neue
Fruchtjoghurt-Dessert im Quetschbeutel. Angeboten werden
die Sorten ,Erdbeer-Banane“ und ,Mango® im 100-g-
Quetschbeutel. ,Gmundi“ hat eine cremige Konsistenz,
enthalt 10 % Frucht und wird aus 100 % Osterreichischer,
gentechnikfreier Milch hergestellt.

kil
~
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Die beliebten Gmundner :ﬂ—; ﬁ’ 2 ‘ :' 2‘ &
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Milch Kédsescheiben r“‘\ﬁv‘— ﬁ (@
tragen das einzigartige,
unverwechselbare Design der Gmundner Keramik und sorgen so fir Differenzierung im
Kihlregal. Jetzt erhéltlich in den Sorten Gmundner Berg, Traunstein Konig, Gosauer Jau-
senkase, Stoderer Rauchkése, Bierkase, Milder Gouda, Edelmilder Tilsiter und Raclette. Die
praktischen Kése-Scheiben werden in Packungen zu 80 g bis 1.000 g angeboten.

fr'a"\

Geschéftsleitung: Mag. Michael Waidacher Kontakt fiir Verkauf Deutschland:
Mitglieder: 2.800 Peter Vesely

Mitarbeiter: 340 Verkauf/Dipl. Kdsesommelier
Umsatz 2015: 191 Mio. Euro Mobil: +43 (0)664 1034239

Tel: +43 (0)7612 782 97

Fax: +43 (0)7612 782 8897
p.vesely@gmundner-milch.at

Milchanlieferung: 327 Mio. kg
Kaseerzeugung: 10.000 t
Exportanteil: 50 %

www.moproweb.de



Innovationen fiir GenzefSer

ie Karntnermilch lasst sich einiges
Deinfallen, um den Konsumenten die
beste Rohmilch noch schmackhafter zu
machen. Aromatische Kasespezialitaten,
feinster Buttergenuss und kdostliche Pro-
dukte in hochster Bio-Qualitat gehdren
genauso zum umfangreichen Sortiment
wie Milchprodukte fir spezielle Ernah-
rungsbeddrfnisse.

Der Molitaler Almkase Selektion gehort
zu den Glanzstlcken der Drautaler Traditi-
onskaserei. Mit einer Reifezeit von 12 Mo-
naten ist dieser Hartkdse ein besonderer
Genuss. Durch die Oberflachenreifung mit
Rotkulturen in Naturrinde bekommt er sein
wurzig-kraftiges und besonderes Aroma.

o Zu den auBergewohn-
BT A
o TasenernSET lichsten Produkten

der Karntner-
milch geho-
ren auch die
verschiedenen
Sorten der Spezialitdtenbut-
ter. Zitronenbutter, Krauterbutter und
Steinpilzbutter bringen feine Wirze in die
Speisen und 6ffnen Tur und Tor flir neue
Kochideen oder besondere Grillabende.

Die innovative Laktofrei-Linie ermdg-
licht Personen mit Laktose-Intoleranz
den unbeschwerten Genuss der kdst-
lichen Karntnermilch-Produkte, die aus
der weltweit besten Rohmilch hergestellt
werden. Wussten Sie auBerdem schon,

Firma: Karntnermilch reg. Gen.m.b.H.
Anschrift: Villacher StraBe 92,

A-9800 Spittal/Drau

dass auch die Trinkjogurts der Karntner-
milch laktosefrei sind?

Mit der Bio Wiesenmilch haben wir uns
zum Ziel gesetzt, die Bio-Produktion wei-
terzuentwickeln. Durch artgerechte Tier-
haltung, die damit verbundene Steige-
rung des Wiesen- und Grlnfutteranteiles
und die Forderung der Artenvielfalt wird
der Naturkreislauf nachhaltig geftrdert.
Mit diesem Projekt versucht die Karntner-
milch einen noch nachhaltigeren Weg im
Biosektor einzuschlagen. Auch durch die
auBergewdhnlichen Geschmackskreati-

onen wie Himbeer-Melisse, Marille-Ros-

Unser Sortiment

T — s ToT iy

Die beste Robmilch
macht den Unterschied,

as macht so schnell keiner nach. Mit

den weltweit strengsten Rohmilch-
kriterien definiert die Karntnermilch neue
QualitatsmaBstéabe. Die beste Rohmilch.
Was genau bedeutet das flir den Konsu-
menten? Die Rohmilch, die mit viel Sorg-
falt und Know-how zu Kéarntnermilch-Pro-
dukten verarbeitet wird, weist die weltweit
niedrigsten Keim- und Zellzahlwerte auf.
Diese Werte werden durch strengste Qua-
litatsmaBnahmen und Kontrollen erreicht.
Eine eigene Hofberatung, langere Weide-
haltung in den schonsten Regionen Karn-
tens, garantiert gentechnikfreie Fitterung
und ein hausinternes Labor sorgen flr
gesunde Tiere und fiir héchste Milchqua-
litat. Das Ergebnis ist eine Rohmilch, die
deutlich mehr wertvolle Inhaltsstoffe ent-
halt. Das ist Qualitat, die man schmeckt.
In jedem Karntnermilch-Produkt.

marin, Erdbeer-Minze und Williamsbirne
und einem Fettgehalt in der Milch von
4 % kombiniert die Bio Wiesenmilch den
Geschmack der Wiese mit fruchtiger Ein-
zigartigkeit.

Gelbe Linie: Sowohl konventionell als
auch biologisch: Frischkdse: Karntner-
milch Mascarpone; Ramino Ké&setraum;
Schnittkdse: Drautaler, Drautaler leicht,
Drautaler gerauchert, Karntner Gouda,
Karntner Rahmkase, Rosentaler; Hartka-
se: Mdlltaler Almkase, Molltaler Almkase
Selektion, Karntner Jausenkase, Drautaler
naturgereift, u.v.m.; WeiBe Linie: Sowohl

Tel.: +43/(0) 47 62/61 0 61-0
Fax: +43/(0) 47 62/61 0 61-8 62
E-Mail: marketing@kaerntnermilch.at

konventionell als auch in Bio erhéltlich;
samtliche Basisprodukte, Sauermilchpro-
dukte, Fruchtjogurt, Desserts, u. v. m.

Marken: Karntnermilch: das Beste aus
der Region; Biot+: Genuss in hdchster
Bio-Qualitat; Karntnermilch Laktofrei:
Der unbeschwerte Milchgenuss; Bio Wie-
senmilch: Leben Achten Achtsam Leben

Internet: www.kaerntnermilch.at
Geschaftsfiihrer: Dir. Helmut Petschar
Ltg. Verkauf/Marketing: \Wolfgang Kavalar

www.moproweb.de
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die an der Schnittflache typischen Garlécher aus.
Die bei der sorgfaltigen Pflege verwendete
Rotkultur und die mindestens
4-monatige Reifezeit geben
dieser Kasespezialitat ihren
wdlrzig-kraftigen Geschmack. Ein | e
besonderes Genusserlebnis fur QL_——-"" 23
anspruchsvolle Feinschmecker.

Der Kaiserwinkl Sennkéase wird aus frischer
Bergbauernmilch und nach alter Tradition
hergestellt. Er ist gekennzeichnet durch seinen
elastischen, goldgelben Teig und einzelne
Garlécher an der Schnittflache. Ein
! Genuss flir den anspruchsvollen Ka-
sekenner, der auf keiner erlesenen
Kéaseplatte fehlen sollte und auch
hervorragend zum Uberbacken
und flir Fondues geeignet ist.

=
Blrreae r!1 g

G’schmackig, cremig, mit einem pikanten Aroma
und einer geschmeidigen Konsistenz — das macht
den Pinzgauer Almhiittenkase aus. Dieser
Schnittkase wird aus frischer Bio-Bergbauern-
milch hergestellt und beeindruckt mit goldgel-
ber Teigfarbe und typischer
Bruchlochung. Ein Genuss fur
jeden Tag, aber auch fir die
anspruchsvolle Kaseplatte. |

Der Kaiserwinkl Bergkédse entwickelt sein

wUrzig-kraftiges Aroma wahrend seiner min-

destens 6-monatigen Reifezeit. Er wird nach

&l traditioneller Rezeptur aus hochwertiger Bio-
Heumilch hergestellt und im Reifelager

% mit Sorgfalt und Geduld gepflegt.

Diese herzhaft wirzige Spezialitat ist
das Highlight an jedem Kasebuffet
und lasst bei Kaseliebhabern keine

Wiinsche offen.

Firma: Pinzgau Milch Produktions GmbH
Anschrift: Saalfeldner StraBe 2, A-5751 Maishofen
Tel.: +43 6542 68266 330

Fax: +43 6542 68266 178
E-Mail: office@pinzgaumilch.at

Pinzgau Milch

Qualitit ans
Salzburgs Bergen

Natuméhe, Nachhaltigkeit und lang-
jahrige Erfahrung sind Eckpfeiler flr
Milch- und Molkereiprodukte der Pinzgau
Milch. Rund 1.000 Bauerinnen und Bauern
aus den Gebirgsregionen rund um den Na-
tionalpark Hohe Tauern vertrauen ihre sorg-
faltig produzierte Milch der Pinzgau Milch
zur schonenden Weiterverarbeitung an. Die
kleinstrukturierten Landwirtschaften sind
meist Familienbetriebe, weit weg von jeder
Massenproduktion. Es sind diese naturna-
he Wirtschaftsweise sowie die artgerechte
Tierhaltung, die die Produktion von quali-
tativ hochwertigen Produkten ermaéglichen.

Handwerk
Siirs Mundwerk

n zwei Standorten in Salzburg und Ti-
Arol stellt Pinzgau Milch preisgekronten
Kése her, der den hochsten Qualitadtsmerk-
malen entspricht. Die neue Marke ,,Almsen-
ner” vereint die Kasespezialitaten jetzt unter
einem Namen. Die erfahrenen Senner ka-
sen ausschlieBlich mit bester Bergbauern-,
Bio- und Heumilch. Nach alter Tradition und
in liebevoller Handarbeit entstehen so die
beliebten Almsenner Kasespezialitaten.

Internet: www.pinzgaumilch.at/www.almsenner.at
Geschaftsleitung: DI Hans Steiner, Hannes Wilhelmstatter
Verkaufsleitung Deutschland: Christian Honger

Umsatz 2015: rd. € 100 Mio.

Exportanteil Umsatz 2015: 36 %

14 * KOMPAKT September 2016 * www.moproweb.de



Mini Muuh

einen Snack zwischendurch.

L'BELSCHTE

ECK VOH KAL

Mit Rupp Mini Muuh macht snacken Sinn und SpaB. Die
einzelnen Kasestreifen lassen sich spielerisch abziehen. Sie
sind mild im Geschmack, eine natirliche Kalziumquelle und
vollig frei von kinstlichen Farbstoffen. S’beschte also fir

Alma
Holderschatz
! Der Alma Holder-
schatz wird in kleinen
| Bergsennereien aus
tagesfrischer Heumilch
hergestellt. Anspruchs-
volle KésegenieBer werden die mild-wlrzige Schnittkasespezia-
liat mit der essbaren Rinde aus feinen Holderbliten lieben. Der
Kéase garantiert eine typische Lochung und einen geschmeidig,
cremigen Kaseteig. Unter sorgsamer Pflege wird dem Holder-
schatz 12 Wochen Reifezeit gewahrt, damit er seinen unver-
wechselbaren Geschmack mit leichter Holdernote auspragen
kann. Erhaltlich ab Herbst 2016.

. Alma
#¢ Winzerschatz
; Der Alma Win-
| zerschatz ist eine
Schnittkasespezialitat

aus Heumilch mit einer
essbaren Rinde aus Weinblattern. Der Winzerschatz entfaltet
sein Aroma wahrend 12 Wochen Reifezeit und ist ein Blick-
fang fur die Kasetheke und bei jedem Kéasebuffet. Erhaltlich
ab Herbst 2016.

Alma
Krauterschatz

schatz verbirgt unter
seiner essbaren Rinde

aus 8 Alpenkrautern einen
wahren Schatz flr GenieBer. Der mild-wlrzige Kase wird aus
bester Heumilch in traditioneller Handarbeit gekast. Auszeich-
nungen zum Kasekaiser 2012 und 2014 sowie Gold bei den
World Cheese Awards 2010 unterstreichen die hohe Qualitat
des Alma Krauterschatzes.

KASE VOM SENNER

Alma
| Alpenschatz
Der Alma Alpenschatz
ist eine Schnittkase-
spezialitdt aus bester,
naturbelassener Heu-
milch. Sein unverwechselbarer Geschmack entfaltet sich nach
mindestens zweimonatiger Reifezeit aus dem Zusammenspiel
von mild-cremigem Kase und wlrzigem Krautermantel. Beim
traditionellen Alpabtrieb werden die Kihe mit Wacholder- und
Rosmarinzweigen geschmiickt und dies spiegelt sich in der
verwendeten Krautermischung wider.

Firma: Rupp AG, Kriizastrasse 8,

A- 6912 Horbranz

Tel.: 0043/5573/80 80

Fax: 0043/5573/80 80-150

E-Mail: cheese@rupp.at

Internet: www.rupp.at, www.alma.at
Geschaftsleitung: Dr. Josef Rupp

Verkaufsleitung fiir Deutschland: Christof Abbrederis
Marketingleitung fiir Deutschland: Carolin Schramm
Vertriebspartner Deutschland:

Uplegger Food Company,

Tel.: 05 11/9 78 98 0, Fax: 05 11/9 78 98 19,

E-Mail: Uplegger@upplegger.de

Umsatz 2015: 160 Mio. EUR

Absatz 2015: 45.000 t Kase

Mitarbeiter: 550

Exportanteil Umsatz: 85 %

Export: GroBbritannien, ltalien, Deutschland, USA,
Kanada, Australien, Japan, Mittlerer Osten

www.moproweb.de ¢ KOMPAKT September 2016 « 15
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SalzburgMilch

N Salctwrgititch |

¥ Bergbauern
Bio H-Milch

¥ b = wadl
............... er it T

SatrtrgMilolt

QOunalitit und Geschmack anf hichstem Niveau

MILCHPRODUKTE AUS DEM SALZBURGER LAND

as Salzburger Land ist die Heimat der SalzburgMilch. Aus der

Salzburger Alpenregion stammt zudem auch die Milch, die in
den zahlreichen kleinen, familiengefihrten landwirtschaftlichen Be-
trieben gewonnen wird. Dabei handelt es sich zum Uberwiegenden
Teil um Spezialmilchsorten wie Heumilch, Bergbauern-Milch sowie
Bio-Milch, jede Sorte wird streng kontrolliert und ist zu 100 Prozent
gentechnikfrei. Dieser hochwertige Rohstoff ist die Basis fur die
erfolgreiche Entwicklung von SalzburgMilch, dem Anbieter der ge-
samten weiBen und bunten Palette sowie von kdstlichen Kasespe-
zialitdten. Zahlreiche internationale Auszeichnungen belegen, dass
hier Qualitat seit je her hochsten Stellenwert genieBt, so auch in

Firma: SalzburgMilch GmbH

der im Jahr 2015 er6ffneten, topmodernen Kaserei. Auf hdchstem
technischen Niveau wird dort SalzburgMilch-Kase erzeugt, gleich-
zeitig spielt auch Tradition eine wichtige Rolle: so werden z. B. die
Heumilch-Spezialitaten ,,Original Bergkase® oder ,Salzburger Em-
mentaler” wie friiher mit Rohmilch gekast und erreichen dadurch
hdchste Genusswerte. Die regionalen Késespezialitaten aus dem
Salzburger Land sind bereits seit Jahren bei Deutschlands Kon-
sumenten sehr beliebt, sei es an der Kasetheke oder auch in der
Premiumverpackung ,Kaseglocke". SalzburgMilch ist sowohl mit
Markenprodukten, als auch mit hochwertigen Bio-Handelsmarken
in Deutschland prasent und Uberaus erfolgreich.

Geschiftsleitung:

Christian Leeb, Andreas Gasteiger

Verkaufsleitung Osterreich: Wolfgang Pospisil
Exportleiter: Christian Wiener

Marketingleitung: Florian Schwap

Verarbeitete Milchmenge 2015: 234 Mio. kg
Exportanteil (in Prozent vom Umsatz) 2015: 42 %

Anschrift: MilchstraBe 1,
5020 Salzburg, Osterreich
Tel.: +43/6 62 24 55 - 0

Fax: +43/6 62 24 55 - 105
E-Mail: office@milch.com
Internet: www.milch.com
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Im Duft senden Honig, Blitenaromen und Jungholz einen Gru3 von
der Alpenwiese. Dazu verweisen rahmige Noten und helles Karamell
auf den Rohstoff Heumilch. Der cremig-geschmeidige Teig schmilzt
wunderbar. Ein gewinnender Kase, ganz nah seiner Herkunft.

Entdecken Sze die
Vielfalt der Kdserebellen!

ie Kéaserebellen haben sich auf die

Herstellung von Weich-, Schnitt- und
Hartkase aus tagesfrischer Heumilch
spezialisiert. Heumilch ist mit dem EU-
Siegel geschitzte traditionelle Spezialitat
(9.t.S.) ausgezeichnet worden. Unter den
Marken Kéaserebellen und
Bio-Kaserebellen wird
ein vielfaltiges Sortiment
an Kasespezialitaten
angeboten.

Sehr ansprechendes Duftbild aus Rahm, Treber, Marzipan und
Lebkuchen. Das cremig-weiche Mundgeflhl forciert diesen Ein-
druck, ebenso das feine Haselnussaroma. Fir einen animie-
renden Ausklang sorgen Noten von Sauerrahm und Jungholz.

Dfefferrebell

v . ., l‘

Der Name des Kases spiegelt sich im intensiven Pfefferaroma
wider. Untermalt wird dieser von Rahm, Honig und Blumenwiese.
Am Gaumen verschmilzt der cremig-weiche Teig des Kases per-

fekt mit einer intensiven Wirze aus grinem Pfeffer, Oliven und
i zenden Teig blitzen im Abgang freche Momente von Kaffee auf.

Schwarzbrot.

Firma: Sulzberger Kaserebellen Sennerei GmbH
Anschrift: Dorf 2, A-6934 Sulzberg
Vertrieb: Kaserebellen GmbH,

Auerbergstr. 8, D-86989 Steingaden
Tel.: +49 (0) 8862/9801-44
Fax: +49 (0) 8862/9801-81

Kaffeerebell

Die vielschichtigen Dufte von frisch gemahlenen Kaffeebohnen,
Sauerrahm und Malz machen neugierig. Am Gaumen bilden der
Réstgeschmack und eine leichte Note nach Bitterschokolade eine
dunkelaromatische Fortsetzung. Durch den kompakten, zart schmel-

E-Mail: verkauf@kaeserebellen.com
Internet: www.kaeserebellen.com

Geschaftsleitung: Josef Kronauer
Verkaufsleitung fiir Deutschland: Josef Eisenmann
Marketingleitung fiir Deutschland: Matthias Kdpf
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VORARLBERGMILCH

Die Vorarlberg Milch, mit Gber 500 Landwirten vom Bodensee bis
zum Arlberg hat Ihren Sitz in Feldkirch. Die ,milchigen” Wurzeln
der Molkerei reichen bis ins Jahr 1940 zurlick. Durch zahlreiche
internationale Auszeichnungen wird die Milch- und Kasekompetenz
der Vorarlberg Milch immer wieder bestatigt. Die Vorarlberg Milch
lebt eine ehrliche Partnerschaft mit Ihren Landwirten fur eine intakte
Kulturlandschaft und héchste Lebensmittelqualitat.

Kochweltmeister
Kevin Micheli und
Vorarlerg Milch

~Weltmeisterprodukte flr einen
Weltmeisterkoch", das ist die Devise
von Kevin Micheli, der auch schon
bei Starkoch Johann Lafer auf der
Stromburg gekocht hat. Schauen Sie
rein unter www.vmilch.at — und
kochen Sie mit! Sein Tipp:
Késerahmsuppe mit dem
Vorarlberger Berg-
kase!

Firma: Vorarlberg Milch eGen
Anschrift: Nofler Strasse 62, A-6800 Feldkirch
Verkaufsleitung: Mag. Michael Schatzmann

Tel.: +43/55 22/7 21 30-12
Fax: +43/55 22/7 21 30-33
E-Mail: office@vmilch.at, Internet: www.vmilch.at

Késekaiser fiir den Vorarlberger Bergkédse - Kategorie ,,be-

liebtester Gsterreichischer Kése in Deutschland“: Wenn man
die Schoénheit des Vorarlbergs kennt, ist es ganz natirlich, dass
von hier die beste Landle Milch kommt. Der Vorarlberger Bergkase
wird aus Heumilch hergestellt, ist ursprungsgeschutzt in der EU und
ein Kase mit Tradition. Wahrend seiner 10-monatigen Reifezeit im
Naturkeller erhlt er seine ausgepragte braunliche Naturrinde mit
markanter Struktur, rustikal. Helles Karamell, Ananas, Biskuit und
Butter wecken die Freude auf diesen Kase. Diese Erwartung erflllt
sich durch den kompakten und wunderbar geschmeidigen Teig so-
wie einen reizvollen Aromenmix aus Zitrusfriichten, Honig und Malz.

Kasekaiser fiir den Landle Mostkédse — Kategorie ,,gschma-
ckig“: Der Landle Mostkase ist eine elegante Interpretation des
Themas Most. Der Landle Mostkase wird aus bester frischer Alpen-
milch hergestellt und auf traditionelle und handwerkliche Art und
Weise gereift und gepflegt. Wahrend seiner 3-monatigen Reifezeit
im Naturkeller wird er mindestens 2 x wdchentlich mit Vorarlber-
ger Apfel- und Birnenmost affiniert, dadurch bekommt er seine
strohgelbe Rinde. Der Landle Mostkase entfaltet einen feinwlrzigen
Duft nach Rahm, Malz und zarter Apfel mit Birnennote. Harmonisch
schmiegen sich Rahm, réstige Komponenten und ein frischer Zi-
trustouch an den Gaumen. Der Kaseteig zeichnet sich durch seine
glatte, kompakte Konsistenz aus.

Geschaftsleitung: Mag. Raimund Wachter

Mitarbeiter: 120

Milchlieferanten: 540 Vorarlberger Landwirte

Umsatz 2015: 48 Mio. Euro

Exportanteil: ca. 30 %

Export: Deutschland, Skandinavien, Beneluxstaaten, Italien
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5 GENERATIONEN
1 LEIDENSCHAFT

‘Kase-Genuss von Osterreichs

Heumilch-Pionier

1889 griindete Johann Baptist Woerle die erste Emmentaler-
Kiserei Osterreichs und legte damit den Grundstein fiir
das heutige Unternehmen WOERLE, das seit damals seinen
urspriinglichen Werten treu geblieben ist. Dazu zahlt auch das
WOERLE Reinheitsgebot, nur beste, regionale Heumilch zur
Herstellung exquisiter Kasespezialititen zu verwenden. Aber
auch der behutsame Umgang mit Natur und Mensch sowie
Handschlagqualitat pragen die Wertekultur von WOERLE.

Der wertvolle Rohstoff fiir die aromatischen Heumilch
Naturkasespezialititen stammt von ausgesuchten Bauernhofen aus
der Heumilchregion Salzburger Seen- und Mondsee-Land. Dort
genieBen die Kiihe die Fiille der Sommerwiesen mitfrischen Grasern,
Blumen, wiirzigen Krautern und im Winter sonnengetrocknetes
Heu. So ist es nicht verwunderlich, dass in jedem Stiick WOERLE
Heumilch-Kase ein unnachahmliches, natiirliches Aroma steckt —
ganz ohne kiinstliche Zusatze und Gentechnik.

AUS WERTVOLLER HEUMILCH -SEIT 1889

Bergliise Premium
herzhaft-wiirzig

Das feine Duftbild aus Rahm,
Zitrusfriichten, Vanille und Mandeln
suggeriert gleichermafen Frische und
eine gewisse Wdrme. Ahnlich zeigen
sich die Aromen am Gaumen mit hellem ’
Karamell, Leder und Heu — verwoben im el e
kompakt-mlirben Teig.

6 Monate gereift.

BERGHASE
IRREEM LM

Salzburger Bauernkase
delikat-wuirzig

Facettenreich duftet [Ty -
der Bauernkdse und e |
vermittelt die Ew]
Urspriinglichkeit ’f.-‘
satter Heuwiesen. - r
Feine Aromen von
Walnuss, Buttermilch
und Wiesenblumen,
eingebettet in den
geschmeidigen Teig, machen ihn
zu einem delikat-wiirzigen Genuss.

Der Mondseer
herzhaft-pikant

Feinsduerlicher Duft

nach Buttermilch

begleitet von Blumen-
wiese und Haselnuss.
Herzhaft-pikant am
Gaumen. Hier zeigen sich
aber auch milchige Aromen
sowie dezente Noten von griinem
Jungholz und Moos — bestens im
weich-geschmeidigen Teig integriert.

mild-frisch

Der frische Duft nach
Buttermilch, Joghurt

und Zitrusnoten ist auch
am Gaumen Programm,
mit Noten von Butter und
Joghurt sowie Ankldngen
von Haselnuss.

Getragen wird diese vitale
Charakteristik durch den
elastisch-geschmeidigen Teig.

Verarbeitung 2015: 31.000 t
Exportanteil: 50 %
Exportlander: ca. 70 Lander
Web: www.woerle.at

Web: www.woerle.at
Geschaftsleitung: Gerhard Woerle
Verkauf DE: Franz Mosenbichler
E-Mail: f.moesenbichler@woerle.at

Firma: Gebrider Woerle Ges.m.b.H.
Anschrift: Enzing 26,A-5302 Henndorf

Tel.: +43 (0)6214/6631-0, Fax: DW-33
E-Mail: woerle@woerle.at




Erfolgreiche
Mopromarke:
Saftige Wiesen
und Almen des
Salzburger Lan-
des bieten die
natiirlichen Vo-
raussetzungen
fiir das Futter
aus frischem
Gras und Heu
fiir das Milch-
vieh. Ihre Milch
heiBt dann auch
folgerichtig
Heumilch.

Fiinf Jahre Billa—Marke
REWE OSTERREICH

utes muss nicht teuer sein®, heiBt der Slogan, mit dem Rewe Osterreich seit nun-
5 Gmehr finf Jahren ihre Eigenmarke ,Billa“ promotet. Keinesfalls erfolglos. Denn
inzwischen ist aus dem 2011 eingefiihrten Label ein gewichtiges und erfolgreiches Sor-
timent gewachsen. Uber 700 Artikel bietet der Rewe-Ableger unter seiner Eigenmarke
LBilla® inzwischen seinen Kunden an. Mit dabei u. a. auch die Bergbauern Heumilchpro-
dukte sowie eine groBe Auswahl an Molkereiprodukten.

Bergbauern Heumilchprodukte, das sind Frische Heumilch im 1-L-Karton, Naturjo-
ghurt und Fruchtjoghurt, Topfen (Quark), Teebutter, Frischkése und Sauerrahm. Sie alle
werden aus Heumilch hergestellt. Heumilch deshalb, weil die Milchkiihe im Sommer
ausschlieBlich auf den Weiden grasen und im Winter mit dem im Sommer gemahten
und getrockneten Gras sowie mineralstoffreichem Getreideschrot geflittert werden. Ih-
nen wird kein vergorenes Gras oder Maissilage vorgesetzt.

Trinkpudding
fiir Kinder

SCHARDINGER

in neuer Trinkpudding im 125-g-Be-
Echer von Schardinger rihmt sich, der
einzige Trinkpudding fur Kinder mit Stroh-
halm zu sein. Es gibt ihn in den Sorten
Schoko und Vanille. Und natirlich wird
auch dieser Pudding aus gentechnikfreier
Osterreichischer Milch mit AMA-Gltesi-
egel hergestellt. Aktuelle sind im neuen
Schardinger-Trinkpudding ein Strohhalm
und der SammelspaB mit Stickern zum
aktuellen Kinofilm ICE AGE 5 mit 50 ver-
schiedenen Stickern im Deckel verpackt.

Zur Einfiihrung wird der Schérdinger Trink-
pudding werblich im TV unterstiitzt. Seit Juli
ist er bereits im ésterreichischen Handel im
125-g-Becher mit Strohhalm erhéltlich.

Milch-Innovationspreis 2016

SALZBURGMILCH

nlasslich des Welt-Milch-Tages wurden in Wien beim AMA-

gin Michaela I bereit.
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Milchforum die Milch-Innovationspreise 2016 vergeben. Mit dem
»Milch-Innovationspreis” ausgezeichnet wurde die ,Ja! Nattrlich Fri-
sche Heublumenmilch®. Die Jury bewertete besonders das Gesamt-
konzept als besonders vorbildlich. Diese Milch wird als Bio-Heumilch
angeboten und erreicht die in Osterreich héchste Milch-Qualitats-
stufe. Sie wird von einer Reihe engagierter Salzburger Milchbauern
unter strengen Auflagen hergestellt und von der SalzburgMilch in
besonders schonender Art verpackt und innerhalb kirzester Zeit an
den Handel geliefert. Dadurch bleibt die volle Frische dieses Natur-
produkts erhalten, ein unvergleichlicher Genuss.

Platz eins fiir die frische Heublumenmilch ,,Ja! Natiirlich*. Zur feier-
: lichen Preisiibergabe stehen v.i. Milchkénigin Elisabeth I, Karl Neu-
N hofer, Anje Reindl, Andreas Steidl, Christian Leeb sowie Milchkéni-

Foto: Thomas Meyer



Alpine Kasekultur

VORARLBERG

Faohberater/innen und Fachverkaufer/innen der Edeka Sud-
west und Edeka Sitdbayern haben sich wieder auf Entde-
ckungstour in Sachen Kase gemacht. Diesmal flhrte die Reise
ins Osterreichische Bundesland Vorarlberg. Hier hieB es fur die
Teilnehmer, die alpine Kasekultur des Bregenzerwaldes kennen-
zulernen. Sie folgten einer Einladung von AMA-Exportmarketing-
leiterin Margret Zeiler und AMA-Seminarleiterin Monika Magiera.
Unterstitzt von den Vorarlberger Kéaseproduzenten Alma-Rupp,
Sulzberger Kaserebellen und der Vorarlberg Milch gab es fiir die
Teilnehmer ein vielfaltiges Programm rund um die Osterreichi-
schen Kasespezialitaten. Héhepunkte der Reise waren u. a. die
Kase-Bier-Verkostung der Vorarlberg Milch mit einem Biersom-
melier, die Besuche des Heumilchbauernhofes Metzler sowie der
Alpe Wurzach, wo sie vor Ort die Produktion von Rupp Vorarlber-
ger Bergkéase (g. U.) miterleben konnten. Die Reise endete im
Bundesland Tirol mit einem weiteren Hohepunkt, dem Besuch
des Kitzblheler Kase-Felsenkeller der Tirolmilch.

Kéase zum Kennenlernen, Anfassen und zum Probieren bot sich den
Teilnehmern der Osterreich-Studienreise von Edeka Siidwest und
Edeka Siidbayern

Kase-Scheiben

Medaillenregen

in XXL
GEBR. WOERLE

as Familienunternehmen Woerle, seit
DUber 125 Jahren einer der flihrenden
Kase-Anbieter in Osterreich, hat in diesem
Sommer die Herzen der Grillfans mit einer

Mit Heumilch-Emmentaler und bei
Schmelzkédsescheiben ist Woerle absoluter
Marktfiihrer in Osterreich. Hit des Som-
mers waren
die XXL-Burger-
Scheiben,
die leider nur
dem Gster-
reichischen
Lebensmittel-
Einzelhandel
angeboten
wurden.

besonderen Innovation erreicht. Grund wa-
ren die neuen XXL-Burger-Scheiben, die
nicht nur extra groB und extra dick sind,
sondern sich durch perfekte Schmelz-
eigenschaften auszeichnen. Sie sind fir
Barbecue-Gerichte besonders geeignet,
weil sie ihnen eine perfekte Note verlei-
hen, bestatigt Firmenchef Gerhard Woerle.

fiir Heumilch-Betriebe

HEUMILCH

I\/l itglieder der Arge Heumilch hatten wieder einmal Grund zu feiern. Bei der diesjéh-
rigen Kasepramierung im Rahmen der Wieselburger Messe gewannen sie 59 Me-
daillen, davon 27 goldene, 17 silberne und 15 Mal Bronze. Das Kasermandl in Gold, die
hdchste Auszeichnung der traditionellen Veranstaltung, ging gleich fiinfmal an Mitglieds-
betriebe, an die Dorfsennerei Langenegg fur ihren Langenegger Dorfkase mild, die Dorf-
sennerei Schlins-Réns fur ihren Vorarlberger Bergkase g. U. wirzig, an Hermann und
Irmgard Madl aus Seckau fir ihr Heumilch Erdbeerjoghurt ,naturrein® und gleich zwei-
mal an die Sennerei Huban - einmal fiir inren Hubaner Original ,wlrzig“ und einmal fiir
den K.u.K. Emmentaler. ,Das ist ein Uberragender Erfolg fiir unsere Mitgliedsbetriebe, zu
dem wir herzlich gratulieren“, so Andreas Geisler von der Arge Heumilch. In diesem Jahr
wurden durch die Fachjury 341 Kase- und Milchprodukte von bauerliche Produzenten,
Produktionsgemeinschaften, Sennereien und Kleinkasereien verkostet und bewertet.
Die gesamte Ergebnis-
liste ist unter www.heu-
milch.at abrufbar.

v. li.: Die stolzen

| KasermandI-Gewinner:
. Alexander Mennel und
Christoph Schwarzman,
Irmgard und Hermann
8t Madl, Thomas Schwarz
' und Otto Néckl, Micha-
el Ammann, Thomas
Kaufmann und Manfred
Fischer
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Osterreich punktet
mait Innovationen

DIE BERGLANDMILCH IST MIT IHREM BREITEN PRODUKT-
PORTFOLIO DIE KLARE NUMMER EINS IM OSTERREICHI-
SCHEN MOPROMARKT. AUF DEN EXPANSIONSPLANEN STEHT
DEUTSCHLAND JETZT AN VORDERSTER STELLE.

ase aus Osterreich, das sind in ers-
Kter Linie Bergkdase und Emmentaler
sowie jede Menge regionaler und teilwei-
se auch lokaler Spezialitaten, wie Grau-
oder Ziegenkase. Bei uns in Deutschland
boomen viele dieser meist hochvere-
delten Produkte seit Jahren. Einer der
ganz GroBen beim Kaseexport nach
Deutschland ist die Berglandmilch, eine
Genossenschaft mit derzeit elf Produkti-
onsstandorten fur die Milchverarbeitung.
Mit dem Werk in Woérgl (Tirol) steht der
Berglandmilch neben dem groBten 0Os-
terreichischen Kéasewerk in Feldkirchen
(Oberdsterreich) auch die zweitgroBte
Kaseproduktionsstatte zur Verfigung.
Rund 30.000 t Hartkdse werden hier
hergestellt. Von hier kommen so be-
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rihmte Kase wie der Tiroler Felsenkeller,
der Uber sieben Monate im Kitzblheler
Felsenkeller heranreift, der Tiroler Adler
mit seiner neumonatigen Reifezeit oder

Mit ,Meine Linie“ bietet
Schérdinger ein neues
Sortiment, ganz ohne kiinst-
liche Zusatzstoffe und mit
méglichst puren Zutaten.
Die flott gestaltete
Produktpalette
besteht aus
fettreduziertem
Kiése, frischer
Leichtmilch,
Leichtsauer-
rahm sowie
zucker- und
fettreduzierten
Fruchtjoghurts
und Milch-
drinks. Bei
der Herstel-
lung wird auf
SiiBstoffe oder
kiinstliche Aro-
men verzichtet.

] HAL‘H
“QICHTIE

JI:HUEH
EDRlHH

der Urtyroler, ein zwolf Monate gereifter
Hartkase. Sie alle sind inzwischen mit
zahlreichen Preisen und Auszeichnungen
dekoriert. Vom World Cheese Award bis
hin zum OGsterreichischen Kase-Kaiser von
der AMA-Marketing in Wien.

Neben dem regionalen Markenlabel ,Tirol
Milch* punktet gerade auch im deutschen
Handel die Marke Schardinger. Allen vo-
ran der optisch auffalige Moosbacher,
der durch seinen in ein Leinentuch ge-
wickelten Kéaselaib in deutschen Kase-
theken seinen festen Platz hat. Aber auch
die unter dem Schardinger-Markendach
vertriebenen Marken Weinbaron, ein mit
Rotwein affinierter Bergbaron, oder der
.
ﬁ sagen der verldngerte

Arm der dsterreichi-
‘s schen Berglandmilch
in Deutschland fiir
Kése in Bedienung.
Uber den wachsen-
den Zuspruch freuen
sich Gerald Kotzauer,
Berglandmilch-Ge-
schaftsfiihrer Verkauf
und Marketing D-A-CH
(rechts) und Peter

Steding, Geschiftsfiih-
rer von Heiderbeck.

Heiderbeck ist sozu-



Blauschimmelkadse Os-
terkron sowie der Karnt-
ner Rahmlaib z&hlen
ebenso wie die unzah- |
ligen Schardinger Ka- |
sespezialitaiten zu den
Exportschlagern.

Fullservice fiir den
deutschen Markt

Fur den Kaseabsatz in Deutschland hat
die Berglandmilch mit dem Kéasever-
markter Heiderbeck (Olching) einen lang-
jahrigen Partner, der mit seinem national
ausgerichteten  Betreuungsservice  flr
Kése-Bedienungsabteilungen die erfolg-
reiche Absatzentwicklung in Deutschland
aufgebaut und maBgeblich zum Erfolg ge-
fuhrt hat. ,Heiderbeck ist ein kompetenter
Partner fir uns, der mit seinem klaren Fo-
kus auf die Késetheken die Wertigkeit un-
serer Produkte transportiert und unsere
hohen Dienstleistungsanspriche erfllt”,
sagt Gerald Kotzauer, flir Marketing und
Verkauf in den D-A-CH-Regionen zustan-
diger Geschéftsfiihrer der Berglandmilch
eGen.

Seit 20 Jahren besteht diese Partnerschaft
zwischen der Tirol Milch und Heiderbeck.
Im Rahmen dieser exklusiven Kooperati-
on betreut Heiderbeck inzwischen bun-
desweit die komplette Kaserange der
Tirol Milch fur die Bedienungstheken
ebenso wie die Spezialitdten aus dem
Schardinger-Portfolio. Darunter absatz-
starke Sorten wie beispielsweise Le Rosé,
der berihmte ,Kracher”, der Weinbaron
oder St. Severin. ,Im Ergebnis ein ge-
meinsamer Mehrwert flr beide®,
konstatiert Peter Steding. Dem Ge-
schaftsfiihrer von Heiderbeck 6ff-
nen sich mit seinem ausgefeilten
Vermarktungskonzept, das neben
exklusiven internationalen Marken
und Sorten sowie einem flachen-
deckenden AuBendienst mit hoher
Servicebereitschaft auch noch ein
breites Spektrum an Promotion-
und Vkf-MaBnahmen beinhaltet,
viele Taren im Einzelhandel. ,Ent-

gegen dem allgemeinen Markttrend

verbuchen wir mit der Tirol Milch- *
Késerange seit Jahren Zuwachse

&
)

Nach seinen beriihmten

. Vorgédngern, dem Tiroler

W Felsenkeller, dem

| Alpenzirler und dem

i Tiroler Adler, hat die
Tirol Milch jetzt einen

weiteren Premium-

Hartkése ins Rennen ge-

schickt: Urtyroler, ein mit

Rotkulturen behandelter Kése,
der mindestens zwélf Monate Reifezeit

hinter sich hat und daher wiirzig-kréftig im

Geschmack ist.

in den Theken des deutschen Einzelhan-
dels", versichert Steding. Ein weiteres Plus
flr Berglandmilch besteht in dem speziell
auf Tirol Milch- und Schardinger-Produkte
ausgerichteten Schulungspaket in der Hei-
derbeck-Akademie in Olching, das sich
gezielt an die Mitarbeiter/innen aus dem
Kase-Bedienungsverkauf des Lebensmit-
tel-Einzelhandels richtet.

Viel Potenzial

fiir Spezialitaten

Von der gesamten Kaseproduktion der
Berglandmilch werden inzwischen rund
zehn Prozent auf dem deutschen Markt
verkauft. Nicht nur der Lebensmittel-Ein-
zelhandel wird mit den Schardinger- und
Tirol Milch-Marken bedient. Auch der Gas-
tronomie und anderen GroBverbrauchern
werden beispielsweise Uber die Ran-
ge ,Schardinger-Affineur,” das sind auf
den Punkt gereifte und affinierte Weich-,
Schnitt- und Hartkasekdstlichkeiten aus
Osterreich, fir die GroBkiichen angebo-
ten. FUr den Lebensmittelhandel werden
zudem von der Berglandmilch auch eini-
ge Handelsmarken mit Osterreichischem

Smoothie und Naturjoghurt. In
Osterreich derzeit ein echter Hit -

L. ) nicht zuletzt wegen seines witzigen
' Spots.

Absender hergestellt. Drei Key-Account-
Manager betreuen in Deutschland die drei
groBen Absatzbereiche Discount, Vollsor-
timent und GroBverbraucher.

»Im nachsten Jahr wollen wir die Zehn-
Prozent-Marke deutlich Ubertreffen”, sagt
Kotzauer. Und er erganzt: ,Deutschland
hat aus unserer Sicht noch viel Potenzi-
al fUr Osterreichische Spezialitaten.” Mit
gezielt eingesetzter Marketingpower und
weiteren Innovationen will man weiteres
Exportwachstum realisieren. Dazu zahlen
neben der Vermarktung von Heumilchpro-
dukten auch Innovationen aus der weien
Linie. ,Smoojo“ ist ein aktuelles Beispiel
daflr, was von der Berglandmilch noch
kommt. Dieser Smoothie mit Joghurt ist
derzeit in Osterreich sehr erfolgreich un-
terwegs. Er besticht nicht nur durch fruch-
tigen Geschmack, sondern auch durch
einen spritzigen Werbespot — zu sehen im
Internet unter www.schaerdinger.at. Aber
auch mit der neuen Schérdinger-Range
,Meine Linie“, das sind fett- und zucker-
reduzierte sowie laktosefreie Molkereipro-
dukte, hat man jungere Zielgruppen auch
in Deutschland im Blickwinkel.

Die Nummer eins

in Osterreich

Die Berglandmilch ist mit einem Um-
satz von knapp 900 Mio. Euro und ei-
ner Verarbeitungsmenge von rund 1,2
Mrd. kg Milch die mit Abstand gréBte
Molkerei Osterreichs. 1995, im Jahr des
EU-Beitritts Osterreichs, begann der
Aufstieg der aus sechs Molkereibetrie-
ben entstandenen Genossenschaft zum
Marktfihrer mit einem Vollsortiment an
Milcherzeugnissen. 2009 wurden mit
der Landfrisch Molkerei, im darauffol-
genden Jahr mit der Tirol Milch und im
Jahr 2011 mit der Stainzer Milch weitere
Akquisitionen realisiert. Derzeit werden
in insgesamt elf Produktionsstatten Mar-
ken und Handelsmarken produziert. Zu-
sammen sind es Uber 350 Artikel flr die
Kategorien der gelben und weiBen Linie
einschlieBlich H-Milch. Bedeutende Mar-
ken sind u. a. Schardinger, Tirol Milch,
Lattella und Stainzer.
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KASEKAISER 2016

WORLD CHEESE
AWARDS GOLD
2015-16

BESTES PRODUKT
DES JAHRES
2016-2017

Urtyroler

12 MONATE GEREIFT

~
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PREMIUM-ALPENREIFE Kse
9 MONATE GEREIFT 7 MONATE GEREIFT

s

WORLD CHEESE
AWARDS SILBER
2015-16

cre'rmger
Alpzirler

6 MONATE GEREIFT
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