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Anmeldung:

Impulse und Diskussion
„Was sind erfolgreiche Maßnahmen am PoS?“ u. a.
Florian Schütze (LIDL)
Friedhelm Dornseifer
(Unternehmensgruppe Dornseifer)

Stefan Lenk (REWE Lenk)

Innovative Geschäftsmodelle von Start-Ups
Viktoria Schmidt (nearBees)
Daniel Duarte (koakult)

Praxis-Workshops
1. Lebensmittelverluste entlang der Kette
2. Nachhaltige Produkte
3. Stakeholder-Forum ZNU-Standard
4. Wie kommt das Produkt zum Kunden?

Experiment
Action-Painting für alle

Nachhaltigkeit am PoS

in der Universität Witten/Herdecke

VIII.

FOOD

ZUKUNFTS-
KONFERENZ

02-03_Kommentar.indd 2 21.01.16 10:36



Königlicher
Hoflieferant www.beemster.de

Aus 100%
Weidemilch

…macht Kühe glücklich

Neu für die Prepacking-Theke:

Premium-
Käsewürfel

– Exklusive Käsewürfel in edler
Dose aus echtemHolz

– Erhältlich in den Sorten Beemster
Pikant, Old, X-O- und Royaal

– Für den Genuss zwischendurch,
zum Aperitif und als Snack
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Acht Milliarden Euro Umsatz! Dieser Wert zeichnet sich für den Umsatz mit biologisch
erzeugten Lebensmitteln in Deutschland für das Jahr 2015 ab. Gesichert ist bereits ein

Umsatzplus von 8,4 Prozent, das Bio-Frischprodukte im ersten Halbjahr 2015 im gesamten
Lebensmittel-Einzelhandel verbuchen konnten. Die Bio-Spezialisten – also der Bio-Fachhandel
in Deutschland – legte im gleichen Zeitraum sogar um 10,5 Prozent zu.

Bio ist also nach wie vor auf Erfolgskurs und es gibt keine Anzeichen dafür, dass sich an der positiven
Entwicklung demnächst etwas ändern sollte. Gute Zeiten sind nun mal auch Bio-Zeiten. Weder die
Vollsortimenter aus dem Lebensmittel-Einzelhandel noch die Discounter werden es sich leisten kön-
nen, Bio-Sortimente gegen die nicht minder in die Kühlregale drängenden Artikel aus der Region
auszutauschen. Das betrifft nicht nur die Frischwaren, bei denen naturgemäß Obst und Gemüse
sowie Fleisch und Wurst vor den ohnehin mit viel Natur versehenen Molkereiprodukten rangieren.
Aber nicht etwa „Bio“ und „Region“ stehen Im Wettbewerb. Das inzwischen enorm angewachse-
ne Marktvolumen hat den Kampf um Marktanteile zwischen den Absatzmittlern entfacht.

Gerade auf Handelsseite werden die Karten derzeit neu gemischt. Auf der einen Seite die Discounter,
die vor gut einem Jahrzehnt Bio erst national salonfähig gemacht hatten. In der Mitte der traditionelle
Lebensmittel-Einzelhandel, der sich mit Bio bemerkenswert kompetent aufgestellt hat. Ein Beispiel
hierfür ist die kürzlich erfolgte Einlistung von Alnatura bei Edeka. Und letztlich die Bio-Fachmärkte,
die inzwischen auch als Bio-Vollsortimenter nicht nur die Hardliner unter den Biokäufern in ihre
Märkte locken, sondern auch Herz und Bauch von Otto Normalverbraucher ansprechen. Denn beim
Thema Nahrungsmittel avanciert Bio ebenso wie Region oder Heimat zum Statussymbol.

Eine Steilvorlage zugleich für unsere Milchprodukte, die den Bio-Mantel eigentlich gar nicht so
sehr nötig haben. Bäuerliche Landwirtschaft, regionale Erzeugung, ökologische Ressourcen
und oftmals auch handwerkliche Produktion kennzeichnen immer noch viele unserer veredel-
ten Milcherzeugnisse. Käse und Milchfrischprodukte sind einfach anders. Vielleicht sollten wir
für diese Sortimentsgruppe die Themen Qualität und Anspruch noch deutlicher kommunizie-
ren. Und im Lebensmittel-Einzelhandel Vertrauen statt Nachfragemacht suggerieren.

Auf der BioFach in Nürnberg wird man sich einmal mehr von der gewaltigen Bio-Vielfalt
überzeugen können. Die inzwischen in der ganzen Welt vielbeachtete Fachmesse zieht kleine
Erzeuger ebenso an wie die Großen des Lebensmittelhandels. Sie alle wittern ihre Chancen,
mit Bio das verlorengegangene Vertrauen vieler Konsumenten in unsere Nahrungsmittel zu-
rückzugewinnen. Durchaus ein paar Lerneinheiten auch für unsere Branche.

Hans Wortelkamp
(hw@blmedien.de)
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Vertrauen in

Lebensmittel ist

derzeit die erfolg-

reichere Marketing-

strategie. Das

lehren uns einmal

mehr die Absatz-

erfolge der Bio-

Branche.
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Die Privatmolkerei Bauer hat eine große Werbekampagne gestartet.
Im Fokus stehen alle Produkte des Unternehmens aus der weißen
Linie.
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Käseinformationen in Hülle und Fülle bot eine
vierseitige Zeitungsbeilage, die kürzlich in
NRW der Wochenendausgabe einer großen Ta-
geszeitung beigelegt war. Absender und Initia-
tor war die Bergader Privatkäserei in Waging.

Bergader Privatkäserei

So geht Käse
Mit einer vierseitigen Zeitungsbeilage in
der „Westdeutschen Allgemeine Zeitung“
überraschte kürzlich der bayerische Käse
hersteller Bergader seine Kunden in Nord
rheinWestfalen. „Alles rund um Käse“ war
in dieser Sonderbeilage nachzulesen. Käse
in der Ernährung, Käse und Wein, Käse
Rezepte, Käsehandwerk, Käseplatten und
Käsevielfalt. Alles sehr informativ darge
stellt und reichlich illustriert. Und natürlich
stand auch der Rohstoff Milch aus dem
bayerischen Alpenvorland im Mittelpunkt.
Tradition und Regionalität werden bei der
Privatkäserei in Waging bekanntlich schon
seit ein paar Jahren in der Verbraucherkom
munikation deutlich hervorgehoben.

Käsekompetenz an der Bedienungstheke ist
gefragter denn je. Denn die Zahl der Spe
zialitäten aus ganz Europa steigt unaufhör
lich. Und mit dem Angebot wächst auch das
Interesse der Kunden an umfangreichen
Hintergrundinformationen über die ange
botenen Käsesorten. Doch wegen der hohen
Komplexität und Vielzahl der Käsespeziali
täten bleibt es für das Verkaufspersonal im
mer eine große Herausforderung, die not
wendigen Informationen über die einzelnen
Käsesorten schnell und zuverlässig für den
Kunden an der Theke bereit zu halten.

Gut, wenn man da den Überblick behält.
Ein recht einfaches Hilfsmittel, um Käse
kunden über jeden Käse umfassend zu
informieren, ist die Ladenwaage. Moderne
DisplayWaagen bieten sich hier als ideales
Informationsmedium an. Mit den in einer
zentralen Datenbank hinterlegten Experti
sen zu jedem einzelnen Käse können die
Mitarbeiter an der Bedienungstheke die
gewünschten Informationen sowie die klei
nen Geschichten rund um den Käse kom
petent vermitteln.

Brandlogistics/kaeseweb.de

Käsewissen über die Ladenwaage
Diese Expertisen können ab sofort ak

tuell und direkt an der Waage durch die
Kooperation von BrandLogistics.Net (On
line Software AG) und der digitalisierten
Datenbank von „kaeseweb.de“ (B&L Medi
enGesellschaft) bereitgestellt werden. Mit
dem Softwaremodul „Live Info“ stehen
dem Mitarbeiter an den Bedienwaagen
derzeit rund 1.000 Käse aus ganz Europa
automatisiert und kostenlos zur Verfü
gung. Auf Wunsch kann die Empfehlung
auch auf einem Klebeetikett ausgedruckt
und – mit Rezept oder Weinempfeh
lungen angereichert – dem Kunden über
geben werden.

„kaeseweb.de“ ist ein Produkt der Fach
zeitschrift KÄSETHEKE und hat sich
zu einem gefragten Informationstool und
Nachschlagewerk für das Fachpersonal an
den KäseBedienungstheken entwickelt.
BrandLogistics.NET versorgt den deut
schen Handel über die marktführende
POS KommunikationsSoftware „Prestige
enterprise“ mit Daten an PCWaagen von
z. B. Bizerba oder MettlerToledo.

Wissen auf Knopf-
druck. Über eine
PLU-Nummer wer-
den alle verkaufs-
fördernden Daten
für den Kunden
auf dem Waagen-
display sichtbar.
Zu erleben dem-
nächst auf dem
Messestand der
Online Software
AG auf der „Euro-
CIS 2016“ in Halle
9, Stand D39

Foto: Bizerba

Westland

Der Käse mit Charakter

Ihrem Flaggschiff Old Amsterdam hat die niederländische Westland Kaas Groep B.V. in Huizen
ein ganzes Buch gewidmet. Ein Buch voller Käseweisheiten, persönlichen Geschichten, historischen
Anekdoten und natürlich auch mit vielen Rezeptanregungen. Henk Westland und seine Tochter
Henny teilen ihre Leidenschaft für Käse. Sie erzählen in sehr anschaulichen Bildern und Worten,
wie die vielen Innovationen im Familienunternehmen von Generation zu Generation weitergereicht
und weitergelebt werden. Von der Milch über die Reifung bis hin zum Käse. Was sich so einfach
anhört, ist höchst kompliziert und erfordert sehr viel handwerkliches Geschick. Und mittendrin: Old
Amsterdam. Das Produkt, das mit seinem Namen kulinarischer Botschafter für die Niederlande ist
und seit vielen Jahren das Käseangebot in fast allen europäischen Ländern prägt. Das Buch über
Old Amsterdam ist ein sehr einfühlsam geschriebenes Werk über die Stadt Amsterdam und ihren
berühmten Käse.
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QM-Milch ist eine Initiative des Deutschen Bauernverbandes, des deutschen Milchindustrie-Ver-
bandes und des Deutschen Raiffeisenverbandes Foto: COLOURBOX

Das QualitätsmanagementProgramm des
deutschen Milchsektors, QMMilch, das als
wirtschaftseigenes System strenge Sicher
heits und Qualitätsanforderungen für die
Milcherzeugung definiert und flächende
ckend kontrolliert, entwickelt sich weiter. Seit
Januar 2016 ist nun eine aktualisierte Fassung
des QMMilchStandards als Version 2.0 in
Kraft getreten. Mit dieser werden insbesonde
re überarbeitete gesetzliche Vorgaben sowie
steigende gesellschaftliche Ansprüche für den
Bereich der Milcherzeugung berücksichtigt.

Milchindustrie-Verband

Neuer Milch-Standard 2.0

Der akkreditierte QMMilchStandard
dient den unabhängigen Zertifizierungs
stellen als Basis für die Auditierung der
Milchviehbetriebe. Die teilnehmenden
Milcherzeuger erfüllen bereits heute stren
ge Kriterien. Durch den aktualisierten
QMMilchStandard wird dafür gesorgt,
dass neben der Einhaltung einer hohen
Qualität und Sicherheit der Milch sowie
transparenter Produktionsprozesse die Be
reiche Tierwohl und Tiergesundheit noch
stärker in den Mittelpunkt gestellt werden.

Molkerei Müller

Noch müllerigerer
Internet-Auftritt

Die Molkerei Müller hat einen runderneu
erten, voll und ganz „müllerigen“ Interne
tauftritt. Die neue Homepage informiert
aktuell und im markentypischen Müller
Design über die vielfältige Produktpalette,
bietet zahlreiche Hintergrundinformati
onen sowie jede Menge Spaß und Informa
tionen rund um Kuh und Milch. Das res
ponsive Design des Auftritts passt sich
den Anforderungen des Endgeräts – von
Laptop, DesktopPC über TabletPC und
Smartphone – an, mit dem sie aufgerufen
wird. Über die sechs Rubriken „Neues“,
„Produkte“, „Spaß oder was?“ sowie „Re
zepte“, „Milch & mehr“ und „Zu Müller“
gelangen Nutzer schnell auf die jeweiligen
Unterseiten.

China

Markenschutz
für Appenzeller

Nach Angaben des Volkswirtschaftsde
partements Innerrhoden hat der Kanton
über seine Anwälte in China einen Rechts
streit gewonnen und damit den Schutz für
die Marke Appenzeller durchgesetzt. Hin
tergrund ist der Antrag eines chinesischen
Lebensmittelkonzerns aus dem Jahr 2010
beim chinesischen Markenamt, die Marke
„Appenzell“ für Milch und Milchprodukte
nutzen zu dürfen. Appenzell Innerrhoden
hatte seinerzeit laut schweizerischen Pres
seberichten dagegen Klage eingereicht,
und daraufhin sei es zu dem langwierigen
Prozess gekommen. Das chinesische Mar
kenamt habe nun die Eintragung der Mar
ke „Appenzell“ ins chinesische Markenre
gister für nichtig erklärt und aufgehoben.

Die Unternehmensgruppe Theo Müller hat

zum 1. Februar Frank Uszko zum CEO

Business Unit Müller Deutschland ernannt.

Uszko verantwortet somit künftig das

deutsche Geschäft der Marken Müller und

Weihenstephan. Uszko leitete seit 2012 das

Gemeinschaftsunternehmen AlsafiDanone

mit Sitz in Riyadh, Saudi-Arabien. Zuvor

trug er bei Danone Verantwortung für die

Weiterentwicklung der Märkte in Öster-

reich, Slowenien, Polen und dem Baltikum.

Ab April 2016 wird Dirk Barnard zum

Group Human Resources Director bei Mül-

ler seinen Dienst antreten. Er verantwortet

dann die strategische und operative Weiter-

entwicklung der Bereiche HR und Kommu-

nikation. Neu in der Unternehmensgruppe

Müller ist auch Rob Scholte, der zum Chief

Operating Officer benannt wurde. Scholte

ergänzt neben CEO Ronald Kers und CFO

Dr. Henrik Bauwens die Geschäftsführung

der Unternehmensgruppe.

Zum Jahreswechsel wird Hans Steiner Spre-

cher der Geschäftsführung der Pinzgau Milch.

Dort wird Steiner die Bereiche Marketing, Ver-

trieb, Qualitätsmanagement und Supply Chain

Management leiten. Der bisherige Geschäfts-

führer Hannes Wilhelmstätter bleibt im

Unternehmen für Finanzen, Verwaltung, Con-

trolling und Personal sowie Rohstoff und Milch-

lieferanten verantwortlich. Thomas Wagner,
der zum 1. September Geschäftsführer von

Pinzgau Milch wurde, hat das Unternehmen

verlassen. Steiner war von 1994 bis 2009 Ge-

schäftsführer der Alpenmilch Salzburg. Danach

wechselte er als Geschäftsführer zur Brauerei

Fohrenburg. 2014 erfolgte die Rückkehr in die

Milchbranche als Geschäftsführer Supply Chain

Management bei Berglandmilch.

Katharina Herzog hat zum 1. Januar 2016

die Verantwortung als neue Country Ma-

nagerin für die Danone AG in der Schweiz

übernommen. Damit rückt sie gleichzeitig in

die Geschäftsleitung Danone DACH auf.

Neben dem kaufmännischen Geschäftsfüh-

rer Stefan Kost, der seit dem 1. Januar 2015

für Alpenhain tätig ist, verantwortet jetzt

Klaus Nannt die Geschäftsbereiche Vertrieb

und Produktion beim Käsespezialitätenwerk.

Er löste damit planmäßig zum Jahreswechsel

Hartmut Neumann ab, der diesen Bereich

im vergangenen Jahr vorübergehend als

Interims-Geschäftsführer geleitet hat.
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Bayerische Milchprodukte überzeugen
auch im Ausland. Vor allem beim Käse
läuft es derzeit hervorragend, berichtet die
Landesvereinigung der Bayerischen Milch
wirtschaft. Italien bleibt mit etwa einem
Drittel wichtigster Exportpartner. Öster
reich nimmt etwa ein Zehntel des Käses
aus Bayern ab. Dahinter folgt Frankreich
mit knapp neun Prozent.

Blickt man jedoch zurück, hat das nach
wie vor geltende Importverbot Russlands
die Molkereibranche auch in diesem Bun
desland hart getroffen. Dr. Maria Lin
derer, Geschäftsführerin der Landeverei
nigung der Bayerischen Milchwirtschaft,
äußerte sich in Berlin auf der Grünen Wo

Bereits seit Mitte November 2015 liefert
die EdekaRegionalgesellschaft Südbayern
Frischwaren aus dem neuen Lager an den
angeschlossenen Einzelhandel im Einzugsge
biet. „Mit dem Ausbau unseres Trostberger
Drehkreuzes sichern wir den Standort für zu
künftige Herausforderungen ab und steigern
zugleich die Effizienz bei der Auslieferung
hochwertiger Lebensmittel“, so Werner Gru
ber, Geschäftsführer der Edeka Südbayern.

Nach dem Zusammenschluss der beiden
Regionalläger Traunstein und Trostberg
verfügt die Regionalgesellschaft Edeka Süd
bayern jetzt über ein modernes Frischelager.
In nur knapp einem Jahr entstand in Traun
stein eine etwa 9.000 qm große Kühlhalle.
Rund 15,5 Mio. Euro hat die südlichste aller
EdekaRegionalgesellschaften in dieses Pro
jekt investiert. Hier werden neben Molke

Landesvereinigung der Bayerischen Milchwirtschaft

Milchland Bayern setzt auf Käseexporte

Edeka Südbayern

Frischelager ist betriebsbereitKäse aus
Holland legt zu
Die Käseherstellung ist in den Niederlanden

im letzten Jahr um knapp zehn Prozent auf

850.000 t gestiegen. Dies war auch Folge

der Rohstoffschwemme, die im zweiten

Halbjahr einsetzte. 80 Prozent der zusätz-

lichen Milch wurden von nur einem Fünftel

der Erzeuger geliefert, während 40 Prozent

der holländischen Bauern aktuell weniger als

in 2014 erzeugen. Den Käseexport konnten

die Niederländer um rund drei Prozent stei-

gern, im Drittlandsbereich sogar um neun

Prozent. Mehr Käse wurde insbesondere

nach Japan und in die USA geliefert. Auch

Südamerika, Afrika und Asien nahmen mehr

NL-Käse ab

Milchmenge in
Deutschland stabil
Das Auslaufen der Milchquote hat laut

Bayerns Bauernpräsident Walter Heidl nicht

die derzeit niedrigen Preise verursacht. Ur-

sache für die Preismisere seien das russische

Embargo für westliche Agrargüter, schwache

Absatzmärkte und der Preisdruck im

Lebensmittel-Einzelhandel. De facto sei die

Milchmenge in Bayern und Deutschland mit

dem Auslaufen der Quote nicht gestiegen,

sagte Heidl.

Schweiz steigert
Käseexport nach Russland
Die Schweiz konnte ihren Käseexport nach

Russland aller Voraussicht nach auch in

2015 weiter steigern. Experten rechnen

damit, dass das Rekordergebnis von 2014

übertroffen wird. Die Schweiz profitiert

dabei vom Russland-Embargo. Insgesamt ist

und bleibt Russland eher ein Nischenmarkt.

So gingen 2014 von den insgesamt 68.000 t

Schweizer Käse gerade einmal 1.200 t nach

Russland. Gut 80 Prozent gingen in die

Nachbarländer, wobei Deutschland über

30.000 t importierte.

Arla Foods
übernimmt Westbury
Die Anteile an dem seit 2010 gemeinsam

mit First Milk betriebenen Werk West-

bury in Großbritannien gehen an Arla.

Damit beenden Arla Foods und First Milk

die gemeinsame Führung der Molkerei.

First Milk hat weiter Zugang zur Trockung

in Westbury und will diese in saisonalen

Spitzenzeiten nutzen.

che diesbezüglich: „Wir freuen uns umso
mehr, dass bayerischer Käse im Ausland
so einen großen Anklang findet und die
ersten Zahlen 2015 eine positive Ten
denz aufweisen.“ Die Landesvereinigung
sieht gute Entwicklungschancen für die
bayerische Milchwirtschaft. So könnten
sich zum Beispiel durch TTIP neue Ex
portchancen auf dem USMarkt öffnen.
„Insbesondere auch für Käse“, meint Lin
derer. Immerhin gebe es schon jetzt Kä
sehersteller, die in die USA exportieren.
Das sei zwar noch ein kleiner, ausbaufä
higer Markt, jedoch könnte sich neben
den USA auch Südamerika als interes
santer Absatzmarkt für Käse erweisen.

reiprodukten auch noch Obst und Gemüse
sowie jede Menge Feinkostartikel für den
Transport in die EdekaEinzelhandelsge
schäfte zwischengelagert.

Käse
aus
Bayern
ist und
bleibt
ein
Export-
schla-
ger

Foto:

LVBM

Bereits seit November 2015 im Einsatz: das
neu errichtete Frischelager für Molkereipro-
dukte sowie Obst und Gemüse in Trostberg.
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Für Ihren Umsatz werfen sich unsere
Neuheiten gleich doppelt in Schale.

Quellen:
1 VuMA, Statista 2015, Ranking der beliebtesten Buttermarken (Verwendung in den letzten 4 Wochen)
2GfK, 2015

Kerrygold Original Irische Butter
Die beliebteste Butter der Deutschen1 –
jetzt neu im 200g Becher

 Ideale Platzierungsmöglichkeit im Kerrygold Block

Neues Verpackungskonzept für einfaches
und sauberes Handling

Abverkaufsstarke Kommunikation
 Umfangreiche TV-Präsenz mit mehr als

1,7 Mrd. Kontakten

 3.000 Verkostungstage sowie Couponing am POS

 Nationale On-Pack Promotions zu Ostern
und Weihnachten

 PR-Kampagne in zielgruppenrelevanten Medien
und ganzjährige Online-Aktivitäten

Kerrygold extra laktosefrei
Wachsende Nachfrage: 2014 kauften fast 9 Mio.
Haushalte laktosefreie Produkte 2

 Ideale Packungsgröße: 150g

Attraktives Design sorgt für Aufmerksamkeit am
Regal und bietet die optimale Orientierungshilfe
für den Verbraucher

Natürlich erfolgreiche Produkte
Ohne Geschmacksverstärker und
Konservierungsstoffe

Ohne Emulgatoren oder Verdickungsmittel

Neue Impulse vom Marktführer:

Das Gold der Grünen Insel.
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Emmentaler soll
ein knappes Gut bleiben
Die Schweizer Emmentaler Sortenorgani-

sation (ES) hat Angst vor Preisverhau und

drängt den Bundesrat, die Produktion zu

reglementieren. Nach Wegfall der Men-

gensteuerung Mitte des Jahres können

freie Hersteller den Traditionskäse derzeit

unbegrenzt vermarkten.

Weltmilchpreis
auf Talfahrt
Der durchschnittliche weltweite Milchpreis

für 2015 liegt nach Berechnungen des IFCN

bei 29,4 Cent. Damit ist er um rund ein Drit-

tel niedriger als noch 2014. Die Futterkosten

werden von IFCN mit 22,4 Cent angegeben,

19 Prozent unter dem Vorjahr.

(Fast) fettfreie Milch
Arla UK hat jetzt unter der Marke Best of

Both (Arla BOB) eine fettfreie Milch (max 0,5

% /100 ml) entwickelt, die geschmacklich ei-

ner halbfetten Milch in nichts nachstehen soll.

Dazu hat das Unternehmen in den vergange-

nen drei Jahren an einer speziellen Technolo-

gie gearbeitet, bei der der Magermilch mehr

natürliches Milchprotein zugesetzt wird.

Österreich steigert
Agrarexporte
Österreich konnte seine Agrarexporte

im vergangenen Jahr um 2,5 Prozent auf

knapp 10 Mrd. Euro steigern. Michael Blass,

Geschäftsführer der AMA-Marketing, zog

anlässlich der Grünen Woche in Berlin eine

erste Bilanz für das abgelaufene Jahr. Die

wichtigsten Produktgruppen im Export sind

Fleisch und Fleischzubereitungen, Milch

und Milchprodukte, allen voran Käse sowie

Getränke. Deutschland ist und bleibt der mit

Abstand wichtigste Handelspartner.

Stadtmolkerei für Wien
Die NÖM, eine der großen Anbieter für

Trinkmilch und Frischmilchprodukte in

Österreich, hat in Wien eine „Stadtmolke-

rei“ eröffnet. Diese Coffeeshop-ähnliche

Verkaufsstelle mit 15 Sitzplätzen vertreibt

Milch, Joghurt und Cottagecheese in ver-

schiedenen Varianten. Vorbild sind von Cho-

bani in den USA eingeführte Joghurtshops.

Die NÖM Stadtmolkerei befindet sich in der

Marktwirtschaft, Siebensterngasse 21, und

ist Dienstag bis Samstag von 9 bis 20 Uhr

und Sonntag von 9 bis 18 Uhr geöffnet.

Eine neuartige Kultur mit der Bezeich
nung „YoFlex Acidifix“ soll die Effizienz
in der Joghurtproduktion steigern. Die
von Chr. Hansen entwickelte und jetzt
auf den Markt gebrachte Kultur trage
dazu bei, während des Fer
mentationsprozesses entste
hende Kosten zu senken,
heißt es aus Nienburg. Dies
gelinge, indem der Einsatz
von Texturbildnern wie bei
spielsweise Proteinen redu
ziert werden kann. „Wir er
reichen diesen Effekt durch
ein Verfahren, bei dem der
Joghurt warm abgefüllt wird.
Daher wirkt sich dieser Pro
zess besonders schonend auf
die Textur aus“, erläutert Dr.
Claudia Müller, Marketing
leiterin Milchwirtschaft bei
Chr. Hansen. Für Joghurt

produzenten ist das Erzielen einer opti
malen Textur ein kostspieliges Verfahren.
Die zugesetzten Texturbildner machen
häufig zwischen 20 und 25 Prozent der
Gesamtkosten einer Rezeptur aus.

Chr. Hansen, Nienburg

Mehr Effizienz in der Joghurtherstellung

Eine neuartige Joghurtkultur
verspricht hohe pH-Stabilität.

Damit lassen sich sehr milde
Joghurts herstellen.

Grüne Woche, Berlin

Hohe Auszeichnung für SalzburgMilch

Am Rande der Grünen Woche wurde kürzlich die SalzburgMilch vom Österreichischen
Bundesminister Andrä Rupprechter ausgezeichnet. Gewürdigt wurde das Salzburger Un
ternehmen für seine hervorragende Performance und seine hohe Innovationskraft. Vor
allem die Erfassung und Verarbeitung von hochwertigen Milchsorten, wie Almmilch,
Bergbauernmilch, Heumilch, Biomilch, BioHeumilch oder Goldstandardmilch, zeichnen
die Molkerei aus. Die Veranstaltung in Berlin stand unter dem Motto „Innovativ im Land
– erfolgreich in der Welt“ und bildete den Auftakt zur neu gestarteten Initiative „Best of
Austria“, in der der Minister österreichischen Spitzenleistungen im In und im Ausland
noch mehr Aufmerksamkeit verschaffen will.

Geschäftsführer
Christian Leeb
(links) nahm die
Auszeichnung
von Bundesmi-
nister Andrä
Rupprechter in
Berlin entgegen

06-11_Nachrichten.indd 10 21.01.16 11:44



1102/16 · milch-marketing.de

Geschmack ohne Kompromisse.
Echt Landliebe. Jetzt auch laktosefrei.

Liebe ist, wenn es Landliebe ist.
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Im niederländischen Lopik, einem kleinen
Ort nur wenige Kilometer südlich von

Utrecht entfernt, hat ein Plus-Supermarkt
für seine Kunden eine Joghurtbar eingerich-
tet und bietet nun mit großem Erfolg selbst
gezapften Joghurt an. Die Zahl der Kunden,
die von dieser neuen Variante Gebrauch
machen, steigt stetig an, berichtet uns die
Marktleiterin. Eingebettet zwischen den
beiden SB-Kühlregalen für die weiße und
gelbe Linie ist die Joghurtbar im hinteren
Teil des Marktes untergebracht. Zwei Sor-
ten Naturjoghurt lassen sich hier aus zwei
separaten Zapfhähnen in zwei unterschied-
lich große Becherbehälter abfüllen. Entwe-
der „Hangop Yoghurt“, ein gehaltvoller Jo-
ghurt mit hohem Trockenmassegehalt und

sechs Prozent Fett, oder ein milderer „Yo-
ghurt“ mit 4,8 Prozent Fett. Wer will, kann
sich noch ein Topping dazu aussuchen. Bei
unserem Besuch standen die Sorten Müsli
mit Nüssen sowie eine Deluxe-Version mit
frischen Früchten zur Auswahl.

Versorgt wird die Bar mit in Säcken abge-
fülltem Joghurt von der benachbarten Mol-
kerei Zuivelmakers in Benschop. Zehn Kilo
beträgt die Füllmenge der Großgebinde,
die in einem gekühlten Fach unterhalb der
Zapfanlage untergebracht sind und mit nur
wenigen Handgriffen hygienisch einwand-
frei mit dem Zapfhahn verbunden werden.

Entwickelt wurde der Joghurt-Automat
vom benachbarten Maschinenhandel
Lekkerkerker. Der Branche ist das Unter-

nehmen nicht nur als Lieferant von Mol-
kereimaschinen bekannt, sondern auch als
Absender der Markenlabels „Zuivelma-
kers“, „Lebo-Kaas“ und „Natuurhoeve“.
Dahinter stehen raffinierte und veredelte
Frisch- und Schmelzkäse-Varianten sowie
Butterspezialitäten (siehe auch Milch-Mar-
keting 1/2016, Seite 18).

Bei rund 3.000 Euro liegt der Preis für
die komplette Joghurtbar. Im Plus-Super-
markt in Lopik werden pro Woche vier
bis fünf der 10-kg-Einheiten pro Sorte
verbraucht. Bei Verkaufspreisen von 1,99
Euro für das 200-g-Gebinde und 4,49 Euro
für das 560-g-Gebinde, jeweils inklusive
Topping, hat sich die Anlage schnell amor-
tisiert. Infos unter www.dezuivelmakers.nl

Joghurt frisch gezapft
Im Plus-Markt von Van Velzen füllen sich die Kunden selbst ihren Joghurt ab

Zwei Bechergrößen (200 g und 560 g) sowie zwei
Toppings (Nüsse und frische Früchte) stehen den
Kunden zur Verfügung, um dem Joghurt noch
eine besondere Geschmacksnote zu geben

In drei Schritten zum selbstgezapften Joghurt:
Die Bedienung des Gerätes ist denkbar einfach.

Kinderleicht und mit nur wenigen Handgriffen
werden die Joghurt-Behältnisse im gekühlten
Unterfach der Bar ausgetauscht

„Vers getapt“ (frisch gezapft) heißt es einladend an der Joghurtbar im Plus-Supermarkt
von Van Velzen. Gé Sluijs vom Erfiifinder und Hersteller der Anlage, dem Maschinenhandel
Lekkerkerker, zeigt, wie einfach und schnell man sich einen Joghurt selbst abfüllen kann.
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Veredelte Milchprodukte sind im Lebensmittelhandel eine feste Größe. Zumal sich Käse, Joghurt
und Butter positiv entwickeln.

ZMB

Neues Jahrbuch
Milch erschienen
Die ZMB Zentrale Milchmarkt Berichter-
stattung GmbH, Berlin, hat das neue ZMB
Jahrbuch Milch 2015 herausgegeben. Das
Jahrbuch verschafft einen Überblick über die
Märkte für Molkereiprodukte in Deutsch-
land, in der EU und in wichtigen Drittlän-
dern. Dabei zeigen Statistiken zur Produk-
tion, Verarbeitung, zum Verbrauch und
zum Außenhandel die Dynamik der Märkte
und der weltweiten Nachfrage. Kommen-
tare und Grafiken veranschaulichen kom-
pakt das umfangreiche Datenmaterial. Das

ZMB Jahrbuch Milch kann
im Internet unter www.
moproweb.de/zmb2015
zum Preis von 98,- Euro
(inkl. MwSt. und Versand)
bestellt werden.

Das neue ZMB Jahrbuch
Milch 2015 liefert umfang-
reiche Daten zur Entwick-
lung auf den deutschen und
internationalen Milchmärkten

LV Milch NRW/LV Milch Niedersachsen

Milch im Dialog
Unter dem Slogan „Dialog Milch“ haben
die beiden Landesvereinigungen der Milch-
wirtschaft in Niedersachsen und Nordrhein-
Westfalen kürzlich eine gemeinsame Initiative
für mehr Verständnis und für eine bessere
Verständigung zwischen der Milchbranche
und der breiten Öffentlichkeit gestartet. Vor-
dergründiges Ziel dieser Kommunikations-
kampagne ist es, mehr Verständnis bei gleich-
zeitigem Versprechen zur Bereitschaft von
Veränderung zu erreichen. Umgesetzt werden
soll dies durch ein Spektrum an Projekten, das
in unterschiedlicher Form auf alle wichtigen
Interessensgruppen und Meinungsbildner
zugehen wird. Dazu zählen Journalisten, die
in Workshops zur vertieften Diskussion kri-
tischer Themen angeregt werden. Für „Otto
Normalverbraucher“ beabsichtigt man, Foren
zur Information und Diskussion einzurichten.
Dazu sollen auch Landwirte zu Botschaftern

ihres eigenen Berufs-
stands gemacht werden.

Vertrauen und Wissen
über Milch und die
aus ihr hergestellten
Produkte will das Projekt
„Dialog Milch“ bei Ver-
brauchern fördern

Milchindustrie-Verband

Druck auf die Preise wird anhalten

Momentan entscheidet bei den Commodityherstellern in der Milchindustrie einzig die
Liquidität über Wohl und Wehe. Die aktuell ausbezahlten Milchpreise werden kaum er-
wirtschaftet, wenn die Verwertung einer Molkerei rein auf Magermilchpulver und Butter
beruht. Solche Unternehmen werden noch weiter von der Substanz zehren müssen, bis
sich der Markt wieder fängt. Die Marktlage wird im ersten Halbjahr 2016 auch weiter von
Preisdruck gekennzeichnet sein, prognostizierte der Milchindustrie-Verband kürzlich am
Rande der Grünen Woche in Berlin. Bei Markenartiklern sei es aber noch möglich, die
Milchpreise im Markt zu holen, ergänzte der MIV-Vorsitzende Peter Stahl. Irgendwann
werde ein Signal die Milcherzeuger zu Produktionseinschränken bewegen. Die Frage sei
nur, wann dieses Marktsignal kommen wird.

Gesicherte Prognosen über den Milchpreis gibt’s derzeit nicht vom Milchindustrie-Verband (v.l.):
Vizevorsitzender Hans Holtorf (Frischli), Vorsitzender Peter Stahl (Hochland), MIV-Hauptge-
schäftsführer Eckhard Heuser und Pressesprecher Dr. Björn Börgermann
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Vom 10. bis 13. Februar 2016 dreht
sich in Nürnberg wieder alles um das

Thema „Bio“. Denn auf der Biofach, der
Weltleitmesse für Bio-Lebensmittel, zeigen
erneut über 2.400 Aussteller die globale
Bio-Vielfalt – 200 davon auf der Vivaness,
der Internationalen Fachmesse für Natur-
kosmetik.

Auf den beiden Business- und Handels-
plattformen steht neben produktorien-
tierten und politischen Themen auch die
Zukunft des Handels im Fokus. Denn gera-
de auch im Handel mit Bio-Lebensmitteln
werden die Karten immer wieder neu ge-
mischt, und der klassische LEH stellt sich
in Sachen Bio immer kompetenter auf.

So hat sich beispielsweise mit der Listung
von Alnatura bei Edeka die Anzahl der
Verkaufsstätten allein für dieses Sortiment
auf 7.500 verdoppelt. Der Weg von Bio in
den Mainstream stellt unter anderem den
Fachhandel vor neue Herausforderungen,
betonen die Veranstalter der Biofach.

Bereits im Jahr 2014 legte der deutsche
Bio-Markt um 4,8 Prozent auf einen Um-
satz von 7,91 Mrd. zu, wird der Bund Öko-
logische Lebensmittelwirtschaft, Berlin,
der nationale ideelle Träger der Biofach,
zitiert. Davon habe insbesondere der Fach-
handel mit einem Plus von neun Prozent
profitiert. Im ersten Halbjahr 2015 gaben
die privaten Haushalte für Bio 8,4 Prozent

mehr aus als im Vorjahreszeitraum. Der
Fachhandel konnte im gleichen Zeitraum
sogar um 10,5 Prozent zulegen, so die Er-
hebungen der Kommunikationsberatung
Klaus Braun in Speyer. Zum Jahresende
2015 wurde der Gesamtumsatz mit Bio auf
mehr als acht Mrd. Euro veranschlagt.

Im Rahmen einer vom Branchenmagazin
BioHandel, Aschaffenburg, initiierten Ver-
anstaltung zur Zukunftsausrichtung des Bio-
handels erläuterte Heinz Grüne vom Markt-
forschungsinstitut rheingold, was Menschen
bei Bio wirklich suchen: Der Verbraucher sei
auf der Suche nach individuellen Handlungs-
möglichkeiten für seinen Abwehrschirm ge-
gen schlechte Gefühle. „Bio ist eine Option,
um sich etwas Gutes zu tun“, so Grüne. „Die
Menschen leiden an der Komplexität der
Welt und verlieren zunehmend den Glau-

ben an Instanzen“, verweist der Kölner auf
die Negativschlagzeilen der verschiedensten
Institutionen. Der Kunde kompensiere diese
negativen Gefühle auch über den Konsum.
Hierbei komme Bio ins Spiel: Neben Nach-
haltigkeit, Tierwohl und Verantwortung für
die Umwelt suchen die Konsumenten aus
Grünes Sicht beim Griff nach Bio eben auch
„ein gutes Gefühl“.

Edeka beherrscht
Geschäft mit Gefühlen
Das Geschäft mit den Gefühlen der Kon-
sumenten beherrschten Wettbewerber wie
Edeka mit ihrem Slogan „Wir lieben Le-
bensmittel“ bereits äußerst erfolgreich. Mit
der Bio-Marke Alnatura wolle Edeka sich
nun als Genussmarke stärken und gegen-
über dem Wettbewerb weiter differenzieren.

Biohandel
im Wandel

Auf der Biofach stehen sowohl die Zukunft des Naturkostfachhandels
als auch das Engagement des LEH beim Vertrieb von Bio-Lebensmit-

teln ganz besonders im Fokus.
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Im Fachhandel müssten bei dieser Ansa-
ge die Alarmglocken laut läuten. Doch ins-
besondere in der emotionalen Kundenan-
sprache diagnostiziert Grüne bislang noch
viel Potenzial im Fachhandel. „Werbung
für Bio muss Herz oder Bauch treffen“,
so Heinz Grüne weiter und rät dem Fach-
handel dringend, hier seine Möglichkeiten
besser auszuschöpfen. Schließlich biete der
Bio-Handel als einziger Vertriebskanal 100
Prozent Bio und sei damit auf der Vertrau-
ensseite sehr gut aufgestellt: „Vertrauen ist
die neue Währung für die Kunden“.

Neue Zukunftsstrategien für Bio veror-
tet Bettina Höchli vom Züricher Gottlieb
Duttweiler Institut (CH) zudem zwischen
Romantik und Technik: „Bislang war die
Food-Branche auf Science fokussiert, nun
erfolgt ein Trend zu Romance“. Der Ver-
braucher suche in den Märkten nach In-
spiration.

Mit Konzepten wie Regio, Bio, Hand-
made oder Manufaktur avanciere das
Thema Essen für die Verbraucher zum
Statussymbol, stellte Bettina Höchli fest.
Beim physischen Einkauf vor Ort erwar-
te der Kunde zudem eine „seelische und
körperliche Regeneration“. Neue Ver-
kaufskonzepte für Lebensmittel wie Street-
Food-Märkte und -Festivals würden dieser
Sehnsucht der Verbraucher gerecht, so
Höchli. Die Kreuzberger Markhalle Neun
beispielsweise in Berlin entwickelte sich zu
einem Zentrum für Ess- und Trinkkultur.
Den Initiatoren gehe es um die Zukunft
von Lebensstil und Essen mit einer Rück-
besinnung auf bäuerliche Landwirtschaft
und handwerkliche Lebensmittelprodukti-
on, die auf regionale und ökologische Pro-
duzenten setzt.

Neben der Rückkehr zu den Wurzeln
hat Höchli zugleich in der digitalen Ver-
netzung weitere Wachstumschancen für
Bio ausgemacht. Viele junge Startups, die
ihre Wurzeln eher in der IT-Welt hätten,
machten etablierten Anbietern des Le-
bensmittelsektors Konkurrenz. Die In-
vestments von Capital-Venture-Firmen in
diese Segmente seien in den vergangenen
zwei Jahren geradezu explodiert. Inzwi-
schen investiere auch die Foodbranche
gezielt in IT-Startups. So positionierte sich
der US-Onlinehandelsriese Amazon mit
seiner Pantry-Box seit Anfang Oktober
2015 auch in Deutschland als Supermarkt-
Alternative. Ende November überraschte
dann der Discounter Lidl mit dem Zukauf
des Online-Lieferdienstes Kochzauber. Bei
Kochzauber können sich die Kunden Le-

bensmittel samt Rezepten in Boxen nach
Hause liefern lassen, die auch Frischpro-
dukte enthalten. Der Discounter war im
Online-Handel zuvor ausschließlich mit
Trockenware vertreten. Im Bio-Handel
vermisst Höchli hingegen bislang die IT-
Verknüpfung, Service und Lieferdienste
müssten hier aus ihrer Sicht weiter ausge-
baut werden.

„Der Fachhandel muss die nächste Stu-
fe zünden“, forderte Heinz Grüne die
Bio-Händler wieder zu mehr Pioniergeist
auf. Der Fachhandel selbst sieht die Lö-
sung jedoch nicht in einer LEH-Kopie,
er ist auf der Suche nach eigenen Wegen.
„Wir sind anders“, sagte Bio-Händler Her-
mann Heldberg. „Wir müssen zukünftig
allerdings noch stärker kommunizieren,
warum wir anders sind.“ Volkmar Spiel-
berger, BNN-Vorstandsmitglied und
Geschäftsführer der Spielberger GmbH

ergänzte: „Der Naturkost-Fachhandel un-
terscheidet sich in Qualität und Anspruch
deutlich vom LEH. Das zeigt sich auch in
den Sortimentsrichtlinien von BNN und
Naturkost Südbayern. Wir haben uns das
Vertrauen der Kunden erarbeitet. Da muss
der konventionelle Einzelhandel erst mal
in dieser Form hinkommen.“

Anlaufstelle für Besucher aus dem
deutschen Naturkostfachhandel und den
Reformhäusern sind auch 2016 das Fach-
handelsforum und der Fachhandelsclub in
Halle 9, Stand 9-551. Partner vor Ort sind
der Bundesverband Naturkost Naturwa-
ren (BNN) sowie der Bioverlag. Das Forum
bietet ein auf die Zielgruppe zugeschnitte-
nes Programm mit Diskussionen und Ge-
sprächsrunden.

Besuchen Sie Milch-Marketing auf
der Biofach in Halle 7, Stand 115

AUSSTELLER 2016
Auch in diesem Jahr geben die Fachzeitschriften Milch-
Marketing und KÄSE-THEKE sowie Fleisch-Marketing
ein Ausstellerverzeichnis für die Warengruppen Käse
und Molkereiprodukte sowie Fleisch und Wurst heraus.
Die gemeinsam mit der Messe Nürnberg erarbeitete
Broschüre im Format DIN lang (100 x 210 mm) soll
die Messebesucher bei der Suche nach den Ausstellern
als kleine und handliche Orientierungshilfe unterstüt-
zen. Ein Exemplar der Broschüre liegt dieser Ausgabe
von Milch-Marketing bei. Bei weiterem Bedarf gibt es
kostenlose Exemplare am Stand der B&L Mediengesell-
schaft mbH & Co. KG (Halle 7, Stand 115), solange der
Vorrat reicht.

Auch in diesem Jahr gibt es zur Biofach wieder das Ausstel-
lerverzeichnis Käse, Molkereiprodukte, Fleisch/Wurst

DAS WICHTIGSTE ZUR BIOFACH 2016
Veranstaltungsort: Messezentrum Nürnberg im Verbund mit VIVANESS

Veranstaltungstermin: Mittwoch, 10. bis Samstag, 13. Februar 2016

Öffnungszeiten:
10. - 12. Februar 2016: 09:00 - 18:00 Uhr
13. Februar 2016: 09:00 - 17:00 Uhr

Ticketpreise:
• Tages-Eintrittsausweis vor Ort: 37 Euro (30 Euro im Vorverkauf)
• Dauer-Eintrittsausweis vor Ort: 54 Euro (37 Euro im Vorverkauf)
• Studententicket: 17 Euro

Aussteller/Exhibitors
Käse und Molkereiprodukte
Cheese and Dairyproducts

Foto: European Commission BIO

14-15_Biofach.indd 15 21.01.16 11:48



16 02/16 · milch-marketing.de

Die Heumilch-Alm der österreichi-
schen Arbeitsgemeinschaft (ARGE)

Heumilch geht auch in diesem Jahr –
bereits zum siebten Mal – auf Deutsch-
landtour. In bewährter Manier macht sie
alpenländische Heumilchwirtschaft und
die Besonderheiten der Heumilch für deut-
sche Konsumenten transparent. An nicht
weniger als 350 Tagen wird die mobile
Heumilch-Alm der ARGE Heumilch Ös-
terreich, eine traditionelle, authentische
Almhütte aus Holz, in Kooperation mit
der Agrarmarkt Austria Marketing durch
ganz Deutschland touren. Die urige Alm-
hüttenstube mit Eckbank und Holztisch,
einem Brunnen, aus dem klares Wasser
fließt, Blumenkisten an den Fensterläden
und einer sprechenden Kuh mit Futtertrog
lädt Kunden dazu ein, sich umfassend über
den Rohstoff Heumilch zu informieren so-
wie köstliche Käsesorten aus Heumilch zu
verkosten und zu kaufen.

Aufgrund des großen Erfolges der letz-
ten Jahre macht die bewährte Heumilch-
Alm gemeinsam mit vier kleineren Verkos-
tungsalmen von Hamburg bis München
und von Dresden bis Münster bei großen
und kleineren Verbrauchermärkten und
an den Käsetheken des Lebensmittelhan-
dels Station.

Almzauber im
Supermarkt

Heumilch-Alm geht wieder auf Deutschlandtour
26.-27.2. .........................Rewe Dick Gladbeck
25.-26.2. ..................... ECE Duisburg-Neudorf
10.-12.3. ............................Marktkauf Herford
18.-19.3. ..............................Edeka Engels Köln
21.-22.3. .............................Edeka Mohr Alfter
23.-24.3. ..............................Edeka Mohr Bonn
1.-2.4......................E-Center Wörth am Rhein
31.3.-1.4. ....................................ECE Duisburg
31.3.-1.4. ..................... E-Center Schulzendorf
8.-9.4.....................................Culinara Rottweil
7.-9.4.....................................Marktkauf Bünde
8.-9.4......................................... Rewe Bruchsal
15.-16.4 ...............................Marktkauf Speyer
22.-23.4. ........................... E-Center Leinfelden
21.-23.4. ............................. GLOBUS Plattling
29.-30.4. ............................ Culinara Tuttlingen
6.-7.5.............................Marktkauf Schorndorf
3.-4.5.................................Edeka Schroff Cleve
3.-4.5..............................Edeka Wilger Borken
13.-14.5. ........................Edeka Wilger Borken
20.-21.5. .................................... HD-Rohrbach
3.-4.6.........................Edeka Daniels Rheinberg
3.-4.6........................................Rewe Wiesloch
2.-4.6..................Marktkauf SHS Bad Salzuflen
3.-4.6.......................................... Real Lippstadt
10.-11.6. ..................................Edeka Hövener
10.-11.6. ...............................Rewe Heidelberg
16.-18.6. ................................. Edeka Zurheide
16.-18.6. ............................. Rewe Neckarsulm
23.-24.6.....Marktkauf Schloss Holte-Stukenbrock

Verkostungsschwerpunkte werden dabei
in den Regionen Rewe Dortmund, Rewe
Südwest, Rewe West, Rewe Mitte, Rewe
Süd, wie auch bei Edeka Südwest, Edeka
Süd, Edeka Nord gelegt. Auch bei Markt-
kauf, V-Markt und Globus sind wieder
Einsätze geplant. „Es ist uns eine Freude,
dass sich die Nachfrage nach unseren Pro-
dukten und den Heumilch-Almen gegen-
über den letzten Jahren neuerlich gestei-
gert hat“, erklärt Andreas Geisler von der
ARGE Heumilch. „Um diesem ungebrems-
ten Interesse angemessen zu begegnen,
lassen wir Konsumenten im Rahmen der
Heumilch-Alm-Tour heuer noch tiefer in
die Produktwelt der Heumilch eintauchen
und bieten erstmalig Kundenabende an.“

Dabei sollen unter dem Motto „Heu-
milch Almzauber – traditionelle Käsere-
zepte zum Genießen“ jeweils zwischen 20
und 25 Personen bei gemütlicher Atmo-
sphäre bekocht werden, um ihnen weitere
Einsatzmöglichkeiten von Heumilch-Pro-
dukten näherzubringen. Diese Events fin-
den in ausgewählten Märkten mit entspre-
chenden Bewirtungsmöglichkeiten statt
und starten vom 17. bis 19. März im Edeka
Mohr in Bonn.

Nachfolgend eine Auswahl von vorläu-
figen Terminen der Verkostungsalm für

das erste Halbjahr 2016. Laut der ARGE
Heumilch ist noch einiges in Planung – vor
allem, was die große Alm anbetrifft. Die
Termine sind aber nur eine Auswahl. Viele
Termine sind reserviert und werden erst bei
den jeweiligen Warenbörsen des Handels
vergeben, teilt die ARGE Heumilch mit.

Die
österreichischeARGE Heumilchmacht auch in diesem Jahrin Supermärkten in ganzDeutschland mit derurigen Heumilch-Alm

Station
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Ehrmann

Schneeballschlacht
im Internet
Ehrmann hat im Internet das Gewinnspiel
„Schneeballschlacht“ gestartet. Wer daran teil-
nehmen möchte, muss bei dem Spiel zehn Treffer
in ein offenes Fenster innerhalb der Zeitvorgabe
von 30 Sekunden erzielen und seine Kontakt-
daten eingeben. Unter allen Teilnehmern werden
nach Gewinnspielende am 21. Februar fünf Hüt-
ten-Outfits in Form eines 100-Euro-Gutscheins
verlost. Dieser Gutschein kann nur auf der Web-
site von shop.krueger-dirndl.de eingelöst werden.
Alle Kosten über den Gutscheinwert hinaus sind
von dem Gewinner zu tragen. Eine Auszahlung
des Gutscheinwerts ist nicht möglich.

Käserei Loose

Frühjahrspromotion
mit Fantrikots

Mit dem Aufruf „Jetzt 1 von 50.000 Puma EM-
Fantrikots gewinnen!“ läutet die Käserei Loose
die Fußball-Saison 2016 ein. Beim Kauf einer
Quäse-Aktionspackung der Sorten Quäse mild,
aromatisch, würzig oder grüner Pfeffer können
Verbraucher Trikots mit einem bissigen Spruch
und personalisierter Rückseite gewinnen.

Ab Mitte Februar befindet sich auf dem Auf-
kleber im Innenteil der Quäse-Packungen ein Ak-
tionscode. Diesen können Verbraucher bis zum 5.
Juni auf www.quäse.de eingeben und mit etwas
Glück eines von 50.000 Puma-Trikots gewinnen.
Verbirgt sich hinter dem Code ein Gewinn, so
kann der Verbraucher zwischen zwei bissigen
Motiven wählen und die Rückseite des Trikots
mit seinem Namen personalisieren lassen. Wer
kein Shirt gewinnt, bekommt als Trostpreis einen
5-Euro-Rabattgutschein für den Onlineshop von
www.teamstars.de (Mindestbestellwert: 30 Euro).
Am POS wird die Frühjahrspromotion von Sales-
foldern, Aktionsplakaten, Drop’n’Pop-Säulen,
Regaleinsteckern und Instore-Radio unterstützt.

Beim Ehrmann-Gewinnspiel „Schneeball-
schlacht“ können die Teilnehmer einen
von fünf Hütten-Outfit-Gutscheinen im
Wert von jeweils 100 Euro gewinnen

Karwendel-Werke

Online-Gewinnspiel
für Miree-Frischkäse

Die Karwendel-Werke Huber veran-
stalten auf der Website www.miree.
de alle zwei Wochen ein neues Ge-
winnspiel, bei dem ein Lückensatz
auf der Website vervollständigt wer-
den muss. Die Teilnahme erfolgt
ausschließlich online durch Absen-
den des Teilnahmeformulars. Jeder
Teilnehmer kann an dem einzelnen
Gewinnspiel nur einmal teilneh-

men. Zu gewinnen gibt es entweder
ein Dipschalen-Set (Dipschale mit
Brettchen und Diplöffel) oder einen
anderen im jeweiligen Gewinnspiel
ausgelobten Preis. Die Gewinner
werden am Ende desjenigen Monats,
in dem das Gewinnspiel beendet
wurde, per Zufallsauswahl ermittelt.
Die Zusendung des Gewinns erfolgt
anschließend per Post innerhalb von
vier Wochen.

Bei dem alle zwei Wochen unter miree.
de veranstalteten Gewinnspiel winken
den Teilnehmern wechselnde Gewinne
wie zum Beispiel ein Dipschalen-Set

Bei der Mitte
Februar startenden
Frühjahrspromotion

können Quäsekäufer
ein personalisiertes

Puma-Trikot gewinnen

…macht Kühe glücklich

Beemster
Mäusefestival

Für Beemster lassen
wir jeden anderen

Käse liegen!

Für Beemster lassen Für Beemster lassen 

Kreative
POS-Aktion

von KW 4 - KW 9

Königlicher
Hoflieferant www.beemster.de

Aus 100%
Weidemilch
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Modern, humorvoll, vielseitig und
bunt – so präsentiert sich die neue

TV-Kampagne der Privatmolkerei Bauer.
Mit dem Spot will Bauer Joghurtliebha-
ber neugierig auf mehr machen und setzt
dabei das breit gefächerte Produktportfo-
lio auf außergewöhnliche Art und Weise
in Szene. Mit der Markenbotschaft „Und
was kann der?“ werden in 5-sekündigen
Vignetten pro Spot drei Produkte präsen-
tiert. Nahezu ganzjährig sind seit Januar
fünf unterschiedliche Spots à 20 Sekunden
auf den reichweitenstarken Sendern ARD,
ZDF, Sat.1, Kabeleins, RTL, VOX, RTL
Nitro und Sat.1 Gold zu sehen.

Die Hamburger Agentur „Zum gol-
denen Hirschen Dammtor“ präsentiert

in der Kampagne erstmals die Bauer-Jo-
ghurtvielfalt von einer anderen Seite: Das
Herzstück ist die Frage „Und was kann
der?“. Diese beantworten sympathische
Darsteller auf eine lustige, charmante
und auch sehr erfrischende (u. a. erhält
ein Protagonist einen Eimer Wasser über
den Kopf geschüttet) Art und Weise. Das
Besondere an dem neuen TV-Spot: Es
werden nicht mehr nur einzelne Produkte
präsentiert, sondern vielmehr das gesamte
Bauer-Sortiment, womit der Fokus auf die
Produkte und die Abwechslung für den
Verbraucher vergrößert werden soll.

„Mit der Entwicklung unterschiedlicher
Vignetten ist es uns gelungen, die Beson-
derheit jedes einzelnen Produkts in den

Mittelpunkt der Kommunikation zu stel-
len, diese zu emotionalisieren und mit
einem Augenzwinkern zu präsentieren.
Mit dieser Mechanik und einem gestei-
gerten Mediavolumen können wir unser
gesamtes Produktportfolio bewerben und
somit die Nachfrage nach unseren Pro-
dukten steigern“, so Jens Fischer, Marke-
tingleiter der Privatmolkerei Bauer. „Pas-
send zu unserem Claim „Die Bauers, die
können‘s einfach“ regen wir unsere Kun-
den dazu an, die Perspektive zu wechseln
und sich auf unsere Genussmomente ein-
zulassen.“

Zeitgemäß und mit Leichtigkeit machen
die unterschiedlichen Spots auf die Pro-
duktvielfalt neugierig und sollen die Kauf-

Die „Könner“
im Kühlregal

Die Privatmolkerei Bauer ist mit einer groß angelegten TV-Kampagne in das neue Jahr gestartet. Fünf
20-Sekünder werden praktisch das ganze Jahr über für Aufmerksamkeit für die Bauer-Sortimente sorgen.

Auch die Kinderprodukte setzt Bauer auffällig in Szene.

Im Rahmen der
praktisch das ganze
Jahr über laufenden
TV-Kampagne wird
die große Bandbreite
des Bauer-Portfolios
emotionalisiert und
mit einem Augen-
zwinkern präsentiert
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Im Bereich Kinderprodukte schlägt Bauer mit
dem Thema Dschungelbuch jetzt ein neues Ka-
pitel auf

bereitschaft steigern. Egal, ob mit Klassi-
kern wie „Der große Bauer Erdbeere“ oder
„Der kleine Bauer Pfirsich-Maracuja“,
den Joghurtdrinks, Saisonsorten wie „Der
große Bauer Zitrone“, der Fußballbecher
„LaOla“ oder – ganz neu – mit dem „Bau-
er Premium“.

Dschungelbuch-Helden
lösen Biene Maja ab
Auch im Bereich Kinderprodukte setzt
Bauer jetzt neue Akzente: So legen – wie
bereits in den Vorjahren - die Biene Maja
und ihre Freunde bis auf Weiteres wieder
eine Werbepause ein. An deren Stelle zie-
ren jetzt die berühmten Dschungelbuch-
Charaktere wie Mogli, Balu und Kaa
die neuen Bauer-Joghurts, Drinks und
Dschungel-Snacks für die Zielgruppe der
Kinder (siehe auch Seite 38). Nach 36 Jah-
ren erleben Mogli und seine Freunde neue,
noch spannendere Abenteuer und tanzen
und kämpfen sich durch den Dschungel.
Eine reichweitenstarke TV-Kampagne im
Disney-Channel und auf Super RTL unter-
stützt den Abverkauf der Dschungelbuch-
Produkte.

Einen zusätzlichen Impuls setzt eine On-
pack-Promotion mit Gewinnspiel auf der
Innenseite der Joghurts, bei der interes-
sante Gewinne ausgelobt werden. So gibt
es als ersten Preis einen Familienurlaub in
einem 4-Sterne Familienhotel. Des Weite-
ren werden 500 Preise wie DVDs, Puzzles
und Spielfiguren rund um das Thema
Dschungelbuch verlost. Die Mechanik ist
ganz einfach: Lösungsbuchstaben sam-
meln, das Lösungswort finden und mit
etwas Glück gewinnen. Einsendeschluss ist
der 30. April 2016.

FrieslandCampina Germany hat
unter dem Motto „Jetzt gibt’s was
auf die Ohren“ eine Promotion für
die Dessertmarke Puddis gestar-
tet. Wer daran teilnehmen möchte,
kauft einen Puddis-Viererpack, der
einen Aktionscode enthält. Dieser
kann online auf www.puddis.de
eingegeben werden. Nach Eingabe
des Aktionscodes kann der Pud-
dis-Song gratis heruntergeladen
werden. Teilnahmeschluss ist der
31. Juni 2016.

Darüber hinaus können Pud-
disfans an einer Promotion (bis
31. Mai) teilnehmen, bei dem ein
Video aufgenommen wird, auf dem der
Teilnehmer den Puddis-Claim “Puddis
Pudding schmeckt wie Muddis Pudding”
möglichst lustig singt, spricht und/oder
tanzt. Der Teilnehmer lädt das Video auf
der Website www.puddis.de hoch und füllt
das Teilnahmeformular aus. Als Hauptge-
winn winkt ein exklusives „Wohnzimmer-
konzert“ von Deine Freunde für bis zu 50
Personen. Außerdem werden die aus Sicht

Emmi Deutschland gibt im Drinksortiment
Caffè Latte im März mit der Trio Mini
One-Aktion Vollgas am POS, heißt es in Es-
sen. Denn mit dieser nationalen Promotion
sollen der Impuls- und Abverkauf der drei
Eiskaffee-Sorten Macchiato, Cappuccino
und Espresso massiv forciert werden.

Im Rahmen dieser POS-Maßnahme bie-
tet Emmi die o. g. Varianten im limitierten
Trio-Dreierpack an (3 x 230 ml/UVP 4,69
Euro). Auf der auffälligen Sonderverpa-
ckung werden die Verbraucher auch zum
Durchstarten „von 0 auf 100“ aufgefordert
und zur Teilnahme am „Trio Mini One“-
Gewinnspiel animiert. Teilnehmer haben
die Chance, einen von zehn „Mini One“ für
die Dauer von zwei Jahren zu gewinnen. Ein
16-stelliger Gewinncode im Verpackungsin-
neren entscheidet darüber, wer gewinnt.

Um einen möglichen Gewinn zu aktivie-
ren, muss der Code nur auf der Aktions-
Microsite (www.emmi-caffelatte.com/
gewinnspiel-mini) eingetragen werden.
Jeder Verbraucher kann sich beim Kauf
einer Promotionpackung außerdem über

FrieslandCampina Germany

Puddis-Promotion mit Deine Freunde

Emmi Deutschland

Caffè Latte gibt Vollgas

der Jury besten 5-15 hochgeladenen Videos
ganz oder teilweise Bestandteil des Videos
des neuen Musiktitels der Band Deine
Freunde. Detaillierte Informationen gibt
es unter www.puddis.de.

einen Schlüsselanhänger als Sofortgewinn
freuen. Abgerundet wird die Aktion durch
eine Sampling-Tour, PR und reichweiten-
starke Online-Maßnahmen.

Emmi bietet drei Sorten Caffffèè LLatte im limi-
tierten Dreierpack an und verlost zehn „Mini
One“, die die Gewinnspiel-Teilnehmer zwei
Jahre lang nutzen können

Bei der aktuellen Puddis-Promotion im Inter-
net kann man sich den aktuellen Puddis-Song
von Deine Freunde herunterladen sowie ein
„Wohnzimmerkonzert“ mit der Band Deine
Freunde gewinnen
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Im ersten TV-Spot für Kerrygold-Ched-
dar wird ein irischer Farmer gezeigt,
der nicht nur von der irischen Land-

schaft, sondern auch von Kerrygold-
Cheddar begeistert ist

Ornua

Kerrygold-Cheddar erstmals im TV

Ornua Deutschland unterstützt jetzt erstmals den Abverkauf von Cheddar unter der Marke
Kerrygold mit einer nationalen TV-Kampagne. Der TV-Spot erzählt die Geschichte eines
irischen Farmers, der über seine Wiesen und an seinen Kühen vorbeiläuft und anschließend
eine Käserei besucht. Dort „stibitzt“ er ein Stück Cheddar und stellt fest: „So muss Käse sein,
wenn er aus Irland kommt!“ Gedreht wurde der Spot in der Region Kerry in Südwest-Irland.

Neben der Einführung des „Talking Farmers“ sehen die Zuschauer die bekannten Kerry-
gold-Bilderwelten, wie die typische
irische Landschaft und die grünen
Weiden, die die Herkunft der irischen
Weidemilch und damit die hohe Pro-
duktqualität ausmachen. Der Spot
ist bis Ende Februar auf reichweiten-
starken TV-Sendern zu sehen und
generiert mehr als 500 Mio. Kontakte.

Ehrmann/maydays

Gutschein-Promotion
für FrüchteTraum
Ehrmann führt zur Feier des 25-jährigen
Jubiläums von FrüchteTraum in Koopera-
tion mit mydays eine Promotion durch, bei
der dafür gesorgt wird, dass „die kleinen
und großen Träume der Teilnehmer Wirk-
lichkeit werden“. Bei der Aktion befinden
sich auf den Aktionspackungen mit Gut-
scheinhinweis 25-Euro-Gutscheincodes,
die bei mydays bis zum 30. April eingelöst
werden können. Weitere Informationen
gibt es unter www.mydays.de/ehrmann.

Zum
25-jährigen
Jubiläum
von Früchte-
Traum führt
Ehrmann
in Koope-
ration mit
mydays eine
Gutschein-
Promotion
durch

Molkerei Müller

Froop-Aktion mit
quäkenden Bechern

Zum Start der zehnten Staffel der RTL-
Erfolgsshow „Ich bin ein Star – Holt mich
hier raus“ hat die Molkerei Müller eine
Promotion für das Fruchtjoghurt-Sortiment
Froop gestartet, bei dem sich ebenfalls alles
um begehrte Sternchen dreht: Die gelb blin-
kenden und lautstark quäkenden „Hol mich
hier raus!“- Sternchen sind in insgesamt elf
grünen Froop-Aktionsbechern versteckt.
Die Gewinner können sich über 10.000
Euro freuen. Die Aktion läuft noch bis

Ende Februar. Massive Wer-
beunterstützung mit

zwei TV-Spots, POS-
Funk und die Inter-

net-Microsite www.
froop-hol-mich-hier-raus.

de machen auf die Aktion
aufmerksam. Hier findet
man auch weitere Informa-
tionen zum Gewinnspiel.

Froop-Käufer haben jetzt die
Chance, mit dem Kauf eines

grünen Froop-Bechers 10.000
Euro zu gewinnen

Vandersterre Holland

Kirschdips an
den Käsetheken
Bei Vandersterre Holland heißt es jetzt:
„Beschenken und überraschen Sie Ihre
Kunden!“ Denn in den Kalenderwochen
7 bis 12 soll das Personal an den Bedie-
nungstheken die Liebhaber von Prima
Donna-Käse mit einem Gratis-Kirsch-
dip verwöhnen. Dazu stellt Vandersterre
den teilnehmenden Handelspartnern pro
Käselaib 24 Prima Donna-Dips zur Ver-
fügung und pro halbem Käselaib 12 Dips.
Dabei spielt es keine Rolle, welche Prima
Donna-Variante bestellt wird.

Mehr Informationen über diese und
andere Vandersterre-Aktionen gibt es im
Internet unter www.VandersterreGroep.de
und www.PrimaDonnaKaese.de.

Bel Deutschland

Pausenbrot-Promotion
für Leerdammer
Bel Deutschland präsentiert ab Ende Fe-
bruar die Marke Leerdammer als perfekten
Belag für Sandwich & Co. Im Rahmen der
Pausengenießer-Promotion soll eine große
Gewinnspielaktion von KW 8 bis KW 11 im
Thekenbereich für zusätzliche Kaufimpulse
sorgen. Mittels Teilnahmekarte haben die

Von KW 7 bis KW 12 können die Bedienungs-
theken ihre Kunden mit leckeren Kirschdips,
die Vandersterre gratis mitliefert, verwöhnen

Ende Februar startet Bel Deutschland die Pau-
senbrot-Genießer-Promotion für Leerdammer,
bei der 555 edle Brotdosen verlost werden

Verbraucher dabei die Chance, eine von
555 edlen Brotboxen zu gewinnen. Kos-
tenlose Postkarten mit lustigen Sprüchen
und Sandwich-Rezepte bieten zusätzliche
Kaufanreize. Auffällige Thekenaufsteller,
Thekenbanner, Poster und Wimpelketten
machen auf die Aktion aufmerksam. Zu-
sammen mit der Produktrange von Leer-
dammer die perfekte Basis für den ultima-
tiven Pausengenuss, meint Bel Deutschland.
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Die Herzgut Landmol-
kerei hat jetzt eine eine
ganzjährige Werbekam-
pagne gestartet. Dabei
setzt die „Frische-Mol-
kerei“ insbesondere auf
das Medium Radio, um
eine langfristige Mar-
kenpositionierung sowie
Kaufaktivierung und
Absatzsteigerung zu er-
zielen. Um die Wirkung
der Radiokampagne zu
vergrößern, wird diese
von einer Vielzahl inhaltlich gekoppelter
Werbeaktionen flankiert. Dazu gehören
Printanzeigen, Wettersponsoring im TV,
Direktmarketingmaßnahmen, Sales Pro-
motions sowie Social Media-Communica-
tion via Facebook.

Das vernetzte Werbekonzept fußt auf den
zwei Säulen Image- und Produktwerbung.
Dabei wird die ganzjährig einheitliche
Imagewerbung von saisonal wechselnder
Produktwerbung begleitet. Entsprechend
bildet ein Tandem-Spot den Kern der Ra-
diowerbung von Herzgut. Die zweiteilige
Werbeeinheit soll die Werbewirkung und
-erinnerung verstärken. Sie besteht aus
einem Imagespot als Hauptspot und saiso-
nal wechselnden Produkt-Remindern.

Für die Radiokampagne wurde ein wit-
ziges, sympathisches Spotmotiv entwickelt,
das Herzgut als Anbieter frischer Milchpro-
dukte mit Herkunftsgarantie positioniert.

Der Tandem-Spot ist mehrmals täglich
on Air. Sendetage sind die einkaufsstärk-
sten Wochentage Donnerstag, Freitag und
Samstag. „Wir starten unsere Radiokam-
pagne auf MDR Thüringen – laut „Me-

dia-Analyse 2015 Radio II“ Thüringens
beliebtestes Radioprogramm“, so Herz-
gut-Geschäftsführerin Rita Weimann zur
Jahreskampagne. „Eine Ausweitung auf
andere Sender in Thüringen oder auf den
gesamten mitteldeutschen Raum im Laufe
des Jahres ist angedacht.“

Zu Jahresbeginn und damit der Zeit der
guten Vorsätze stellt die Herzgut-Produkt-
werbung die Produkte Omeghurt, Jovia
und Joghurtbutter in den Fokus. Nach dem
Motto „Mit Herzgut klappt die Umsetzung
der guten Vorsätze lecker-leicht“ werden im
Radio und anderen Medien die Vorzüge
der Produkte – z.B. der Omega-3-Tagesbe-
darf im Omeghurt – kommuniziert.

Anschließend setzt Herzgut zusätzlich auf
ein gutes Klima und zahlreiche Zuschauer:
Dann nämlich agiert die Molkerei zunächst
für drei Monate als Wettersponsor des Thü-
ringen Journals im MDR-Fernsehen.

Herzgut Landmolkerei

Neue crossmediale Werbestrategie
Die Herzgut Landmol-
kerei hat jetzt eine eine 
ganzjährige Werbekam-
pagne gestartet. Dabei 
setzt die „Frische-Mol-
kerei“ insbesondere auf 
das Medium Radio, um 
eine langfristige Mar-
kenpositionierung sowie 
Kaufaktivierung und 
Absatzsteigerung zu er-
zielen. Um die Wirkung 
der Radiokampagne zu 
vergrößern, wird diese 

Cono Kaasmakers

„Mäusefestival“
an den Käsetheken
Käse, Mäuse, Löcher, fertig. Eine in der
Vergangenheit bereits sehr erfolgreich
gelaufene Aktion am POS legt Beemster-
Cono Kaasmakers daher auf vielfachen
Wunsch von Käsethekenpersonal und
Verbrauchern nochmals auf: Mit einem
fröhlichen Mäusefestival bringt die kleine
nordholländische Traditionskäserei bis
KW 9 wieder Leben an die Käsetheken.
Beemster stellt dazu auffällige Thekendis-
plays in Form einer großen, aufrecht ste-
henden Käsescheibe zur Verfügung, aus
deren Löchern farbenfrohe Plüschmäuse
hervorlugen, die „für Beemster jeden ande-
ren Käse liegenlassen“ würden.

Das Personal erhält eine Vielzahl dieser
Stofftiere zum Verschenken an die Kun-
den. Die Aktion gilt für alle Beemster-Sor-
ten, wobei die Mäusefarben den Farben der
Sorten entsprechen: Mild (grün), Pikant
(blau), Old (schwarz), Royaal (violett) und
den Löcherkäse Beemster Oranje (oran-
ge). Interessenten für diese Aktion wenden
sich an ihren
B e e m s t e r -
Außendienst-
M i t a rb e i t er
oder an info@
beemster.de.

Mit dem
„Mäusefesti-

val“ hat Cono-
Beemster jetzt
eine bewährte
Thekenpromo-

tion wieder neu
aufgelegt

Trüffel-Spezialitäten mit
Liebe von Hand gemacht

Trüffel-Zeit

89362 Offingen, Leonhardstr. 8a · www.dietrueffelmanufaktur.eu · Telefon 08224/79999-70

Jetzt
neu im
Handel

die
TrüffelManufaktur

Die Radiokampagne von Herzgut wird von
zahlreichen weiteren Maßnahmen flankiert,
wie zum Beispiel durch die Schaltung von An-
zeigen in Print
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Eine Umfrage unter Senioren zu schwie-
rig zu öffnenden Verpackungen ergab,

dass im Durchschnitt zwei Drittel aller
Befragten Probleme mit dem Öffnen ei-
ner Verpackung haben, davon immerhin
40 Prozent der Befragten „mehrmals die
Woche“. Nach der Häufigkeit der Schwie-
rigkeiten beim Öffnen von verpackten
Produkten gefragt, nennen die Befragten
„Eingeschweißtes“ (70,6 Prozent) am häu-
figsten, an zweiter Stelle werden Milchkar-
tons mit 38,7 Prozent genannt.

Wie sensitiv die Kunden auf eine unge-
eignete Verpackung reagieren, zeigt sich
in der Auswertung eines Beschwerdepools.
Mehr als die Hälfte der Befragten (57,1
Prozent) werden künftig ein anderes Pro-
dukt kaufen, wenn sie mit der Verpackung
unzufrieden sind und 31,9 Prozent der
Befragten geben an, auch mit Bekannten
über ihre Unzufriedenheit beim Öffnen
zu sprechen. Dagegen informieren nur 6,2
Prozent der Kunden das Verkaufspersonal

bezüglich ihrer Schwierigkeiten und ledig-
lich 5,1 Prozent der befragten Personen be-
schweren sich beim Hersteller.

Neuere Forschungsarbeiten haben die
Notwendigkeit der Parameter- und Krite-
riensuche für die Messung der Senioren-
freundlichkeit eines Verpackungsdesigns
als Thema. 45 Prozent der Befragten be-
werteten eine „gute Portionier-/Dosierbar-
keit“ als entscheidend, 62 Prozent betonten
das „leichte Öffnen und Wiederverschlie-
ßen“ und 82 Prozent gaben „gute Lesbar-
keit der Inhaltsangaben und des MHD“
als entscheidendes Kriterium an.

Eine Projektgruppe der Hochschule Ful-
da hat sich mit der Problemstellung des
Öffnens von Milchverpackungen befasst.
Die wesentlichen Einflussfaktoren auf die
Zufriedenheit von Senioren beim Öffnen
einer Milchverpackung sollten erfasst und
bewertet werden.

Die Auswahl der zu prüfenden Milchver-
packungen fand auf der Grundlage einer

Marktbeobachtung statt. Sie umfasst gän-
gige Verschlusssysteme als Mischung aus
Marken- und Discountprodukten. Die aus-
gewählten Verschlusssysteme unterschei-
den sich sowohl hinsichtlich Komplexität
und Stabilität als auch hinsichtlich des be-
nötigten Kraftaufwandes und der erforder-
lichen motorischen Fähigkeiten beim Öff-
nen. Dabei wird zwischen Verschlussarten
unterschieden, bei denen der Originalitäts-
verschluss erst separat entfernt werden muss
und Verschlussarten, bei denen der Deckel
selbst als Originalitätsverschluss dient.

Drei der Verpackungen haben separate
Originalitätsverschlüsse: Die erste Verpa-
ckung („Ringverschluss“) wird geöffnet,
indem eine ringartige Schlaufe herausge-
zogen wird. Bei der zweiten Verpackung
(„Schneckenverschluss“) muss die Versie-
gelung in einer kreisförmigen, schnecken-
artigen Bewegung herausgetrennt werden.
Die Versiegelung der dritten Verpackung
(„Stegverschluss“) wird anhand eines

Die untersuchten Verpackungen: von links nach rechts: Ringverschluss, Schneckenverschluss, Stegverschluss und Dornenverschluss.

DREHMOMENTE
Nach der Markteinführung des ersten Verschlusssystems für Getränkekartons im Jahr 1993 hat die Ent-
wicklung in diesem Bereich enorme Fortschritte gemacht. Im Fokus steht dabei neben der Verbesserung
des Ausgießverhaltens der Verpackungen vor allem auch die Handhabbarkeit durch den Verwender. Trotz
der immensen Fortschritte gibt es nach einer Untersuchung im Fachbereich Lebensmitteltechnologie der
Hochschule Fulda aber immer noch Verbesserungspotenzial, insbesondere hinsichtlich der Handhabbarkeit

der Öffnungssystem durch ältere Konsumenten.

Ein Beitrag von Myriam Braun-Münker, Theresa Turwitt und Prof. Dr. Felix Ecker, Hochschule Fulda
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Kunststoffstegs entfernt. Die vierte Verpa-
ckung hat keinen separaten Originalitäts-
verschluss, zwei Dorne auf der Innenseite
des Deckels durchstechen beim Öffnen
eine Folie („Dornenverschluss“).

80 Prüfteilnehmer
in drei Altersklassen
Die Prüfteilnehmer waren insgesamt 80
Personen im Alter zwischen 65 und 80
Jahren, in den drei Altersklassen 65 bis 69
Jahre, 70 bis 74 Jahre und 75 bis 80 Jah-
re. Jeder dieser Prüfteilnehmer erhielt die
Verpackung zunächst mit der Bitte, sich
mit dem Öffnungsmechanismus vertraut
zu machen und sie zu öffnen. Konnte der
Teilnehmer die Verpackung innerhalb von
fünf Minuten öffnen, galt das Kriterium
„Effektivität beim Öffnungsvorgang“ als
erfüllt. Danach erhielt der Prüfteilnehmer
ein identisches, neues Produkt mit der Bit-
te, die Packung zu öffnen, eine Portion
zu entnehmen und den Karton wieder zu
verschließen. Hier wurden sowohl die Zeit
für den Öffnungsvorgang (max. 60 Sek.)
als auch für Öffnung, Entnahme und das
Verschließen (max. 5 Min.) erfasst, was
die „Effizienz beim Öffnen“, den Lernef-
fekt, abbildet. Abschließend bewertete der
Prüfteilnehmer die Zufriedenheit mit dem
Öffnungsvorgang anhand einer Skala von
-2 bis +2. Das Kriterium „Zufriedenheit“
galt dann als erfüllt, wenn keiner der Teil-
nehmer die Verpackung negativ beurteilte.
Brach ein Prüfteilnehmer den Öffnungsvor-
gang ab, wurde der Wert -2 angenommen.

Der Ringverschluss konnte von allen 20
Prüfteilnehmern geöffnet werden, dagegen
konnten nur 15 von 20 Teilnehmern den
Schneckenverschluss öffnen. Der Stegver-
schluss wurde von 19 der 20 Teilnehmer

geöffnet, und 18 von 20 Teilnehmern gelang
die Öffnung des Dornverschlusses. Die über-
wiegende Zahl der Teilnehmenden öffnete
die Verschlüsse innerhalb von elf Sekunden.

Ein Vergleich der Öffnungszeiten zeigt
Tendenzen auf: Die Öffnung des Dornen-
verschlusses, bei dem keine Versiegelung he-
rausgetrennt werden musste, erfolgte in der
Regel schneller als die Öffnung der anderen
Verschlüsse. Der Mehrheit der Männer
gelang die Öffnung der unterschiedlichen
Verpackungen in einem engen Zeitfenster,
bei den Frauen zeigten sich breitere Ver-
teilungen bzgl. der benötigten Zeit zum
Öffnen, abhängig von der Verschlussart.
Männer konnten den Schneckenverschluss
deutlich schneller öffnen als Frauen. Alters-
bezogen gibt es dagegen keine deutlichen
Tendenzen, welche Verpackung besonders
schnell geöffnet werden konnte.

Ringverschluss
schneidet am besten ab
Abschließend wurde die subjektive Zufrieden-
heit der einzelnen Teilnehmer mit dem Öff-
nungsvorgang abgefragt. Frauen beurteilten
die Verschlüsse hier insgesamt besser als die
Männer, insbesondere den Ringverschluss.
Auffällig ist, dass die Verpackung mit Dorn-
verschluss von den meisten Teilnehmenden
nur als neutral beurteilt wurde und somit im
Vergleich die schlechteste Bewertung erhielt.
Am besten hingegen wurde die Verpackung
mit dem Ringverschluss bewertet.

Neben den abgefragten Prüfkriterien erg-
ab sich während der Versuchsdurchführung
eine weitere Beobachtung: Bei den Ver-
packungen mit größeren Öffnungen zum
Herausgießen wie dem Schnecken- oder
Stegverschluss wurde beim Öffnen oder
Herausgießen deutlich weniger verschüttet.

Im subjektiven Voting schnitt der Ringverschluss am besten ab, während sich die Begeisterung für
den Dornverschluss in engen Grenzen hielt A
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Abschließend ist zu sagen, dass keine
der Verpackungen als „leicht zu öffnen“ be-
zeichnet werden kann. Jeweils mindestens
ein Teilnehmender bewertete die Zufrie-
denheit beim Öffnen negativ. Bei drei Ver-
packungsarten gab es Teilnehmer, die den
Öffnungsversuch abbrechen mussten.

Grundsätzlich hatten die Prüfteilnehmer
keine Vorbehalte gegen eine bestimmte
Verschlussart. Allerdings konnte lediglich
der Ringverschluss von allen Prüfteilneh-
mern geöffnet werden. Die Gründe für
einen Abbruch des Öffnungsvorganges
waren unterschiedlich. Besonders die
Öffnung des Schneckenverschlusses er-
forderte konzentrierte Handkraft und Ko-
ordination beim Öffnen. Bei dem Schne-
ckenverschluss und dem Stegverschluss
zeigten die Teilnehmer teilweise wenig
Geduld, um sich mit dem Verschlusssys-
tem zu beschäftigen und nahmen sich zu
wenig Zeit, um den Mechanismus heraus-
zufinden. Beim relativ flachen Dornenver-
schluss fehlte oft die nötige Handkraft zum
Öffnen. Die bereits bekannten generellen
Schwierigkeiten beim Öffnen von Milch-
verpackungen konnten somit bestätigt wer-
den. Die Öffnung aller Verpackungstypen
erfolgte sehr schnell (i.d.R. max. 15 Sek.),
wobei der Dornverschluss am schnellsten
geöffnet werden konnte (i.d.R. 3 bis 5 Sek.).

Die Verschlüsse werden offensichtlich
in ihrer Handhabung von den Geschlech-
tern unterschiedlich wahrgenommen. Die
männlichen Prüfteilnehmer öffneten die
unterschiedlichen Verpackungen schnell
und in einem engen Zeitfenster. Die weib-
lichen Prüfteilnehmer zeigten ein deutlich
differenzierteres Verhalten gegenüber den
jeweiligen Verschlussarten. Während der

Ringverschluss schneller im Vergleich zu
den Männern bedient wurde, konnten der
Schnecken- und der Stegverschluss deutlich
langsamer geöffnet werden.

Das Öffnungsprinzip des Ringverschlus-
ses erscheint selbsterklärend, die gute
Greifbarkeit des Ringes und der benötigte
mäßige Kraftaufwand ermöglichen das
schnelle Öffnen. Dagegen muss insbeson-
dere beim Schneckenverschluss zum Grei-
fen der kleinen Lasche gezielt Kraft in den
Fingern aufgewendet und anschließend
koordiniert gezogen werden. Beim Öff-
nen des Stegverschlusses muss besonders
in der ersten Bewegung Kraft eingebracht
werden, bei einigen Öffnungsvorgängen
riss der Griffsteg sogar ab. Der flache
Dornverschluss bereitete insbesondere
Menschen mit eingeschränkter Feinmoto-
rik Schwierigkeiten.

Der Zeitaufwand
ist nicht so wichtig
Für die Prüfteilnehmer scheint die benö-
tigte Zeit zum Öffnen allerdings nur von
untergeordneter Bedeutung zu sein, denn

der Dornverschluss mit den schnellsten
Öffnungszeiten wurde nur durchschnittlich
bewertet. Der Originalitätsverschluss dieser
Verpackung wurde oft nicht wahrgenom-
men, was möglicherweise zur Abwertung
führte. Die Prüfteilnehmer bevorzugten
einen deutlich sichtbaren Originalitätsver-
schluss, auch wenn der Öffnungsvorgang
geringfügig längere Zeit in Anspruch nahm.

Auch die Verpackungen, bei denen am
wenigsten verschüttet wurde, wurden nicht
besonders bevorzugt. Bei Originalitätsver-
schlüssen, die erst mit einer Drehbewegung
herausgetrennt werden müssen, konnten
meist Männer die erforderliche Kraft und
Koordination zum Öffnen der Verpackung
besser vereinen.

Fazit: Anhand der vorliegenden Untersu-
chungsergebnisse werden Verschlüsse mit
einfachem und leicht herauszutrennendem
Originalitätsschutz und großer Öffnung von
den Prüfteilnehmern bevorzugt. Da keine
der untersuchten Verschlussarten mit dem
Prädikat „Leicht zu öffnen“ ausgezeichnet
werden konnte, besteht in der aktuellen Situ-
ation offensichtlich Handlungsbedarf.

Alle Verpackungen ließen sich von den Probanden in relativ kurzer Zeit öffnen. Nur bei den Kartons mit Dorn- und mit Stegverschluss benötigten
einige wenige der Personen deutlich mehr Zeit.

NEUES OFFIZIELLES GÜTESIEGEL
Das Fachgebiet „Verpackungswissenschaft“ von Prof. Dr. Felix Ecker im Fachbereich Lebens-
mitteltechnologie an der Hochschule Fulda beschäftigt sich intensiv mit leicht handhabbaren
Verpackungen („seniorenfreundliche Verpackungen“). Aufgrund der hohen Relevanz ver-
leiht das Fachgebiet von Prof. Ecker seit kurzem ein offizielles und anerkanntes Gütesiegel für
leicht handhabbare Verpackungen. Dazu wurde das Fachgebiet „Verpackungswissenschaft“
als Prüflabor und Zertifizierungsstelle nach DIN/ISO durch die Deutsche Akkreditierungs-
stelle DAkkS akkreditiert. Außerdem ist die Arbeitsgruppe von Prof. Ecker aufgrund zahl-
reicher wissenschaftlicher Arbeiten und Publikationen europaweit führend auf dem Gebiet
der leicht handhabbaren Verpackungen. Weitere Informationen zum Gütesiegel gibt es bei
Prof. Dr. Felix Ecker unter Tel.: 0661/9640-517 oder E-Mail: felix.ecker@hs-fulda.de.

✁
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Verarbeitungsstandorte für Milch

und Milchprodukte

Zulassungsnummer vollständiger Name

des Milchverarbeitungsbetriebs

PLZ und Ort

Brandenburg (BB)/Berlin (BE)

BE 001

Campina GmbH

12057 Berlin

BB 018

Fude + Serrahn Milchprodukte

GmbH & Co. KG

16775 Gransee

BB 025

Gläserne Molkerei GmbH
15748 Münchehofe

BB 009

Hansa Arla Milch AG

(Molkerei Karstädt GmbH)

19357 Karstädt

BB 017

Hemme Milch

16278 Angermünde

BB 012

Milchwerke Oder-Spree GmbH
15848 Beeskow

BB 003

Molkereigenossenschaft e.G. Wittstock 16909 Wittstock/Dosse

BB 004

Molkereigenossenschaft Zehdenick e.G. 16792 Zehdenick

BB 007

ODW Frischprodukte GmbH,

Milchwerk Elsterwerda

04910 Elsterwerda

BB 016

Ökodorf Brodowin Meierei

GmbH & Co. Betriebs KG

16230 Chorin

BB 023

Schöller Lebensmittel GmbH & Co. KG 17291 Prenzlau

BB 006

Uckermärker Milch GmbH
17291 Prenzlau

Baden-Würrtemberg (BW)

BW 218
Allgäuer Emmentaler-Käserei

Leupolz eG.

88239 Wangen im Allgäu

BW 322
Arla Foods Käsereien GmbH

(Allgäuland Käsereien GmbH)

88353 Kißlegg

BW 077
Bergpracht Milchwerk

88069 Tettnang

BW 033
Campina GmbH

74078 Heilbronn

BW 034
Friesland Campina Germany GmbH

74850 Schefflenz

BW 010
Hohenloher Molkerei eG

Schwäbisch Hall

BW-EV 410, EV 8-8,

BW 331

JERMI Käsewerk GmbH
88471 Laupheim

BW 004
Milchwerk Crailsheim-Dinkelsbühl eG 74564 Crailsheim

BW 413

MILEI GmbH

88299 Leutkirch im Allgäu

BW 056
Molkereigenossenschaft

Hohenlohe-Franken eG

74575 Schrozberg

BW 061
OMIRA-Oberland-Milchverwertung

GmbH

78628 Rottweil

BW 075
OMIRA-Oberland-Milchverwertung

GmbH

88214 Ravensburg

BW 470
Schreiber Int. & Rupp GmbH

88239 Wangen im Allgäu

BW 382
Schwarzwaldmilch GmbH

77652 Offenburg

BW 376
Schwarzwaldmilch GmbH Freiburg

79115 Freiburg im Breisgau

Bayern (BY)

BY 541

ALBFLOR Milchwerke GmbH
91245 Simmelsdorf

BY 70534
Allgäu Milch Käse e.G.

87452 Kimratshofen

BY 70536
Allgäu Milch Käse e.G.

87749 Hawangen

BY 70552
Allgäu Pur, Inhaber Hubert Schmöger 87477 Sulzberg / Moosbach

BY 114, 13062
Alpenhain Käsespezialitäten-Werk

GmbH & Co. KG

83539 Pfaffing

BY 144

Alpenhain Verwaltungs GmbH
83539 Pfaffing

BY 70124
Alpenhof Käsewerk GmbH

88145 Hergatz

BY 117, BY 117, BY 117 Andechser Molkerei Scheitz GmbH
82346 Andechs

BY13050
Anderlbauer e.K

Frasdorf

BY 70657
Arla Foods Deutschland GmbH

86825 Bad Wörishofen

BY 70655
Arla Foods Deutschland GmbH

87527 Sonthofen

BY 70662
Arla Foods Deutschland GmbH

87497 Wertach

BY 13038, 133
Bayerische Milchindustrie e. G.

86971 Peiting

BY 50355, 516
Bayerische Milchindustrie e. G.

91474 Langenfeld

BY 251

Bayerische Milchindustrie e.G.
84034 Landshut

BY 266

Bayerische Milchindustrie e.G.
94577 Winzer

BY 409, BY 411
Bayerische Milchindustrie e.G.

96199 Zapfendorf

BY 410

Bayerische Milchindustrie e.G.
91320 Ebermannstadt

BY 516, 50515
Bayerische Milchindustrie e.G.

91575 Windsbach

BY 553

Bayerische Milchindustrie e.G.
91474 Langenfeld

BY 602

Bayerische Milchindustrie e.G.
97076 Würzburg

BY 305

Bayernland e.G.

92224 Amberg

BY 306

Bayernland e.G.

93059 Regensburg

BY 308

Bayernland e.G.

95478 Kemnath

BY 402

Bayernland e.G.

95448 Bayreuth

BY 545

Bayernland e.G.

90411 Nürnberg

BY 750

Bayernland e.G.

88161 Lindenberg i.Allgäu

BY 531

Bayernland e.G., Emmentaler-Käserei 90768 Fürth

BY 30510
Bechtel Naturkäsewerk GmbH & Co. KG 92521 Schwarzenfeld

BY 13049, 132
Bergader Privatkäserei GmbH

83329 Waging am See

BY 766

Bergkäserei Diepolz

87509 Immenstadt i.Allgäu

BY 7125
Bergland Naturkäse GmbH

88161 Lindenberg i.Allgäu

BY 263

Berglandmilch reg. Gen. m.b.H.
94094 Rotthalmünster

BY 00108
BG Käsewerk GmbH

92521 Schwarzenfeld

BY 119

Danone GmbH, Werk Rosenheim
83022 Rosenheim

BY 714

Edelweiss GmbH & Co. KG
87435 Kempten (Allgäu)

BY 727, BY 77727
Ehrmann AG

87770 Oberschönegg

BY 270, BY 21111
frischli Milchwerke GmbH & Co.

Huber OHG

84307 Eggenfelden

BY 748

Gebr. Baldauf & Co.

88161 Lindenberg i.Allgäu

BY 756

Gebr. Baldauf & Co.

88167 Stiefenhofen

BY 757

Gebr. Baldauf & Co.

88167 Gestratz

BY 70645
Gebr. Baldauf & Co.

88167 Grünenbach

BY 601

Gervais Danone AG

97199 Ochsenfurt

BY 210

Goldsteig Käsereien Bayerwald GmbH 94447 Plattling

BY 261

Goldsteig Käsereien Bayerwald GmbH 94104 Tittling

BY 301

Goldsteig Käsereien Bayerwald GmbH 93413 Cham

BY 70635
Grünland GmbH

88178 Heimenkirch

BY 13022
Hochland Deutschland GmbH

86956 Schongau

BY 70025
Hochland Deutschland GmbH –

Werk Heimenkirch

88178 Heimenkirch

BY 150

Hochwald Nahrungsmittel-

Werke GmbH, Werk Weiding

84570 Polling

BY 102, BY 13055
Hofmeister Käsewerk GmbH & Co. KG –

Abteilung Molkerei und Hartkäserei

86368 Moosburg

BY 129

Hofmeister Käsewerk GmbH & Co. KG –

Abteilung Schmelzkäsewerk

86368 Moosburg

BY 250

Hofmeister Käsewerk GmbH & Co. KG,

Werk Pfeffenhausen

84076 Pfeffenhausen

BY 13112, 112
Privatmolkerei Bauer GmbH & Co. KG 83512 Wasserburg am Inn

BY-MBe 715,

BY-MVe 715

J.M. Gabler – Saliter GmbH & Co. KG 87634 Obergünzburg

BY 706

Karwendel-Werke Franz X. Huber

GmbH & Co. KG

86807 Buchloe

BY 711, 77711
Käserei Champignon Hofmeister

GmbH & Co. KG

87493 Lauben

BY 13021
Kraft Foods R&D Inc.,

Zweigniederlassung München

81737 München

BY 709

Mang-Käsewerk GmbH & Co. KG
87754 Kammlach

BY 111

Molkerei Meggle Wasserburg

GmbH & Co. KG

83512 Wasserburg a.Inn

BY 401

Milchhof Adam Albert
96110 Scheßlitz

BY 708

Milchverwertung Ostallgäu eG
87494 Rückholz

BY 110, 13110
Milchwerk Berchtesgadener Land

Chiemgau eG

83451 Piding

Zulassungsnummer vollständiger Name

des Milchverarbeitungsbetriebs

PLZ und Ort

BY 106, BY 13045
Milchwerk Jäger GmbH

83527 Haag in OB

BY 125

Milchwerke Ingolstadt-Thalmässing e.G. 85051 Ingolstadt

BY 561

Milchwerke Ingolstadt-Thalmässing e.G. 91177 Thalmässing

BY 603

Milchwerke Oberfranken West e.G.,

Zweigbetrieb Lendershausen

97461 Hofheim i.UFr.

BY 403, 40390
Milchwerke Oberfranken West eG

96484 Meeder

BY 704,77704
Milchwerke Schwaben eG

89231 Neu-Ulm

BY 718

Molkerei Alois Müller GmbH & Co. KG 86850 Fischach

BY 77723
Molkerei Gropper GmbH & Co. KG

86657 Bissingen

BY 103, 13027
Molkerei Weihenstephan GmbH & Co. KG 85354 Freising

BY 77117
Molkereigesellschaft Lauingen mbH 89415 Lauingen (Donau)

BY 155

MVS Milchvermarktungs GmbH
83539 Pfaffing

BY 13051
MVS Milchvermarktungs GmbH

in Süddeutschland

85354 Freising

BY 303

Naabtaler Milchwerke Bechtel oHG 92521 Schwarzenfeld

BY 307

Naabtaler Milchwerke Bechtel oHG 92637 Weiden i.d.OPf.

BY 152, 13043
Naturkäserei Tegernseer Land

83708 Kreuth

BY 701

Nestlé Deutschland AG
87640 Biessenhofen

BY 544

Nestlé Schöller Produktions GmbH
90419 Nürnberg

BY 104

Neuburger Milchwerke GmbH & Co. KG 86616 Neuburg a.d.Donau

BY 18004
ROVITA GmbH

84549 Engelsberg

BY 13044
Schaukäserei Ammergauer Alpen

82488 Ettal

BY-EUZ 117, BY 146
Schönegger Käse-Alm GmbH

86984 Prem

BY 130

Stegmann Emmentaler Käsereien GmbH 85293 Reichertshausen

BY 7118
Stegmann Emmentaler Käsereien GmbH 87452 Altusried

BY 50105
Unilever Deutschland Produktions

GmbH & Co. OHG Schafft Ansbach

91522 Ansbach

BY 716, 70613
Weißenhorner Molkerei GmbH

89264 Weißenhorn

BY 113, BY 13047
Wendelstein Käsewerk GmbH

83043 Bad Aibling

BY 753

ZOMA Milch & Molke GmbH & Co. 89312 Günzburg

BY 712

Zott SE & Co KG

89312 Günzburg

BY 721, 77721
Zott SE & Co KG

86690 Mertingen

BY 265, 21265
Innstolz Käserei Roiner GmbH & Co KG 94094 Rotthalmünster

BY 70609
Landkäserei Herzog e.K.

89297 Roggenburg

BY 70659
Landkäserei Reißler GmbH

86695 Nordendorf

BY 70656
Sennereigenossenschaft

Böserscheidegg eG

88175 Scheidegg

BY 70679
Stich Feinkäserei GmbH

87674 Ruderatshofen

Hessen (HE)

HE 012

Hochwald Foods GmbH – Werk Hünfeld 36088 Hünfeld

HE 007

Hochwald Foods GmbH – Werk Hungen 35410 Hungen

HE 002

Hochwald Foods GmbH,

Betriebsteil Trocknung

35410 Hungen

HE 001

Immergut-Milch GmbH & Co. KG
36381 Schlüchtern

HE 022

Käserei Mack GmbH

35625 Hüttenberg

HE 023

Käserei W. Mack, Inhaber W. Jung
35625 Hüttenberg

HE 032

Käserei Hermann Horst GmbH
64521 Groß-Gerau

HE 036

Käserei H. Birkenstock GmbH
35625 Hüttenberg

HE 20905
Marburger Molkereigenossenschaft 35039 Marburg

HE 015

Molkerei Hüttenthal GmbH & Co. KG 64756 Mossautal

HE 013

Schwälbchen Molkerei – Jakob Berz AG 65307 Bad Schwalbach

HE 040

Unilever Deutschland Produktions

GmbH & Co. OHG

64646 Heppenheim (Bergstraße)

HE 005

Upländer Bauernmolkerei GmbH
34508 Willingen (Upland)

Mecklenburg-Vorpommern (MV)

MV 26001
ALMIL AG Bützower Dauermilchwerk 18246 Bützow

MV 001
Danone GmbH

19230 Hagenow

MV 027
DMK Deutsches Milchkontor GmbH,

Werk Altentreptow

17087 Altentreptow

MV 017
DMK Deutsches Milchkontor GmbH,

Werk Bergen

18528 Bergen auf Rügen

MV 026
Euro Cheese Vertriebs-GmbH

17087 Altentreptow

MV 16005
Gläserne Meierei GmbH

19217 Dechow

MV 006
Arla Foods Deutschland GmbH,

Niederlassung Upahl

23936 Upahl

MV 025
Immergut GmbH & Co. KG

17153 Stavenhagen

MV 024
Müritz-Milch GmbH

17192 Waren (Müritz)

MV 009
Rücker's Ostsee-Molkerei

Wismar GmbH

23970 Wismar

MV 56001
Wheyco GmbH

17087 Altentreptow

MV 029
Zentralkäserei Mecklenburg-

Vorpommern GmbH

17159 Dargun

MV 004
Goldschmidt Frischkäse GmbH

19288 Kummer

MV 005
Nordgut Käsewerk Hoffmann Co. KG 19306 Blievenstorf

Niedersachsen (NI)

NI 097

Biolac GmbH & Co. KG

31097 Harbarnsen

NI 059

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Georgsmarienhütte

49124 Georgsmarienhütte

NI 109

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Neubörger

26909 Neubörger

NI 014

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Strückhausen

26939 Ovelgönne

NI 010

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Zeven

27404 Zeven

NI 086

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Edewecht

26188 Edewecht

NI 016

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Holdorf

49451 Holdorf

NI 200

DMV – Fonterra Excipients

GmbH & Co. KG

37176 Nörten-Hardenberg

NI 058

Euro Cheese Vertriebs-GmbH
49124 Georgsmarienhütte

NI 006, NI 21111
frischli Milchwerke GmbH

31547 Rehburg-Loccum

NI 033

Heideblume Molkerei Elsdorf –

Rotenburg eG

27404 Elsdorf

NI 302, NI 10843
Hemme Milch GmbH & Co.

Vertriebs KG

30900 Wedemark

NI 053

Hochwald Nahrungsmittel-Werke

GmbH – Werk Lüneburg

21337 Lüneburg

NI 060, EV 183
Mondelez Deutschland GmbH

29683 Bad Fallingbostel

NI 308

Meyer's Milchhof, Hartwig Meyer
28816 Stuhr

NI 064

Molkerei Ammerland eG
26215 Wiefelstede

NI 090

Molkerei Ammerland eG
26125 Oldenburg (Oldenburg)

NI 056

Molkerei Grafschaft Hoya e.G.
27330 Asendorf

NI 099

Molkerei Hasenfleet eG
21787 Oberndorf

NI 009

Molkerei Lamstedt eG

21769 Lamstedt

NI 007

Molkerei Wagenfeld

49419 Wagenfeld

NI 076

Nestlé Schöller Produktions GmbH
29525 Uelzen

NI 093

Ostfriesland Milch Wiegert GmbH
26446 Friedeburg-

Wiesedermeer

NI 081

Paul Mertens Molkerei GmbH & Co. KG 49586 Neuenkirchen

NI 107

Petri Feinkost GmbH & Co. KG
31868 Ottenstein

NI 087

R&R Ice Cream Deutschland GmbH
49080 Osnabrück

NI 057

Rücker GmbH

26605 Aurich

NI 204

Sauermilchkäserei, Albert Schmiedecke 38524 Sassenburg

NI 046

TURM-Sahne GmbH

26125 Oldenburg (Oldenburg)

NI 035, NI 10239
Uelzena eG

29525 Uelzen

Zulassungsnummer vollständiger Name

des Milchverarbeitungsbetriebs

PLZ und Ort

Nordrhein-Westfalen (NW)

NW 308
Baackes & Heimes

41751 Viersen

NW 203
FrieslandCampina Germany GmbH

33334 Gütersloh

NW 401
FrieslandCampina Germany GmbH

50739 Köln

NW 204
DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Humana Milchindustrie GmbH)

34414 Rimbeck/Warburg

NW 508
DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Humana Milchindustrie GmbH)

48351 Everswinkel

NW 511
DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Humana Milchindustrie GmbH)

48653 Coesfeld

NW 514
DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Humana Milchunion eG)

49509 Recke

NW 402
Hochwald Nahrungsmittel-Werke GmbH 50374 Erftstadt

NW 40015
IDB Deutschland GmbH

47506 Neukirchen-Vluyn

NW 512
Lactoland, Trockenmilchwerk GmbH 48249 Dülmen

NW 201
Milchwirtschaftliche Industrie Gesell-

schaft Herford GmbH & Co. KG

32051 Herford

NW 501
Molkerei Söbbeke GmbH

48599 Gronau (Westf.)

NW 505
Molkerei Söbbeke GmbH,

Dorfkäserei Söbbeke

48720 Rosendahl

NW 515
Molkerei Wiegert

46342 Velen

NW 506, NW-EP 509 Privatmolkerei Naarmann GmbH
48485 Neuenkirchen

NW 518
Sahnemolkerei Wiesehoff

48624 Schöppingen

NW 105
SATRO GmbH

59555 Lippstadt

NW 84017
Spezialitäten Käserei Wiegert GmbH 46359 Heiden

NW 303
Dr. Oetker Frischeprodukte KG

47441 Moers

NW 509
Münsterländische Margarine-Werke

J. Lülf GmbH

48720 Rosendahl

NW 206
Wiehengebirgsmolkerei

Unterlübbe GmbH & Co KG

32479 Hille-Unterlübbe

NW 403
Eurolat GmbH

51789 Lindlar-Hommerich

NW 517
Dr. Otto Suwelack Nachf.

GmbH & Co. KG

48727 Billerbeck

Rheinland-Pfalz (RP)/ Saarland (SL)

RP 254

Hochwald Foods GmbH
54424 Thalfang

RP 221

Hochwald Foods GmbH
67663 Kaiserslautern

RP 247

Arla Foods Deutschland GmbH,

Standort Pronsfeld

54597 Pronsfeld

Schleswig-Holstein (SH)

SH 048

Axel Brinkhaus GmbH Käsespezialitäten 24576 Bad Bramstedt

SH 011

Breitenburger Milchzentrale eG
25524 Itzehoe

SH 036

CREMILK GmbH

24376 Kappeln

SH 00001
DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Nordmilch AG)

24837 Schleswig

SH 050

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Nordmilch AG)

24980 Nordhackstedt

SH 027

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH

(Nordmilch GmbH)

24594 Hohenwestedt

SH 037

Gutskäserei Behl

24329 Grebin

SH 005

Lactoprot Deutschland GmbH
24568 Kaltenkirchen

SH 032

Lactoprot Deutschland GmbH
23816 Leezen

SH 004

Meierei Barmstedt eG

25355 Barmstedt

SH 042

Meierei Horst eG

25358 Horst (Holstein)

SH 086

Meierei Ostenfeld

25872 Ostenfeld (Husum)

SH 043

Meierei Struvenhütten eG
24643 Struvenhütten

SH 065

Meiereigenossenschaft eG

Gudow-Schwarzenbek

23899 Gudow

SH 072

Meiereigenossenschaft eG Viöl
25884 Viöl

SH 020

Meiereigenossenschaft

Holtsee-Ascheberg eG

24363 Holtsee

SH 033

Meiereigenossenschaft Langenhorn eG 25842 Langenhorn

SH 088

Meiereigenossenschaft Sarzbüttel eG 25785 Sarzbüttel

SH 021

Meiereigenossenschaft Schmalfeld-

Hasenmoor eG

24640 Schmalfeld

SH 017

Meiereigenossenschaft Wasbek eG
24647 Wasbek

SH 018

MTW Milchtrockenwerk

Norddeutschland GmbH

24539 Neumünster

SH 019

Osterhusumer Meierei Witzwort eG 25889 Witzwort

SH 010

Cibus Pellwormer Inselmilch

GmbH & Co. KG

25849 Pellworm

SH 00046
Rieckens Landmilch GmbH

24245 Großbarkau

SH 014

Schoppe & Schultz GmbH & Co.

(Uelzena eG)

23909 Ratzeburg

Sachsen (SN)

SN 009

Heinrichtstaler Milchwerke GmbH
01454 Radeberg

SN 006

Molkerei Hainichen-Freiberg

GmbH & Co. KG

09599 Freiberg

SN 012

Molkerei Niesky GmbH,

Werk Olbernhau

09526 Olbernhau

SN 014

Molkerei Niesky GmbH
02906 Niesky

SN 008

Molkerei Vogtlandmilch GmbH
08525 Plauen

SN 016

Sachsenmilch Leppersdorf GmbH
01454 Leppersdorf

SN 015

Feinkäserei Zimmermann GmbH
04808 Falkenhain

SN 10683
Kohrener Landmolkerei GmbH

09322 Penig

Sachsen-Anhalt (ST)

ST 203

Altmark-Käserei Uelzena
39629 Bismark (Altmark)

ST 220

Bayerische Milchindustrie e.G,

Werk Jessen – TP

06917 Jessen (Elster)

ST 201

Bayerische Milchindustrie eG Werk

Jessen – FK, ehemals Elsterland GmbH

06917 Jessen (Elster)

ST 204

DMK Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Bad Bibra

06647 Bad Bibra

ST 21111
frischli Milchwerk Weißenfels GmbH 06667 Weißenfels

ST 216

Milchwerke "Mittelelbe" GmbH
39565 Stendal

ST 00224
Molkerei und Käserei GmbH

06333 Quenstedt

ST 00217
UP Industries GmbH

39576 Stendal

ST 206

Allerstedter Käserei

H.-J. Poelmeyer GmbH

06642 Kaiserpfalz

OT Wohlmirstedt

ST 213

Börde Käse GmbH

39345 Niedere Börde

OT Vahldorf

Thüringen (TH)

TH 604

Bayerische Milchindustrie eG –

Werk Obermaßfeld

98617 Obermaßfeld-

Grimmenthal

TH 601

DMK – Deutsches Milchkontor GmbH –

Werk Erfurt

99085 Erfurt

TH 606

Fude + Serrahn Milchprodukte

GmbH & Co. KG

99085 Erfurt

TH 603

HERZGUT Landmolkerei e.G.
07407 Rudolstadt

TH 6052
Molkerei Zeulenroda GmbH

07937 Zeulenroda-Triebes

Aus Platzgründen konnten nicht alle Orte der Betriebsstätten namentllich aufgeführt werden. Als Punkte sind sie aber auf der Karte eingetragen.

Quelle: ife Institut Kiel, 2014.
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HANDLICHEFORMATE
FÜRKLEINVERBRAUCHER
In den letzten Jahren haben immer mehr Molkereien ihre Trinkmilch in kleineren Größen als in der her-
kömmlichen Ein-Liter-Packung auf den Markt gebracht. Vor allem im Außer-Haus-Verzehr sind kleine
Milchpackungen als Produkte für eine gesundheitsbewusste Ernährung zunehmend gefragt. Doch insge-

samt ist Milch in Kleingrößen ein Nischenmarkt.

Gisela Burger, freiberufliche Journalistin in Würzburg, hat recherchiert.

Kunden, die allein leben, legen genauso
viel Wert auf frische Milch wie Ver-

braucher in Mehrpersonen-Haushalten.
Doch wollen sie andererseits keine Milch
wegschütten, die in der angerissenen, üb-
lichen Ein-Liter-Packung schlecht gewor-
den ist, weil sie nicht zu Ende verbraucht
wurde. Auf dieses Problem vieler Konsu-
menten verweist Henrike Habermann vom
Marketing bei der Upländer Bauernmol-
kerei. Kleinere Gebindegrößen sind hier
eine mögliche Lösung. Weil der Handel
in diesem Punkt den Bedürfnissen der
wachsenden Zahl an Single-Haushalten
entsprechen wollte, brachte die Upländer
Bauernmolkerei vor etwa drei Jahren eine

frische Bio-Vollmilch mit 3,7 Prozent Fett-
gehalt im 0,5-Liter-Pack auf den Markt.
Der Absatz der Milch entwickle sich zu-
friedenstellend. „Wir reagieren mit dem
Produkt einfach auf einen wachsenden
Bedarf an Kleinverbraucher-Packungen“,
erklärt Habermann. Deshalb bietet der
Ökomilch-Verarbeiter auch eine Bio-Butter
als 125-Gramm-Portion an. Das Angebot
an Kleinpackungen bei der Milch weiter
auszuweiten, plant die Genossenschaft der-
zeit nicht. Vorerst werde nur die besonders
gefragte frische Vollmilch zusätzlich im
Kleinformat angeboten.

„Gerade für Menschen, die alleine leben
oder nur wenig Milch trinken, ist ein Liter

oft zu viel“, sagt Nicole Kormann von der
Molkerei Weihenstephan. Um dem Bedarf
der Kleinverbraucher zu entsprechen, bie-
tet die Molkerei bereits seit 1998 Frische
Vollmilch in der 0,5-Liter-Packung an. Im
Februar dieses Jahres brachte das Unter-
nehmen eine H-Milch im Halbliter-Karton
auf den Markt. Die Nachfrage nach den
Kleinpackungen entwickle sich ähnlich
wie der Gesamtmarkt für Milch. Hier
nahm nach Erhebungen von Nielsen der
Absatz von Frischmilch gegenüber dem
Vorjahr um drei Prozent zu. Der von H-
Milch stieg um 8,6 Prozent.

Und auch die Schwarzwaldmilch bietet
seit einigen Jahren Biomilch, Weidemilch

Die Molkereien stellen heute eine recht große
Bandbreite kleinformatiger Milchpackungen in
den verschiedensten Formaten her
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und laktosefreie Milch in 0,5-Liter-Packungen an. Damit will das
Unternehmen nicht nur den Bedürfnissen kleiner Haushalte ent-
sprechen, sondern auch dem zunehmenden Bedarf an Packungen
für den Verzehr unterwegs. „Auch in unserer zukünftigen Planung
spielen diese Entwicklungen eine Rolle“, sagt Rebekka Teich, zu-
ständig für die Öffentlichkeitsarbeit bei Schwarzwaldmilch.

„Kleinere Verpackungen sind eine ideale Lösung für Singles,
Kleinfamilien sowie Menschen, die gerne Frischmilch mögen, aber
nur einen geringen Verbrauch haben. Hinzu kommen Kunden, die
die kleinere Packung eigens für den Verzehr unterwegs – zum Bei-
spiel bei der Arbeit – kaufen“, sagt Peter Hartmann, Vorstands-
sprecher der Bayerischen Milchindustrie eG. Seit 2012 bietet die
Marke Frankenland frische Vollmilch in der 0,5-Liter-Kunststoff-
flasche an. Damit entspricht der Anbieter den Erwartungen der
Verbraucher an eine breitere Auswahl auch bei Gebindegrößen.
Die Nachfrage nach der Milch ist nach Angaben von Peter Hart-
mann auf etwa gleich bleibendem Niveau. „Grundsätzlich beo-
bachten wir, dass 0,5-Liter- Packungen vom Verbraucher vor allem
als Ergänzung des Sortiments angenommen werden.“

Omira vermarktet bereits seit 50 Jahren Vollmilch im Halbli-
ter-Gebinde. Seit 2008 führt das Unternehmen auch unter seiner
Marke MinusL laktosefreie Milch in der 0,5-Liter-Verpackung.
Mit den Kleingrößen will Omira ebenfalls Kleinhaushalte sowie
Kunden mit Bedarf an Außer-Haus-Verpflegung ansprechen. „Bei
der MinusL- Milch wird diese Verpackungseinheit häufig genutzt,
wenn nur eine Person im Haushalt an Laktoseintoleranz leidet“,
sagt Sarah Schwarzpaul, zuständig für die Unternehmenskommu-
nikation. Insgesamt entwickle sich die Nachfrage nach den Klein-
packungen positiv.

Speziell für den Export bietet DMK Deutsches Milchkontor
bei der Marke Oldenburger eine H-Vollmilch 3,5 Prozent Fett im
200-ml-Pack an. 2014 erhielt das Produkt eine neue Verpackung
in einem schlanken Hochformat. „Wir beliefern mit diesem Ar-
tikel den Lebensmittel-Einzelhandel in aufstrebenden Ländern
wie Vietnam, Nigeria oder die Vereinigten Arabischen Emirate“,
sagt Martin Ehrhardt, Director Sales & Marketing International
Oldenburger, DMK Consumer. Die Auslandsnachfrage nach der
Kleinpackung wächst nach Angaben des Unternehmens stetig. Die
neue Verpackung wurde entwickelt, da sie gut in der Hand liege
und auch für den Außer-Haus Konsum geeignet sei.

Im Bereich des Außer-Haus-Verzehrs wird es immer wichtiger,
Verbraucherbedürfnisse in Bezug auf eine gesundheitsfördernde
Ernährung, Umweltschutz und Tierwohl anzusprechen. Deshalb
brachten die Milchwerke Berchtesgadener Land dieses Jahr bei
ihrer frischen, länger haltbaren Bio-Alpenmilch eine 250-ml-
Packung mit Schraubverschluss auf den Markt. Das Produkt
erfüllt die ökologischen und sozialen Richtlinien des Bio-Anbau-
verbandes Naturland und ist daher mit dem Naturland-Fair-Logo
gekennzeichnet. Die frische Bergbauernmilch wird bei der Genos-
senschaft seit 2013 zusätzlich in 400-ml-Kartonflaschen abgefüllt.
Unter anderem habe es bei Bäckereien und Schulverpflegern Be-
darf an To-go-Packungen gegeben, berichtet Pressesprecherin Bar-
bara Steiner-Hainz. Milchmixgetränke in praktischen Packungen
für unterwegs bietet Berchtesgadener Land bereits seit 2010 an.
„Dadurch hat sich auch eine Nachfrage nach einer Ergänzung in
Natur ergeben“, sagt Barbara Steiner-Hainz. Beide Artikel hätten
inzwischen einen guten Listungsstand und entwickelten sich. „Ge-
genüber Ein-Liter-Packungen werden sie aber immer nur ein Ni-
schendasein führen.“
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grundlegender Begriffe der Käsetechnologie. Es wird die Herstellung
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Rentiermilch. Die Beschreibung vieler Käsefehler, deren Ursachen und
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Lehrende und Wissenschaftler unentbehrlich.
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Seit 1991 wird Petrella von der Petri
Feinkost GmbH & Co. KG im Herzen

des Weserberglandes produziert. Die aus-
gefallenen Frischkäsekreationen, die nach
wie vor mit tagesfrischen Kräutern und
Gemüsen hergestellt werden, überzeugen
mittlerweile seit einem Vierteljahrhundert
Handel und Verbraucher. Mit der Sorte

Für das Jubiläum extra
auf einem silbernen
Tablett angerichtet, soll
das neue Original an den
Käsetheken zusätzlich für
Spontankäufe sorgen

EXKLUSIVITÄT
GARANTIERT
Frischkäse ist nicht gleich Frischkäse.
Was ähnlich aussieht, ist noch lange
nicht gleich. Grob gesehen, lässt sich
die Käsesorte Frischkäse in Quark und
Hüttenkäse (beide gehören nach der
Käse-Verordnung zur Gruppe der Frisch-
käse), klassische Frischkäse und -Zuberei-
tungen, aufgeschäumte Frischkäse sowie
Premium-Frischkäse einteilen. Petrella
zählt klar zur Gruppe der hochwertig
veredelten Frischkäse-Zubereitungen.
Das Familienunternehmen Petri legt auch
in der zweiten Generation großen Wert
auf ihr eigenes Herstellungsverfahren, viel
Handarbeit, hohe Produktqualität und
beste Zutaten. Täglich frisch ausgesuchte
Gemüse und Kräuter aus kontrolliertem
Anbau und aus der Region angeliefert,
geben den Erzeugnissen von Petri Fein-
kost das gewisse Extra. So ist z. B. der
Schnittlauchlieferant aus Niedersachsen
seit 25 Jahren derselbe geblieben. Ver-
arbeitet werden in Glesse, einem kleinen
Ort im Weserbergland, Kuh- und Ziegen-
milch. Die Milch wird schonend und hygi-
enisch aufbereitet und zu verschiedenen
Frischkäse-Zubereitungen verarbeitet.

Eine Extra-Torte
zum Jubiläum

Petrella, das ist immer noch die Mutter aller Frischkäsetorten in der
Bedienungstheke. Zugleich aber auch der Garant für das gewisse

Etwas. Und das seit mittlerweile 25 Jahren. In diesem Jahr feiert der
exklusive Frischkäse aus dem Weserbergland sein silbernes Jubiläum.

„Schnittlauch“ hielt Petrella den Einzug
in die Bedienungstheken des Lebensmit-
teleinzelhandels. In den vergangenen Jah-
ren überzeugten neben weiteren streich-
zarten, cremigen Petrella-Varianten auch
Frischkäsetorten, -rollen, oder –pasteten.
Heute gibt es die streichzarte Frischkäse-
zubereitung nicht nur in einer exklusiven
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Auswahl an den Käse-Bedienungstheken,
sondern auch in sechs verschiedenen Sor-
ten im SB-Kühlregal.

Jetzt, im Jubiläumsjahr 2016, wird der
25. Geburtstag dieses Frischkäse-Klassi-
kers mächtig gefeiert, kündigt Sven Tönjes
an. Der Geschäftsführer von Petri Feinkost
hat eigens dafür den besonders exklusiven
Jubiläums-Frischkäse mit cremig-leichtem
Frischkäse und den obligatorischen fri-
schen Zutaten kreiert. Das Ganze wird jetzt
dem Einzelhandel auf einem silbernen Ta-
blett serviert. „Wir werden auf jeden Fall
mit unserem Jubiläums-Frischkäse auffäl-
lige und trendige Akzente in der Bedie-
nungstheke setzen“, meint Tönjes. Denn
gerade hier im Servicebereich – so Tönjes
weiter – machten Leidenschaft, Genuss,
Frische und nicht zuletzt auch Qualität
den Unterschied und sorgen für mehr Pro-
fil an der Bedienungstheke.

Aber auch das SB-Kühlregal wird in
die Jubiläumsaktivitäten einbezogen. Hier
wird eine kleinere 100-g-Variante des neuen
Jubiläums-Frischkäses erhältlich sein, die
nicht nur durch die Abstreuung aus frischer
Paprika und Schnittlauch überzeugen wird.

Neben den neuen Jubiläums-Kreationen
der Marke Petrella gibt es auch weitere
besondere Neuheiten aus dem Hause Pe-
tri/Wesa Feinkost. Bereits auf der letzten
Anuga in Köln fanden die neuen „schnitt-
zarten Variationen“ (Tönjes) unter dem
Label „Primello“ große Beachtung bei den
Fachbesuchern und erhielten auch den In-
novationspreis „Anuga taste 15“.

„Frisch, lecker und dreieckig“, so prägen
seit Jahresbeginn sechs sehr ausgefallene
Sorten ein neues Primello-Sortiment. Das
sind im Einzelnen:
❚ Frischkäse-Törtchen Shrimps, mit

Shrimps, würzigem Knoblauch und Dill.

❚ Frischkäse-Törtchen Jalapeño, mit
scharfen roten und grünen Jalapeños.

❚ Frischkäse-Törtchen Toskana, mit To-
mate, Paprika, würzigem Knoblauch und
Basilikum.

❚ Frischkäse-Törtchen Lachs, mit Lachs,
Meerrettich und Dill.

❚ Frischkäse-Törtchen Bunter Pfeffer“ mit
grünen und schwarzen Pfefferkörnern
sowie

❚ Frischkäse-Törtchen Paprika-Chili, mit
einer fruchtig-scharfen Note.

„Besonders die Tortenstück-Optik hat so-
fort für neue Impulse in der wachstums-
starken Kategorie gesorgt“, bekräftigt Tön-
jes. Insgesamt bietet der Jubilar also neue
und vor allem kulinarische Impulse in der
Kategorie Frischkäse-Zubereitungen.

„Wir kombinieren
modernste Produk-

tionstechnologie mit
handwerklichem Kön-

nen und erzielen einen
exklusiven Frisch-

käse“. Sven Tönjes,
Geschäftsführer Petri

Feinkost.

Formgebung und Optik des Jubiläums-Frischkä-
ses demonstrieren auf den ersten Blick den groß-
zügigen Einsatz von frischen Zutaten und frischen
Kräutern. Das macht Appetit auf mehr und un-
terstreicht zusätzlich den Premiumcharakter. A
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Das ist es, was Essen von Genießen und

Gut von Großartig unterscheidet.

Im Gegensatz zu anderen lang gereiften

Käsesorten ist Old Amsterdam

weder bröckelig noch trocken.

Auch das macht den Unterschied!

Old Amsterdam passt perfekt zu

jeder Käseplatte, zum Abendbrot

ebenso wie zu einem genüsslichen

Lunch amWochenende.

www.oldamsterdam.de

Old Amsterdam
Gereifter Käse
zum Schneiden!
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Liebe Leser,
Sie möchten wissen, über
welches Unternehmen oder
welche Marke in welcher
Ausgabe von Milch-Mar-
keting im letzten Jahr ein
Beitrag erschienen ist?

Kein Problem! Denn auf
den folgenden Seiten stellen
wir Ihnen wieder sämtliche
Unternehmens- und Mar-
kenregister, die in den Aus-
gaben 1 bis 12 von Milch-
Marketing veröffentlicht
wurden, vor.

Die Register sind alphabe-
tisch geordnet, und Sie wer-
den bei der Durchsicht sehr
schnell erkennen, ob Sie
in der jeweiligen Ausgabe
einen kurzen oder längeren
Beitrag über das Sie interes-
sierende Unternehmen oder
die Sie interessierende Mar-
ke nachschlagen können.
Vorausgesetzt natürlich,
dass Sie noch über sämt-
liche Ausgaben des letzten
Jahres verfügen.

Falls nicht, hilft ein Blick
ins Internet, wo Sie unter
www.moproweb.de in den
Milch-Marketing-Ausgaben
bequem blättern können.

Viel Erfolg bei der Recher-
che wünscht das Redakti-
onsteam von

Milch-Marketing
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Ehrmann

Schwungvoller
Start ins neue Jahr
Die Molkerei Ehrmann kündigt einen schwungvollen Start ins
Jahr 2016 an und präsentiert in der Joghurtrange Almighurt die
Linie „Hüttenspass“. Die vier innovativen Sorten sollen die Ver-
braucher mit traditionellen und beliebten Hüttenspezialitäten wie
Apfelstrudel, Marillenknödel, Kaiserschmarrn und Germknödel
verwöhnen und sind nicht nur für Hüttenfreunde ein absolu-
tes Highlight, so der Hersteller. Auffällig ist bei den Produkten
auch das Verpackungsdesign. Unterstützt wird der Produktlaunch
durch zahlreiche Werbemaßnahmen, vor allem in Form einer
Funkkampagne. Weitere Online-Bausteine rund um diese Kampa-
gne sorgen darüber hinaus für Aufmerksamkeit.

Des Weiteren stellt Ehrmann das Sortiment Monster Backe mit
einem überarbeiteten Markenauftritt vor, um den kleinen Kunden
noch mehr kindgerechten Spaßfaktor zum Quetschen, Löffeln und
Knicken zu bieten.

Parallel wird die Monster Backe-Neuheit, Schokopudding mit
Knisterperlen, eingeführt. Der neue Schokopudding wird in zwei
Sorten – mit Vanille- und mit Milch-Haselnusscreme – im 135-g-
Dreikammerbecher (UVP: 0,99 Euro) angeboten. Für Spaß beim
Verzehr sorgen die Knisterperlen – mit einem unvergleichlichen
„Zisch-Erlebnis“. Zudem startet Ehrmann eine neue Werbekampa-
gne für Monster Backe, für hohe Präsenz und Nachfrage bei den
kleinen Verbrauchern.

Auch bei Ehrmanns Traditionsmarke Obstgarten tut sich etwas:
Der (laut Ehrmann) Marktführer im Segment Fruchtquark für
Erwachsene wartet mit einem umfangreichen Aktivierungspaket
für Handel und Endverbraucher auf. Dabei kündigt Ehrmann ei-
nen attraktiven Auftritt mit einer neuen Inszenierung des Themas
„Obst“ an. Die inhaltliche Botschaft „Mit sonnengereiftem Obst“
soll dabei den qualitativen Anspruch der Marke Obstgarten, nur
hochwertige Obstzubereitungen anzubieten, unterstreichen. Au-
ßerdem werden neue Obstgarten-Sorten „Nach heimischer Art“
eingeführt: Apfel, Erdbeere-Rhabarber, Rote Grütze und Stachel-
beere. Abgerundet wird die Offensive mit einer großen Werbekam-
pagne für Obstgarten ab Februar. Die unverbindliche Preisemp-
fehlung für Obstgarten liegt bei 0,45 Euro pro 125-g-Becher.

Und schließlich startet auch das Fruchtquark-Sortiment Früch-
teTraum schwungvoll ins neue Jahr, und zwar gleich mit vier
fruchtig-exotischen Sorten (UVP: 0,39 Euro pro 125-g-Becher).
Dabei handelt es sich um Blutorange-Granatapfel, Ananas, Kiwi-
Stachelbeere und Kirsch-Banane, die für fruchtig-frische Impulse
im Kühlregal und für noch mehr Vielfalt sorgen sollen. Kontakt:
info@ehrmann.de

Schwungvoller 

SBtrendfood

Servierfertige
Mahlzeiten
auf pflanzlicher
Basis

SBtrendfood trägt dem Trend „Vegan“ mit der neuen Linie
servierfertiger Mahlzeiten Gourmet Bio & Vegan Rechnung. Das

Sortiment besteht aus den Artikeln Seitan-Gulasch mit grünen
Erbsen, Seitan-Geschnetzeltes, Vegane Paella, Farfalle Seitan-

Ragù, Panierte Olivenbällchen und Panierte Gemüsebällchen.
Die Produkte sind reich an pflanzlichem Eiweiß und werden ohne

Konservierungsstoffe hergestellt. Sie werden in 180-g-Packungen
angeboten. Kontakt: info@heiderbeck.com, www.heiderbeck.com

Kleine Köstlichkeiten
große Wirkung!
Das Fachbuch für mehr
EEErrrfffooolllggg iiimmm CCCaaattteeerrriiinnnggg...

*Preis inklusssive MwSt. frei Haus innerhalb Deutschlands. Preisänderungen vorbehalten.

Bestellen Sie jetzt für nur € 138,–*.
Weitere Infos unter www.blmedien.de

NEU!
ANZEIGE

Odenwälder Käsekeller

Schnittkäse mit
„Drachenblut“-Füllung

Eine fruchtig-pikante Hommage an die Dra-
chen aus dem Odenwald hat Affineur Klaus
Wolf mit dem Drachenkäse geschaffen. Der
drei Monate gereifte Käse wird mit 48 Boh-
rungen versehen, die mit Drachenblutsenf aus der südafrikanischen
Peppadewfrucht gefüllt werden. Außerdem wird die Rinde des Käses
mit einer Jalapeno-Gewürzmischung ummantelt. Der Drachenkäse
wird als Ca.-2,5-kg-Laib angeboten. Kontakt: info@odw-kaesekeller.de
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❚ NEUE PRODUKTE

Frischli Milchwerke

Stracciatella-Creme
für Großverbraucher

Die Frischli Milchwerke erweitern ihr Dessertportfolio für
Verwender im Großverbraucherbereich um die neue Stracciatel-

la Creme. Das neue Dessert überzeugt als köstliche Sahnecreme mit
knackigen Stücken aus hochwertiger Schokolade, so der Hersteller. Das Pro-

dukt ist absolut unkompliziert in der Handhabung und schnell servierfertig. Die Stracciatella
Creme kann pur serviert werden, eignet sich aber auch hervorragend für phantasievolle und
neuartige Dessertkompositionen, die im Nu umsetzbar sind. Sie ist ungekühlt lange haltbar
und wird im wiederverschließbaren 5-kg-Gebinde angeboten. Kontakt: verkauf@frischli.de

Privatmolkerei Bauer

Neue Markenbotschafter
für die Kinderrange

Seit Anfang dieses Jahres zieren – statt der
bisherigen Markenbotschafter Biene Maja
und ihre Freunde – die berühmten Dschun-
gelbuch-Charaktere wie Mogli, Balu und
Kaa die neuen Bauer-Joghurts, Drinks und
Snacks. Der Joghurt mit nur 1,8 % Fett im
Milchanteil in den Sorten „Vanille“, „Erdbee-
re“, „Pfirsich-Banane“ und „Himbeere“ ist im
125-g-Einzelbecher zum unverbindlich emp-
fohlenen Ladenverkaufspreis von 0,45 Euro
erhältlich. Zusätzlich gibt es die Joghurtva-
riationen „Erdbeere“ und „Pfirsich-Banane“
im 4 x 100-g-Multipack zum unverbindlich
empfohlenen Ladenverkaufspreis von 1,29
Euro. Der Joghurt Drink in den Geschmacks-
richtungen „Erdbeere“ und „Banane“ im 4
x 100-g-Becher ist zum UVP von 1,69 Euro
im Kühlregal zu finden und der Dschungel-
Snack im 6 x 50-g-Becher in den Sorten „Erd-
beere“, „Banane“ und „Aprikose“ zum UVP
von 1,19 Euro. Kontakt: vertrieb@bauer-milch.de

Delina

Schafskäserolle für
die Bedienungstheke

Die in Kempen ansässige Delina GmbH bietet einen neuen Artikel
für die Käse-Bedienungstheken an. Dabei handelt es sich um die Schafs-
käserolle frisch im 1-kg-Format. Sie wird von dem spanischen Hersteller Hijos

de Salvador Rodriguez hergestellt und unter der Marke El Pastor de la Polvorosa ange-
boten. Die Restlaufzeit liegt laut Delina bei mindestens 28 Tagen. Kontakt: lewin@delina.de

Weight Watchers

Körniger Frischkäse

Weight Watchers erweitert sein Mopro-Portfolio um körnigen
Frischkäse. Angeboten werden die beiden Sorten Tomate und
Chili-Paprika. Die unverbindliche Preisempfehlung liegt bei
1,39 Euro pro 150-g-Becher.

MW Berchtesgadener Land

Neuer Auftritt
für die Alpenzwerge

Die Milchwerke Berchtesgadener Land präsentieren ihr
Kindersortiment Alpenzwerge in einem neuen Verpackungs-
design. Die neue, fröhliche und junge Optik soll die Herkunft
der Alpenzwerg-Produkte ganz deutlich zeigen und die Ge-
nossenschaftsmolkerei als Qualitätsabsender erkennen lassen.
Das Sortiment besteht derzeit aus vier Bio-Joghurt-Varianten
und der Bio-Schokomilch. Kontakt: info@molkerei-bgl.de

Edelweiß

Chavroux-Ziegenrolle
mit neuer Rezeptur

Köstlich, cremig und mit Kern: Hersteller Edelweiß
präsentiert den Chavroux-Ziegenweichkäse „Die milde

Rolle“ jetzt mit einer neuen Rezeptur und in runder
Form. Laut Edelweiß ist die Ziegenrolle jetzt noch cremiger, noch köstlicher und noch

französischer. Dank ihrer Konsistenz eignet sie sich sowohl zum Zubereiten von kalten
und warmen Gerichten als auch zum Pur-Genießen, zum Überbacken oder als Brotbelag.
Die neue Ziegenweichkäserolle von Chavroux wird in der 150-g- Packung angeboten. Die

unverbindliche Preisempfehlung liegt bei 2,39 Euro.

Hochwald Foods

Neue Jahresedition
bei Elinas-Joghurt

Hochwald Foods erweitert das Sortiment
Elinas mit griechisch positionierten Jo-
ghurts aus deutscher Produktion um die
Jahresedition Elinas Götterfrucht. Dabei
handelt es sich um eine Kombination
aus Kaki, deren Name aus dem Griechi-
schen stammt und „die göttliche Frucht“
bedeutet, und spritziger Orange unter
cremig-sahnigem Naturjoghurt. Die neue
Jahresedition wird im 4 x 150-g-Multipack

angeboten
und
kostet
(UVP)
1,89 Euro.

Kontakt:
info@

hochwald.de

Edelweiß

Chavroux-Ziegenrolle 
mit neuer Rezeptur 

präsentiert den Chavroux-Ziegenweichkäse „Die milde 
Rolle“ jetzt mit einer neuen Rezeptur und in runder 

für Großverbraucher

Die Frischli Milchwerke erweitern ihr Dessertportfolio für 
Verwender im Großverbraucherbereich um die neue Stracciatel-

la Creme. Das neue Dessert überzeugt als köstliche Sahnecreme mit 

Delina

Schafskäserolle für 
die Bedienungstheke

Die in Kempen ansässige Delina GmbH bietet einen neuen Artikel 
für die Käse-Bedienungstheken an. Dabei handelt es sich um die Schafs-
käserolle frisch im  1-kg-Format. Sie wird von dem spanischen Hersteller Hijos 

Weight Watchers erweitert sein Mopro-Portfolio um körnigen 
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Uplegger Food Company

Erste vegane Joghurtalternative auf Kokosbasis
Die Uplegger Food
Company (UFC)
bringt zum Fe-
bruar 2016 unter
dem Namen The
Coconut Colla-
borative die erste

vegane Joghurtalternative auf Kokosbasis auf den Markt. Das Produkt besteht aus 95 %
Kokos (50% Kokosmilch/45% Kokoswasser), Mais- und Kartoffelstärke, dem aus Früch-
ten gewonnenen Verdickungsmittel Pektin und veganen Joghurtkulturen. Erhältlich sind
die Varianten Pur (UVP 1,79 Euro), Heidelbeere (1,89 Euro) und Mango-Passionsfrucht
(1,89 Euro). Dass eine Joghurtalternative mit einem derart hohen Kokosanteil ihren
Preis hat und dieser mit 1,79 EUR pro 120-g-Verkaufseinheit ungleich höher ausfällt, als
bei einem herkömmlichen Erdbeerjoghurt, erklärt Marcus Kühn von UFC folgenderma-
ßen: „Die Kokosnuss ist keine Kuh. Es ist relativ aufwendig, Kokosmilch zu gewinnen
und daraus ein Produkt mit hoher Auflage zu fertigen, ohne dass die Qualität leidet.
Für den Preis von einem Liter Kuhmilch erhält man in der Herstellung lediglich einen
Bruchteil Kokosmilch“. Kontakt: zentrale@uplegger.de

Feinkost Merl/FrieslandCampina Foodservice

Valess-Salate to go

Auch in 2016 setzt die Frischemanufaktur
Merl auf attraktive Kooperationen mit nam-
haften Markenherstellern. So stehen dem
Handel ab sofort vegetarische Feinkostsa-
late unter der Marke Valess von Friesland-
Campina Foodservice zur Verfügung, die
für nachhaltige Impulse im Wachstums-
markt der vegetarischen Produkte sorgen
sollen. Erhältlich sind die drei vegetarischen
und frischen Salatkreationen Valess-Salat
griechischer Art mit Nudeln, Thai-Curry-
Art mit Nudeln und Mediterraner Salat mit
Zartweizen. Die Snacks werden ohne Zu-
satz von Konservierungsstoffen hergestellt
und enthalten die saftigen Valess-Stückchen
aus Kuhmilch und Pflanzenfasern. Sie wer-
den als Veggie-Snack to-go in Snackgröße
mit praktischer Gabel für den Direktver-
zehr angeboten. Die unverbindliche Preis-
empfehlung liegt bei 2,49 Euro pro 180-g-
Portion. Kontakt: info@merl.de

Gabler Saliter

Milchdrinks in
handlichen Glasflaschen

„Die kleinen für den großen Genuss“ prä-
sentiert jetzt Hersteller Gabler Saliter. Dabei
handelt es sich um drei Milchmischgetränke
in den Sorten Erdbeere, Vanilla und Schoko.
Die Drinks werden aus Allgäuer Milch her-
gestellt, haben einen Fettgehalt von nur 1,5
Prozent und zeichnen sich laut Hersteller
durch einen vollmundigen Geschmack aus.
Sie werden in handlichen 250-ml-Glasfla-
schen angeboten. Kontakt: info@saliter.de

Berglandmilch

Fruchtige Drinks fürs Kühlregal

Die österreichische Berglandmilch bietet im Lattella-Molke-
drink-Sortiment die beiden stärksten Sorten Mango und Ma-
racuja auch als laktosefreie Varianten an. Die Drinks werden
aus hochwertigen Früchten und reiner Molke aus gentech-
nikfreier Milch schonend hergestellt – ohne den Einsatz von
Konservierungs- und Farbstoffen. Des Weiteren präsentiert
Berglandmilch unter der Marke Schärdinger mit Smoojo den
ersten Smoothie mit Naturjoghurt für Österreich. Smoojo ist
laut Berglandmilch fruchtig wie ein Smoothie und mild wie

ein Joghurt. Der Smoojo wird aus Naturjoghurt, vermischt mit
fein pürierten Früchten, hergestellt. Das Produkt ist naturrein
und wird ohne Zusatz von Aromen und Zucker nur mit Frucht-
süße hergestellt. Smoojo wird in einer 250-ml-PET-Flasche in
den Sorten Erdbeer-Banane, Mango – Maracuja und Ananas-
Banane- Kokos angeboten. Kontakt: office@berglandmilch.at

Berglandmilch

Fruchtige Drinks fürs Kühlregal

Die österreichische Berglandmilch bietet im Lattella-Molke-
drink-Sortiment die beiden stärksten Sorten Mango und Ma-
racuja auch als laktosefreie Varianten an. Die Drinks werden 
aus hochwertigen Früchten und reiner Molke aus gentech-
nikfreier Milch schonend hergestellt – ohne den Einsatz von 
Konservierungs- und Farbstoffen. Des Weiteren präsentiert 
Berglandmilch unter der Marke Schärdinger mit Smoojo den 
ersten Smoothie mit Naturjoghurt für Österreich. Smoojo ist 
laut Berglandmilch fruchtig wie ein Smoothie und mild wie 

ein Joghurt. Der Smoojo wird aus Naturjoghurt, vermischt mit 

Di Gennaro

Drei Spezialitäten aus Italien

Di Gennaro präsentiert zwei Hartkäse der italie-
nischen Käserei Occelli: Der Nel Fieno Maggengo
wird aus Kuh- und Ziegenmilch hergestellt und reift
mehrere Monate lang im Heu. Der Occelli al Malto

D’Oro e Whiskey aus Kuh-, Schafs- und Ziegenkäse
wird mit Gerstenmalz und Whiskey geschmack-
lich verfeinert, wobei sich sein intensiver Ge-
schmack mit feinen Räucheraromen entwickelt.

Beide Käse werden als 7-kg-Laibe angeboten.
Darüber hinaus hat Di Gennaro noch einen neuen

Weichkäse im Portfolio, den Camembert die Bufala. Dieser Käse
zeichnet sich durch seinen cremigen Teig und einen süßen, milchigen

Geschmack aus. Er ist im 300-g-Format erhältlich. Kontakt: info@digennaro.de
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❚ KONTAKTE

Andechs. Biologisch und regional erzeugt
ist für viele Verbraucher die beste Wahl
beim Kauf von Lebensmitteln – das hat
nach Angaben der Andechser Molkerei
Scheitz die Bio-Studie aufgezeigt, die vom
Marktforschungsinstitut ICON Added
Value (Nürnberg) in ihrem Auftrag durch-
geführt wurde. Mit dem Bio-Siegel, das
vom Freistaat Bayern verliehen wird, kenn-
zeichnet die Andechser Molkerei Scheitz
ab sofort eine Auswahl ihrer Produkte, die
die Herkunfts- und Qualitätskriterien des
bayerischen Bio-Siegels erfüllen.

Die Einhaltung wird von staatlich zu-
gelassenen und überwachten Kontrollstel-
len überprüft. „Mit dem bayerischen Bio-
Siegel bieten wir dem Verbraucher, der
regionale Bio-Produkte aus Bayern kaufen
möchte, eine klar definierte Orientierungs-
hilfe am Kühlregal“, so Geschäftsführerin
Barbara Scheitz.

Berlin. Anlässlich des „Milchpolitischen Frühschoppens“ im Rahmen der Grünen Wo-
che in Berlin erläuterte Peter Stahl, Vorsitzender des Milchindustrie-Verbandes, die be-
stehende Marktlage. „Der Weltmarktpreis hat sich für alle Milchprodukte deutlich abge-
kühlt, obwohl die durch den russischen Importstopp ausgebliebenen Lieferungen nach
Russland teilweise in andere Länder umgeleitet werden konnten. Und das ist schwierig
für Molkerei und Erzeuger“. Mehr Milch floss in die europäischen Käsereien und hat den
Schnittkäsemarkt unter Druck gesetzt.

Die Folge der schwierigen Situation am Milchmarkt waren und sind deutlich niedrigere
Rohmilchpreise nicht nur für deutsche Milcherzeuger. Das erste Halbjahr 2016 wird da-
her aller Voraussicht nach im Schnitt unter dem Vorjahresniveau liegen. „Dies stellt die
Milcherzeuger vor erhebliche wirtschaftliche Probleme“, beschreibt Stahl die momentane
Situation auf den Höfen. Für das gesamte Jahr 2015 geht der Verband von einem Durch-
schnittspreis von ca. 29 Cent/kg bei 4,0 Prozent Fett aus. Die regionale Spreizung ist dabei
in Deutschland jedoch enorm. Molkereien mit einem hohen Anteil an Marken im Sortiment
können besser auszahlen als die Molkereien, die im Commoditybereich unterwegs sind.

Das Podium des Milchpolitischen Frühschoppens 2016 (von links): MIV-Vorsitzender Peter Stahl,
Agrarunternehmer Dr. Willi Kremer-Schillings, Jens Schap, EU-Kommission, Moderator An-
selm Richard (Landw. Wochenblatt Westfalen-Lippe), Dr. German Jeub, BMEL, und Christian
Schramm, Zott.

Der Bayerische Staatsminister für Ernährung, Landwirtschaft und Forsten, Helmut Brunner, be-
suchte den Stand der Andechser Molkerei Scheitz auf der Internationalen Grünen Woche in Ber-
lin und stellte gemeinsam mit Geschäftsführerin Barbara Scheitz das bayerische Bio-Siegel der
Öffentlichkeit vor Foto: Schmalz/StMELF

Berlin. Anlässlich des vom Milchindu-
strie-Verband (MIV) traditionell im Um-
feld der Grünen Woche ausgerichteten
Branchentreffen „Milch-Montag“ in den
historischen Räumen der ehemaligen Ber-
liner Stadtmolkerei Bolle berichtete u. a.
der MIV-Vorsitzende Peter Stahl (Hoch-
land) den 200 geladenen Gästen von den
sich verändernden Rahmenbedingungen
in der Milchwirtschaft. Was die Branche
stark gemacht habe, Innovationskraft und
Produktivität, müsse aufrechterhalten blei-
ben, sagte Stahl, ohne dabei die kontrover-
sen Themen gesunde Ernährung und Tier-
wohl außer Acht zu lassen. Hier liege für
die Milchindustrie eine kommunikative
Herkulesaufgabe.

Der MIV-Vorsitzende Peter Stahl sieht in der
Kommunikation aktuell sehr kontrovers disku-
tierter Themen wie zum Beispiel Tierwohl und
gesunde Ernährung eine „Herkulesaufgabe“
für die deutsche Landwirtschaft
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Berlin. Journalisten vom Saarländischen Rundfunk, Friesischem
Tageblatt, Der Spiegel, Landeszeitung für die Lüneburger Hei-
de, brand eins und WDR sind mit dem Journalistenpreis „Faire
Milch“ ausgezeichnet worden. Aus mehr als 80 Einreichungen hat-
te die Jury die Qual der Wahl. Die Preisträger wurden im Rahmen
eines Symposiums des Bundesverbandes Deutscher Milchviehhal-
ter (BDM) e.V. aus Anlass der Internationalen Grünen Woche vor
rund 1.000 Gästen ausgezeichnet. Viele der eingereichten Beiträge
aus dem Jahr 2015 befassten sich mit den dramatischen Entwick-
lungen und den Folgen rund um die Milch nach dem Fall der
Milchmengenregulierung.

München. Der irische Ministerpräsident Enda Kenny hat An-
fang Januar das Spitzenrestaurant Shane’s Restaurant besucht. Im
Rahmen seines dreitägigen Deutschland-Aufenthalts ließ er es sich
nicht nehmen, den im irischen Limerick geborenen Starkoch Sha-
ne McMahon zu treffen. McMahon lebt seit 24 Jahren in Deutsch-
land und eröffnete nach verschiedenen Stationen in der Spitzen-
gastronomie 2006 sein eigenes Restaurant. Shane’s Restaurant
gehört inzwischen zu den kulinarischen Hotspots in München.
McMahon ist auch als Food-Experte tätig und seit zwei Jahren
Werbepartner der irischen Molkereimarke Kerrygold. Der irische
Ministerpräsident und der Starkoch tauschten sich während des
Lunchs auch über die Perspektiven der irischen Lebensmittelindu-
strie in Deutschland aus.

Michael Braun (links) und Romuald Schaber (rechts) vom BDM mit den
Preisträgern des Journalistenpreises 2015: Holger Fröhlich, Landwirt El-
mar Hannen, Klaus Schreiber, Sven Ihden, Anna Sprockhoff, Nils Kla-
witter und Mirko Tomic (v.l.n.r.). Foto: berlin-event-foto.de

Der irische Ministerpräsident Enda Kenny machte bei seinem Deutsch-
land-Besuch auch einen Abstecher zu seinem Landsmann und Starkoch
Shane McMahon in München. Im Bild (von links nach rechts): Donal
Denvir (Bord Bia), Enda Kenny, Shane McMahon, Mario Corti (Koch,
Luce d‘Oro) und Michael Collins, irischer Botschafter in Deutschland.

Berlin. Der Bayerische Landwirtschaftsminister Helmut Brunner
will den Absatz bayerischer Spezialitäten und Agrarprodukte in
Japan voranbringen. Bei einem Treffen mit dem japanischen Vize-
Landwirtschaftsminister Hiromichi Matsushima auf der Grünen
Woche in Berlin vereinbarten beide Politiker die Eckpunkte ei-
ner für dieses Jahr geplanten Delegationsreise nach Tokio und
Fukuoka. „Mit dem Besuch wollen wir die Handelsbeziehungen
zwischen Japan und Bayern ausbauen und neue Türen für unse-
re Agrar- und Ernährungswirtschaft öffnen“, sagte Brunner. Der
sehr westlich orientierte Verbrauchermarkt mit 126 Millionen
Konsumenten und einer kaufkräftigen Mittelschicht sei für die
bayerische Ernährungsbranche äußerst interessant.

Leutkirch/Allgäu. Pünktlich zum 90. Geburtstag von Novoplast
Verpackungen kann das Unternehmen eine weitere Zertifizierung
verbuchen: Der „BRC - Global Standard for Packaging and Packa-
ging Materials “ (Global Standard für Lebensmittelverpackungen)
ist weltweit gültig und wird von der „Global Food Safety Initiative“
(GFSI) anerkannt.

Der „BRC Global Standard“ wurde vom Verband der britischen
Einzelhändler mit klaren Anforderungen an die Lebensmittelsi-
cherheit entwickelt. In die Zertifizierung durch den TÜV Süd flos-
sen vor allem die Anwendung der Prinzipien von „Hazard Analysis
and Critical Control Point“ (HACCP) sowie „Good Manufactu-
ring Practice“ (GMP) ein – genauso wie die Analyse von Verfahren
und Technologien bei der Herstellung der Verpackungen.

Helmut Brunner und sein japanischer Kollege Hiromichi Matsushima
haben jetzt die Eckpunkte für eine in diesem Jahr stattfindende Delega-
tionsreise nach Japan vereinbart Foto Schmalz/StMELF

Novoplast-
Geschäftsführer
Jürgen Reck (r)
und der Leiter Qua-
litätsmanagement,
Joachim Stelzer,
freuen sich über die
BRC-Zertifizierung
und sehen das
Unternehmen
damit für weitere
Zielmärkte im
Ausland gerüstet
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>> Entwicklungen in der Milchwirtschaft

zeigt das ZMB Jahrbuch Milch 2015 auf.

Statistiken zu Milchprodukten, Verar-

beitung, Verbrauch und Außenhandel

belegen die Dynamik in dieser Branche.

Preisdaten ergänzen das Zahlenwerk. Es

verschafft einen Überblick über die Märkte

in Deutschland, der EU und relevanten

Drittländern.

>> Kommentare und Graphiken veran-

schaulichen kompakt das Datenmaterial.

>> Das ZMB Jahrbuch ist unentbehrlich

für alle, die sich mit dem Milchmarkt

beschäftigen.

>> Bestellen Sie bequem

im Internet unter

moproweb.de/zmb2015

oder mit Hilfe des QR-Codes.

Name:

Firma:

Straße:

PLZ/Ort:

BITTE PER FAX, E-MAIL
ODER POST AN:
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG
„Buchbestellung“
Max-Volmer-Str. 28
40724 Hilden
Tel.: 0 21 03/204-460
fachbuch@blmedien.de

B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG

Telefon:

Fax:

E-Mail:

Unterschrift:

❒ Ja, ich möchte ______ Exemplar(e) „ZMB-Jahrbuch Milch 2015“ für 98,00 Euro (inkl. MwSt. und Versand) pro Stück bestellen.

✁

Neueste

Zahlen

Veröffentlichung

Januar 2016
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IN KOOPERATION MIT

Lernen war noch nie so modern.

Kostenloses Käse-Basiswissen auf www.lanisto.dee
... so geht lernen heute!

Wann darf

sich ein Käse

„Bergkä
se“

nennen?
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