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- NORM
TRENDS

In Deutschland lauteten wahrend der Pandemie die Trendthemen: mehr Re-

gionalitat, mehr Produkte aus deutschen Landen, mehr Bio-Lebensmittel,
mehr Fokus auf die Nachhaltigkeit und das Tierwohl. Wenn wir aber einen
Blick Uber die Landesgrenzen hin nach Osterreich wenden, sehen wir, dass
unsere Trends dort ein recht normales Verbraucherverhalten darstellen.

Die Kuhlregale und Bedienungstheken sind zum Grofsteil mit dsterreichi-
schen Milchprodukten sowie Kase bestlckt und werden nur punktuell mit Le-
bensmitteln internationaler Hersteller ergénzt. Das Thema Regionalitat wird
beispielsweise in den Bundeslandern Vorarlberg und Tirol — mit ihren regional
agierenden Supermarkt-Ketten — unterstutzt und Produkten sowie Marken
aus der Region eine Plattform gegeben. Zudem nennt sich Osterreich Bio-
Europameister und seine Molkereien haben ihre Nachhaltigkeitsstrategien
bereits seit Jahren in die tagliche Arbeit integriert. Und die Erfolgsgeschichte
Heumilch hat in unserem Nachbarland ebenfalls seinen Ursprung.

Auch wenn die Inflation den &sterreichischen Kunden ebenso zusetzt und
zu einem geanderten Konsumverhalten —hin zu mehr Eigenmarken und zum
Discount — fUhrt, bleiben die sogenannten Trendthemen fur ihn ein fester
Bestandteil seines Einkaufs: Gunstig ja, aber bitte nachhaltig aus Osterreich.

THORSTEN WITTERTEDE

tw@blmedien.de
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OSTERREICHS AGRARISCHER
AUSSENHANDEL GEWINNT
STETIG AN BEDEUTUNG. DIE
PRODUKTE SIND INSBESON-
DERE IN GEOGRAFISCH NAHEN
ZIELMARKTEN BELIEBT - VOR
ALLEM BEIM NACHBARN IN
DEUTSCHLAND.

ie steigenden Export-Zahlen nach

Deutschland zeigen, wie wichtig der
hiesige Markt fur Osterreichist. Mehr als ein
Drittel der gesamten Agrarexporte gehen
nach Deutschland: Der wertmaliige Anteil
betrugim vergangenen Jahr 36,3 Prozent.

Milch und Molkereiprodukte im Wert von
883,34 Millionen Euro gingenaufdendeut-
schen Markt. Das Plus von 23,7 Prozent
gegenuber dem Vorjahr basiert zwar in
erster Linie auf den héheren Preisen, aber
esist auch eine leichte Mengensteigerung
zu konstatieren. Wie rasant sich das Ge-
schaft entwickelt hat, zeigt ein Blick in die
Vergangenheit. So belief sich der Export
nach Deutschland 1995 noch auf 51,38
Millionen Euro, wahrend der Import aus
Deutschland 71,33 Millionen Euro betrug.
Auch 1998 war die Aulienhandelsbilanz
mit dem groféen Nachbarn noch negativ,
ehe sie rund um den Jahrtausendwechsel
drehte. Im vergangenen Jahr standen den
883,34 Millionen Euro Importe im Wert von
638,72 Millionen Euro gegenUber.

Kase ist Osterreichs wichtigstes AuRen-
handelsprodukt im Milchbereich. Nach
Deutschland wurden 2022 Erzeugnisse im
Wert von 513,2 Millionen exportiert — das
entspricht einem Plus von 18,6 Prozent.
Die Menge stieg um sieben Prozent auf
fast 97 Millionen Kilogrammm. Damit liegt
Deutschland mit weitem Abstand an der
Spitze. Auf dem zweiten Platz liegt Italien
mit 55,21 Millionen Euro und 12,72 Milli-
onen Kilogramm. Es folgen Griechenland
im Wert und die Niederlande in der Men-
ge. Auch ein Blick auf die Entwicklung des
Kaseexports nach Deutschland lohnt sich.
Denn wahrend 1995 die Menge bei 3,79
Millionen Kilogramm und der Wert bei
14,76 Millionen Euro lagen, waren es im
Jahre 2010 bereits 45,88 Millionen Kilo-
gramm und knapp 200 Millionen Euro.  ng
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DEUTSCHLAND IST DER MIT GROSSEM ABSTAND
WICHTIGSTE ZIELMARKT FUR OSTERREICHISCHE
AGRARPRODUKTE. DAS ZEIGEN STEIGENDE EX-
PORT-ZAHLEN - AUCH FUR MILCH UND MOLKE-
REIPRODUKTE.

ualitative Umfragen haben ergeben, dass Osterreichische
Q Produkte in der deutschen Bevélkerung einen guten Ruf ge-
nielsen. Entsprechend grof ist das Gewicht des hiesigen Marktes
fur osterreichische Késereien und Molkereien. Milch-Marketing
sprach mit Christina Mutenthaler-Sipek, der Geschéaftsfuhrerin
AMA-Marketing, Uber die Bedeutung der Exporte, aber auch Uber
die Besonderheiten der Milchwirtschaft in der Alpenrepublik.

Milch-Marketing: 2022 war mit den Nachwirkungen der Pande-
mie und den Folgen des Ukraine-Krieges sehr herausfordernd
fiir die Molkereibranche. Wie beurteilen Sie das erste Halbjahr
2023?

Christina Mutenthaler-Sipek: Die 6sterreichische Molkereibran-
che hat einige sehr herausfordernde Jahre in Folge hinter sich.
Die Grunde dafur haben Sie bereits angesprochen. Der Druck am
Markt war auch in der ersten Jahreshalfte 2023 grof3. Die Preise
sind in allen Bereichen nach unten gegangen. Wir haben noch
keine aktuellen RollAMA-Zahlen zum ersten Halbjahr vorliegen,
aber aus dem ersten Quartal 2023 wissen wir, dass sich die Kon-
sumentinnen und Konsumenten bei Molkereiprodukten im mitt-
leren beziehungsweise gehobenem Preissegment eher zurtck-
gehalten haben.

Wie reagieren die dsterreichischen Hersteller von Kadse und
Milchprodukten auf die massiv veranderten Rahmenbedin-
gungen?

Die osterreichischen Kasereien und Molkereien sind bemuht, die
Milchmengen zu vermarkten und den Landwirtinnen und Land-
wirten einen stabilen Milchpreis zu ermoglichen. Sie beobachten
das derzeitige Marktgeschehen und vor allem die Entwicklung im
Bereich Handelsmarken sehr genau. Auf Produktebene zeichnet
sich ab, dassimmer mehr Hersteller in die Produktion hoher vere-
delter Milchprodukte investieren.

Wie wichtig ist der Exportmarkt und welche Rolle spielt
Deutschland dabei?

Der agrarische AufRenhandel gewinnt ungebrochen an Bedeu-
tung. Immer mehr heimische Molkereien suchenim Ausland nach
neuen Vertriebskanalen. Agrarprodukte aus Osterreich punkten
vor allem in geografisch nahen Zielmérkten; neun der top zehn
Export-Lander liegen in Europa. Deutschland ist der mit groféem
Abstand wichtigste Zielmarkt fUr 6sterreichische Agrarprodukte.
Viele Produzenten haben erfolgreich Fuf gefasst und bauen die
Partnerschaften mit den dortigen Handlern nun weiter aus. Das

unterstreichen nicht nur die steigenden Export-Zahlen — Uber ein
Drittel der gesamten Exporte gehen nach Deutschland — son-
dern auch qualitative Umfragen. Osterreichische Produkte sind
in der deutschen Bevdlkerung sehr hoch angesehen. Landwirt-
schaftliche Lebensmittel aus Osterreich haben einen guten Ruf,
vor allem das Aushangeschild Bergkase. ,.Wennich sehe, dass ein
landwirtschaftliches Lebensmittel aus Osterreich kommt, gibt
mir das ein gutes Gefuhl", so ein Zitat aus der Brandmeyer Studie
2022. ltalien ist der zweitwichtigste Exportmarkt aus Osterreich-
Sicht.

Welche Potenziale sehen Sie im deutschen Markt?

Deutschland ist der wichtigste Exportmarkt fir dsterreichische
Késereien und Molkereien, der in Zukunft bestimmt noch mehr
an Bedeutung gewinnen wird. 2022 wurden Milch und Molkerei-
produkte im Wert von 883,34 Millionen Euro nach Deutschland
exportiert — ein Plus von 24 Prozent gegenuber der Vorjahres-
periode. Erfreulich ist dabei, dass es auch eine leichte Mengen-
steigerung gegeben hat und das Plus nicht nur aus den hdheren
Preisen resultiert. Kase ist Osterreichs wichtigstes AuRenhan-
delsprodukt im Milchbereich. Im Vorjahr wurde Kase im Wert von
513,2 Millionen nach Deutschland exportiert — das entspricht
einem Plus von 19 Prozent. Die Menge stieg um sieben Prozent
aufrund 97 Millionen Kilogramm.

Nachhaltigkeit in all ihren Facetten hat fiir die Molkereibranche
in Osterreich eine besondere Bedeutung. Glauben Sie, dass
die schwierigen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen grund-
satzlichen Einfluss auf die Einstellung haben?

Die &sterreichischen Molkereien zahlen im Bereich Nachhaltigkeit
zu den Vorreitern in Europa. Immer mehr Unternehmen haben
bereits nachhaltige, dkologische Energiekonzepte implemen-
tiert, umihren CO,-Fultabdruck zu reduzieren. Sie arbeiten ener-
gieeffizient sowie umweltschonend und leisten ihren Beitrag zum
Klimaschutz. Die getatigten Investitionen basieren auf einer lang-
fristigen, nachhaltigen Ausrichtung und sind keine kurzfristigen
Entscheidungen, die sich von Jahr zu Jahr andern. Auch in der
AMA-Marketing und in unseren Qualitdtsprogrammen spielen
Nachhaltigkeit und Tierhaltung eine wesentliche Rolle. Das Futter
fur die Kihe stammt Uberwiegend aus der Region. Wird ergan-
zendes Futter zugekauft, muss es aus zertifizierten und kontrol-
lierten Betrieben stammen. Es dirfen nur GVO-freie Futtermittel
eingesetzt werden.

Bio-Produkte haben in Deutschland derzeit einen schweren
Stand. Wie sieht das in Osterreich aus?

Bio-Produkte trotzen der Krise und entwickeln sich stabil — das
kann man grundsatzlich sagen. Die Umsatze mit Bio-Lebensmit-
telnim &sterreichischen Lebensmitteleinzelhandel sind 2022 um
3,7 Prozent gestiegen, wahrend die gekaufte Menge um 3,5 Pro-
zent gesunkenist. Der Grund fur den Ruickgang der Mengen liegt
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Die im Sommer auf den weitldufigen Almwiesen grasenden Kiihe sind
mehr als nur ein perfektes Urlaubsfoto. Sie sind Teil einer nachhaltigen
Milchwirtschaft und der Qualitédtsprogramme der AMA-Marketing.

unter anderem im wieder haufigeren AufRer-Haus-Konsum nach
Ende der Lockdowns. Vergleicht man die Zahlen mit dem Vor-
Corona-Jahr 2019, dann ist ein klarer Aufwartstrend zu sehen:
Mengenmaliig gab es von 2019 bis 2022 eine Steigerungum 31,2
und wertemaléig um 42,7 Prozent. Der Bio-Anteil im Lebensmit-
teleinzelhandel hat 2022 mit 11,5 Prozent Uber alle Warengrup-
pen hinweg einen neuen Héchststand erreicht. Die Konsumen-
tinnen und Konsumenten halten Bio die Treue.

Gilt das fiir alle Produkte?

Innerhalb der einzelnen Warengruppen gibt es deutliche Unter-
schiede bei den Bio-Anteilen: Besonders hoch sind sie bei Trink-
milch (29,5 Prozent) und Naturjoghurt (26,4 Prozent). Deutlich
gestiegen sind die Bio-Anteile bei Fleisch und Geflugel (plus 16
Prozent von 2021 auf 2022), Frischobst (plus 12 Prozent) und
FrischgemuUse (plus 10 Prozent). Waren vor zehn Jahren die Mo-
tive fur Bio-Einkaufe noch primar die Selbstflursorge und der gute
Geschmack, so greifen Konsumentinnen und Konsumenten
heute starker wegen Nachhaltigkeit, Klima- und Umweltschutz
sowie Tierwohlin das Bio-Regal.

Wie groB ist der Bio-Anteil in der Landwirtschaft?

Die Bio-Erfolgsgeschichte in Osterreich lasst sich auch an den
Produktionskennzahlen ablesen. Bio hat in Osterreich eine
fast hundertjahrige Tradition: der erste Bio-Hof wurde 1927 in
Karnten registriert. 2022 wurden in Osterreich bereits 24.196
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Hofe biologisch gefuhrt, was einem Anteil von 22,5 Prozent aller
landwirtschaftlichen Betriebe entspricht —jeder fUnfte Betrieb ist
Bio. Die Bio-Betriebe bewirtschaften insgesamt 688.809 Hektar
Flache, das sind knapp 27 Prozent der gesamten landwirtschaft-
lichen Flache. Seit 2015 ist die Anzahl der Bio-Héfe um 17 Pro-
zent angestiegen und die biologisch bewirtschaftete Flache um
25 Prozent gewachsen.

Gibt es Zahlen zum Bio-Export nach Deutschland?

Wie sich speziell die Bio-Exporte entwickelt haben, lasst sich aus
den Aulienhandelsdaten leider nicht herausrechnen, da es fur Bio
keine eigenen Zollkapitel gibt. Wir rechnen damit, dass sich die
Bio-Exporte nach Deutschland parallel zu den allgemeinen Le-
bensmittelexporten nach Deutschland entwickeln.

Wie entwickeln sich die Alternativen fiir Milch und Molkerei-
produkte in Osterreich?

Nach einer Zeit hoher Wachstumsraten ist die Entwicklung der
Milchimitate in Osterreich zurzeit etwas gebremst. Der wertma-
Rige Anteil der pflanzlichen Milchimitate lag 2022 bei drei Prozent.
Gegenuber 2021 gingen sowohl der Umsatz um 3,6 Prozent als
auch der Absatz um 1,2 Prozent zurlck. Zuvor wuchs der Bereich
einige Jahre in Folge konstant. Vor allem wahrend der Corona-
Pandemie gab es mengenmafige Steigerungsraten zwischen
20 und 34 Prozent. Der Bereich bleibt aber nichtsdestotrotz auf
einem vergleichsweise niedrigen Niveau. ng

Besonders die Bergkase aus Osterreich sind bei deutschen Verbrau-
chern duBerst beliebt und somit ein wahrer Exportschlager ésterrei-
chischer Késereien.
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_- LAND DER BERGE

AGRARMARKT AUSTRIA

Wasser ist im Land der Berge von naturlicher Reinheit. Diese
Reinheit des Wassers, die Reinheit der Natur insgesamt,
ist ein wesentlicher Grund fiir die besondere Qualitat der
Lebensmittel aus den Alpen. Kristallklare Gebirgsbiche
und natiirliche Quellen speisen die Flisse und Seen des
Landes. Die meisten dieser Seen haben Trinkwasserqualitit.
Auch das Leitungswasser ist Grund- oder Quellwasser von
urspriinglicher Reinheit. Dies ist ein unschitzbarer Vorteil,
auch fur die Landwirtschaft. Wasser ist Leben — und es ist
auch Lebensmittel. Ob Bergkise, Speck oder die vielen anderen
Spezialititen aus dem Land der Berge: Gemeinsam ist ihnen
ihre Herkunft und die reine Natur, mit der sie hergestellt
werden.

www.ama.global



AUSGEZEICHNETE QUALTTAT

VIELE HERSTELLER HABEN EINEN ANSPRUCH AUF DEN BESTEN KASE.
UM SICH NATIONAL WIE INTERNATIONAL ZU MESSEN GIBT ES IN OSTERREICH MEHRERE
KASE-WETTBEWERBE. DIE WICHTIGSTEN STELLEN WIR VOR.

Prémiert werden die schmackhaftes-
ten, bestaussehenden oder die inno-
vativsten Késesorten. Zu den wichtigsten
Veranstaltungen gehoren der AMA-Ka-
sekaiser, die internationale Kasiade sowie
die internationale Almkaseolympiade wo
Osterreichische Kasesorten auf den Po-
desten stehen und pramiert werden.

Der AMA-Kasekaiser wird jedes Jahr von
der Agrarmarkt Austria Marketing (AMA)
ausgetragen. Diese Auszeichnung fur hei-
mische Késesorten ist ein wesentlicher
Beitrag zur Forderung der Qualitdt und
heimischen Kasekultur. Jeder Kaseprodu-
zent hat die Mdglichkeit, seine Produkte
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Aussehen von Teig und Rinde, Geruch
" und Geschmack sind die wichtigsten
Bewertungskriterien der Wettbewerbe.

einzureichen. Anschlielsend erfolgt die
Bewertung mittels eines zweistufigen Ju-
ryverfahrens. Die internationale Jury setzt
sich aus Kasesommeliers und -experten
zusammen. Sie bestimmen am ersten Tag
aus den Kase-Einsendungen eine engere
K&se-Auswahl. Dabei werden Eigenschaf-
ten wie Aussehen, Konsistenz, Geruch
und Geschmack bewertet. Am zweiten
Tag wahlen daraus Kasemeister aus dem
In- und Ausland die Gewinner. In einer ei-
genen Kategorie wird dabeiauch der beste
Export-Kase nach Deutschland bewertet.
Am 23. November dieses Jahres findet in
der Grazer-Helmut-List-Halle eine feier-
liche Gala statt, bei der die besten Kase

und deren Hersteller mit dem Kasekaiser
ausgezeichnet werden.

Bei der internationalen Kasiade in Hopf-
garten im Brixental werden neben Kase
aus Osterreich auch Kase aus Landern
wie lItalien, Frankreich und den Niederlan-
den von einer international besetzten Jury
bewertet. Der Wettbewerb findet alle zwei
Jahre statt und wird vom Verband der Ka-
serei- und Molkereifachleute ausgerich-
tet. Mit auf die Treppchen kommen unter
anderem auch die besten Milchprodukte,
wie Butter, Topfen (Quark) und Frisch-
kdse. Sie werden mit Gold-, Silber- und
Bronzemedaillen pramiert. Die 16. Inter-
nationale Kasiade findet in diesem Jahr
vom 19. bis 21. Oktober statt. Infos unter
fachleuteverband.at

Mehr als 100 Senner aus Osterreich,
Deutschland, Italien, Liechtensteinund der
Schweiz kdmpfen in diesem Jahr bei der
internationalen Almkaseolympiade um
die begehrten Siegertitel. Die Qualitatskri-
terien fur die Teilnahme an diesem Wett-
bewerb sind streng. Der Fachjury durfen
nur Rohmilchkase aus frischer Alpenmilch
prasentiert werden. Die K&se mussen auf
eingetragenen, bewirtschafteten
Alm hergestellt, unterschiedlich lange
gereift sein, um ihr typisches Aroma und
Aussehen zu entwickeln. Kase-Experten
aus Industrie, Handel, und Ausbildung aus
Osterreich, Sudtirol, Deutschland und
der Schweiz Ubernehmen die Bewertung.
Die Galturer Sennerharfe wird am dann
30. September im Sport- und Kulturzen-
trum in Galtur an die besten Kase in Gold,
Silber und Bronze vergeben. Infos unter

einer

galtuer.com/de/Events/ us
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en besten Einblick erhalt man mit persénlichen Einblicken
T direkt vor Ort," ist sich Christiane M&sl, Geschaftsfuhrerin
der Arge Heumilch sicher. Deshalb lud sie Fachberaterinnen und
Thekenmitarbeiterinnen aus dem Lebensmitteleinzelhandel zur
Studienreise in die Heumilchregion Bregenzerwald. Auf dem Pro-
gramm stand ein Besuch der Vorarlbergmilch, wo Geschaftsfih-
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27 TEILNEHMER AUS DEM DEUTSCHEN LEBENSMITTELEINZELHANDEL FOLGTEN MITTE JUNI

DER EINLADUNG DER ARGE HEUMILCH UND INFORMIERTEN SICH IM BREGENZERWALD UBER DIE
HEUWIRTSCHAFT UND DIE PRODUKTION VON VIELFALTIGEN HEUMILCH-KASESPEZIALITATEN.

rer Raimund Wachter und das Vertriebsteam um Michael Schatz-
mann unter dem Motto ,Heumilchkase und seine Freunde" lokale
Spezialitaten wie Surakas und Rasskas, aber auch bekannte Kase-
spezialitdten wie den Bergkase oder den Schnittkdse ,Arlberger”
mit passenden Getréanken und Beigaben prasentierten. Der Vor-
trag .Heuwirtschaft und ihre Bedeutung fur die alpenlandische




Kasetradition” stellte die Besonderheiten der Kaseproduktion
mit Heumilch vor, die sich abends beim Kasspatzle-Genuss er-
schmecken liefeen.

Kaseproduktion auf 1.400 Metern Seehdhe
Besonders beeindruckt zeigten sich die Teilnehmer vom Besuch
auf der Alpe Steris auf 1.441 Metern Seehdhe, bei dem sich der
junge Sennwahrend der Kaseherstellung Uber die Schulter schau-
en lieR, wahrend Alplerin Andrea Schwarzmann von der Arbeit auf
der Alpe und deren nachhaltige Bedeutung fur die Region erzahl-
te. Wir arbeiten jeden Tag fur den Erhalt unserer Landschaft und
die Produktion gesunder, nachhaltiger Lebensmittel. Es ist schon,
wenn das Fachpublikum so viel Interesse zeigt und das zu wirdi-
gen weild." Ein Interesse, das wohl gegenseitig war, auch die Kiihe
auf der Alpe waren neugierig auf die Besucher.

Nachhaltige Grunlandbewirtschaftung im Berggebiet bringt
zahlreiche Vorteile fur Klima, Artenvielfalt und Tiergesundheit.
Alma-Vertriebsleiter Christof Abbrederis erklarte die Dreistufen-
Landwirtschaft der Heumilchbauerinnen und Bauern im Bregen-
zerwald, die ein gelebtes Unesco-Weltkulturerbe ist. Zurtckim Tal
wurden weitere Kasespezialitdten im Bregenzerwalder Kasekeller
in Lingenau verkostet, wahrend Christina Rusch interessante Ein-
blicke in die Bregenzerwalder Kasestralte gab.

ANZEIGE

Heumilchbauern als Energiepioniere

Urspringlich und doch zeitgemaf prasentierte sich die Heu-
milchproduktion schlieRlich auf dem Bauernhof von Anton und
Maria Giselbrecht, wo sich die Reisegruppe ein Bild von moder-
ner Heutrocknung mittels photovoltaik-betriebener Trocknungs-
anlage machte. Nach der stimmungsvollen Bewirtung mitten im
Laufstall bildete ein Besuch der Sennerei Sulzberg, die zu den
Kaserebellen gehdrt, den Abschluss der Studienreise. Juniorchef
Andreas Krénauer flhrte durch den Betrieb, dessen Tradition bis
ins Jahr 1860 zurUckreicht. Die anschlielende Verkostung der
Spezialitaten der Kaserebellen bestéatigte eindricklich die Heu-
milch-Késevielfalt fur die Theke.

Arge Heumilch Geschaftsfuhrerin Christiane Mos| sagte ab-
schlieRend Uber den Erfolg der Veranstaltung: ,Wir freuen uns
sehr Uber das rege Interesse und werden &hnliches sicher wieder
einmal veranstalten. Wer die klein strukturierte Heuwirtschaft und
die nachhaltige Wirtschaftsweise einmal persédnlich erlebt hat,
weil die Qualitdt der Kasespezialitdten, die daraus entstehen,
umso mehr zu schatzen.”

Den Teilnehmern dieser Studienreise werden die genussvollen
Erlebnisse in der Heumilchwelt jedenfalls lange in Erinnerung blei-
ben. tw

ECHTE ABWECHSLUNG

FUR DAS SB REGAL

Da es manchmal einfach schnell gehen muss und nicht immer eine
Theke vor Ort ist, gibt es Alma Kise jetzt auch ohne Umwege, schnell
zugénglich und direkt im Selbstbedienungsregal. Und das Beste da-
bei: egal ob Single - Haushalt oder Kleinfamilie, die praktischen 180
Gramm Stiicke passen immer. Qualitét direkt aus der Vorarlberger
Sennstube, zubereitet mit tagesfrischer Heumilch g.t.S. von den Heu-
4 4 7 milchbauernhofen aus der Region. Wertschitzung praktisch abgepackt
) und im Handel jederzeit fiir alle Kisefreunde zuginglich.

Bringen Sie mehr Abwechslung in die Teke! Mit dem Alma Kréduter-
schatz, dem Alma Wiirzige Bodenseer oder dem immer beliebte Alma
Vorarlberger Bergkise g.U. min. 6 Monate gereift.

: Echte Kasekostlichkeiten |
4 direkt aus den Alma !B o
Bergsennereien |€ Kriuter

s |




NEWGOMER UND ALIE HSEN

OBWOHL DIE GRUNDUNGSJAHRE DER MILCHBUBEN UND DER KASEREI PLANGGER JAHRZEHNTE AUS-
EINANDER LIEGEN, HABEN DIE BEIDEN TIROLER UNTERNEHMEN EINES GEMEINSAM: SIE SETZEN BE| IH-
RER KASEPRODUKTION AUF KREISLAUFWIRTSCHAFT, NACHHALTIGKEIT UND GESCHMACK.

Brotzeit
nach der
Arbeit:
Markus
(links) und
Thomas
Ehammer.

160 Meter
lang, zehn
- Meter
breit und
acht Meter
hoch:
Martina
Brunnerim
Felsen-
keller der
Kaserei
Plangger.
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urz nach funf Uhr morgens im Som-

mer: Noch schléft das kleine Dorf Pen-
ningberg im &sterreichischen Bundesland
Tirol. Lediglich eine Katze schleicht durch
das hohe Gras, von Weitem hort man Kuh-
glocken und im Brunnen vor der Kapelle
das platschernde Bergwasser — ansons-
ten: Ruhe. Doch man kann erahnen, dass
in einem uralten Bauernhaus am Ortsrand
der Tag bereits begonnen hat. Zwei junge
Manner sind eifrig bei der Arbeit, es sind
die ,Milchbuben” Markus und Thomas
Ehammer. Die Brlder stecken mitten in
der Camembert-Produktion — heute ist
es die Walnuss-Sorte. Wahrend der eine
noch mit Bulliund Anhanger die Bio-Milch
von einem nahegelegenen Bauernhof ab-
holt, ist der andere in der etwa 120 Qua-
dratmeter groRRen Késerei mit Herstellung
und Verpackung beschaftigt. Man spurt
die Routine in den Ablaufen, aber auch das
hohe Arbeitspensum — denn fast alles ist
.handmade".

Die Idee, im Elternhaus hergestellten
Kése auf den Markt zu bringen, kam den
Bridern vor etwa zehn Jahren. Damals
wollten die Eltern den Bauernhof samt
Viehbetrieb allmahlich an die nachste Ge-
neration Ubergeben. Thomas war schon
mehrere Jahre lang als Tischler tatig, also
richtete sich der Blick auf Markus, der die
landwirtschaftliche Schule besucht hatte.
Seine Antwort war so kurz wie eindeutig:
Jch Ubernehme den Hof, aber nur ge-
meinsam mit Thomas." Auf der Suche
nach neuen Inspirationen war der Bruder
nicht abgeneigt und so beschlossen die
beiden, den elterlichen Betrieb weiterzu-
fUhren und zusatzlich eine Kaserei aufzu-
bauen. ,Macht das ordentlich”, gab ihnen



die Mutter mit auf den Weg, denn ein we-
nig skeptisch war sie angesichts der Plane
schon. Doch die beiden liefzen sich nicht
von ihnrem Vorhaben abbringen und waren
fest entschlossen, in Verantwortung fur
Mensch, Tier und Natur hochwertige Bio-
Produkte herzustellen. Markus machte
seinen Késemeister, Thomas lief? sich im
Marketing ausbilden und 2016 grindeten
die damals 24- beziehungsweise 26-Jah-
rigen die ,Milchbuben”. Ein Jahr spater
startete die Produktion. ,Wir waren ehr-
geizig, hochmotiviert und naiv", sagt Tho-
mas ruckblickend. ,Diese Kombination
hat sich ausgezahlt", flgt er an.

Tatsachlich laufen die Geschafte bei den
Milchbuben gut. Mittlerweile haben sie
zwei Mitarbeiter eingestellt, beliefern
Kunden in Osterreich, der Schweiz und
Deutschland und produzieren jahrlich
52 Tonnen Camembert und Brie. ,Diese
Menge produziert ein grofer Betrieb an
einem Vormittag", sagt Thomas lachend.
JAber mit zwei Bauernhdfen und insge-
samt 65 Milchkthen als Lieferanten sind
wir bewusst ein kleiner Hersteller. Damit
bleibt unsere Produktion transparent und
personlich”, erklart er. Grofie Ziele haben
die Milchbuben trotzdem, und die sind
alles andere als bescheiden. ,Wir haben
bereits verschiedene Auszeichnungen
bekommen, aber wir streben nach mehr:
Wir wollen unsere Rezeptur soweit ver-
bessern, dass wir kunftig den besten
Camembert aufRerhalb Frankreichs an-
bieten, daran arbeiten wir jeden Tag", of-
fenbart Thomas.

Bereits jetzt von der hohen Qualitadt der
Milchbuben-Produkte Uberzeugt ist die
Kaserei Plangger. Sie liegt etwa 40 Kilo-
meter von Penningberg entfernt, in dem
Ort Niederndorf/Sebi nahe Kufstein und
arbeitet partnerschaftlich mit den Brudern
zusammen. Dazu gehort, dass Plangger
den Milchbuben bei fehlender oder Uber-
schussiger Milch aushilft und dass beide
Hersteller neben ihren eigenen Produkten
auch die des Partners ihren Kunden anbie-
ten. ,Esist wichtig, im Sinne der Vielfalt die
kleinen und jungen Betriebe zu unterstut-
zen", betont Plangger-Geschéftsfuhrerin
Martina Brunner. Sie hat gemeinsam mit

ihrer Schwester Anita Jager und ihrem
Sohn Reinhard Brunner vor acht Jahren
den Betrieb ihres Vaters Herbert Plang-
ger Ubernommen. Die Tirolerin weif} sehr
genau, wie hart die Anfange waren: ,Mei-
ne Eltern haben in den 1970er Jahren in
einem gepachteten Betrieb mit der Ka-
seherstellung begonnen. GroRe Springe
konnten wir als Familie damals nicht ma-
chen. Wir mussten immer schauen, wo wir
sparen konnten.”

Mit den Jahren ist die K&serei Plangger
deutlich gewachsen: 90 Bauern aus einem
Umkreis von 15 Kilometern liefern ihre
Heumilch fur die jahrliche Produktion von
100.000 Kaselaiben. 60 Prozent davon
sind Bio-Heumilchkase. Besonders stolz
ist man auf den 2015 in Betrieb genom-
mene Felsenkeller — eine tief im Gestein
befindliche Lagerstatte, die fur die Rei-
fung und Affinage der Hart-, Schnitt- und
Weichkése hervorragende Vorausset-
zungen mitbringt. Bis zu 15 Monate blei-
ben die Laibe dort bei einer konstanten
Temperatur von zwolf bis 13 Grad und ei-
ner Luftfeuchtigkeit von 95 Prozent.

Was die Kaserei einzigartig macht, ist ihre
Philosophie. Denn die wichtigste Voraus-
setzung fUr guten Kéase ist ihrer Meinung
nach der Boden. Ihn gilt es gesund zu hal-
ten, damit die Milchkuh gutes Futter und
der Mensch am Ende wertvollen Kase er-
halt. ,Aus diesem Grund hat schon mein
Vater auf ein Drei-Saulen-Modell gesetzt,
das wir heute ganz bewusst weiterfUhren,”
erlautert Brunner. So bietet Plangger den
Bauern die Mdoglichkeit, Mikroflor, Stein-
mehl, Steinsand und Holzkohle fur die Ver-
besserung der Boden zu verwenden. Nach
Uberzeugung von Plangger unterstiit-
zen diese Elemente ein ausgewogenes
Wachstum von Grasern und Krautern und
tragen zum Aufbau wertvollen Humus bei.
Obwohl die Wissenschaft fur die Wirksam-
keit von Mikroflor, auch effektive Mikroor-
ganismen genannt, keinen eindeutigen
Beweis findet, ist sich Martina Brunner
sicher. ,Wer einmal beobachtet hat, wel-
che klaren Verbesserungen diese kleinen
Mikroorganismen innerhalb kirzester Zeit
hervorrufen, der wei? um ihre Wirksam-
keit", betont sie. um

ANZEIGE

[A1K Chili-Paprika Erlefmis

... die Verstirkung fiir unsere
erfolgreichen Genusserlebnisse!

OHNE
Sen

HERGESTELLT

Heumilch
@Eud)

www.erlebnissennerei-zillertal.at




N OSTERRE

Beim Besuch der Brunneralm von Familie Schiessl genossen die Teilnehmer der AMA Bio-Fachexkursion vor dem Hintergrund
der GroRvenediger-Berggruppe eine leckere Almjause sowie die herrliche Aussicht ins Tal. Foto: AMA/TomKlocker

AUF DER BRUNNERALM, VOR DEM HINTERGRUND DER SCHNEEBEDECKTEN
GROSS VENEDIGER-BERGGRUPPE, GENOSS EINE GRUPPE DEUTSCHER KASEFACHBERATER
UND -TRAINER DIE EINDRUCKE, DIE SIE WAHREND EINER BIO-FACHEXKURSION MIT
DER AGRARMARKT AUSTRIA-MARKETING IN OSTERREICH ERLEBTEN.

n Sachen biologische Landwirtschaft kann Osterreich eine lan-

ge Tradition vorweisen. Bereits jeder funfte Bauer arbeitet heu-
te biologisch und jeder vierte Hektar wird nach Bio-Richtlinien
bewirtschaftet. Um das Bioland Nummer eins der Européischen
Union deutschen Kasefachberatern und -trainern vorzustellen,
organisierte die Agrarmarkt Austria Bio-Marketing (AMA Bio) eine
Fachexkursion rund um Bio-Késesorten aus den Alpen. Daher
standen mehrere Osterreichische Produzenten und bauerliche
Betriebe bei dieser Reise im Mittelpunkt.

Barbara Kécher-Schulz, Verantwortliche fuUr das Bio-Marketing
bei der AMA, hatte mit inrem Team dazu ein umfangreiches Pro-
gramm zusammengestellt, das die Kasetradition Osterreichs in
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vielen Facetten zeigte. Gleichzeitig wurde Monika Magiera, lang-
jahrige Kasetrainerin der AMA, mit dieser eindrucksvollen Exkur-
sion durch ihr Lieblingsland Osterreich in den wohlverdienten Ru-
hestand verabschiedet.

Beider zweitagigen Reise ging es zunachst in den Felsenkeller der
Kéaserei Plangger in Niederndorf. Die Gruppe schaute sich in dem
Keller, der 2015 aus dem Felsen gesprengt wurde, die Kaserei-
fung bei konstanten Temperaturen zwischen zwolf und 13 Grad
an. Geschéaftsfuhrerin Martina Brunner berichtete Uber das Fami-
lienunternehmen und erklarte, angefangen vom Boden Uber die
Heumilch bis zur K&sereifung die Kreislaufwirtschaft dieser Fami-
lienkaserei. Am Abend erlebten die Teilnehmer Harald Weidach-



er, der fur seine Verdienste um die Kasekultur Osterreichs mit
dem Kasekaiser ausgezeichnet wurde. Wahrend des Essens

mit osterreichischen Schmankerin stellte der Kasesommelier
Bio-Ké&sespezialitdten mit passenden Getrdnken des Weinguts
Hirschmugl vor. Am nachsten Morgen schaute sich die Gruppe die
Bio-Sennerei Hatzenstadt in Niederndorferberg an, die auf eine
lange Geschichte im Tiroler Unterland zurUckblicken kann. Das
Ehepaar Baierl vom Biohof Obertreichel gab anschlieléend einen
umfassenden Uberblick tber ihre Heilkrauter aus dem Krauter-

ANZEIGE

. Weidacher stellen den Teilnehmern
wdahrend des Abendessens mit leckeren
~Schmankerin” und Getranken des
Weinguts Hirschmugl verschiedene

:é' (v.l.) Barbara Kécher-Schulz und Harald

i 'f'i ::'.;":--., Bio-Kasespezialitaten aus Osterreich
.3 e ! i vor
‘ LI
- vz o83 ‘.."'E;. :. vy ' Monika Magiera, langjéhrige Kise-
EERIE Ll | trainerin der AMA, begleitete diese
i Lk / | Fachexkursion und wurde dabei in den
haein e . Ruhestand verabschiedet.

Aufdem Bio-Bauernhof Obertreichl
wurden die Teilnehmer von Johann
Baierl Giber die Heilkrduter aus seinen
Garten aufgeklart.

garten in Brixen im Thale. Im Verlauf der Osterreich-Reise ging
es zu dem Werk der Tirol Milch in Worgl und am nachsten Tag zu
der Pinzgaumilch im Salzburger Land. Den Sommer auf der Alm
erlebten die K&sefachleute, zumindest fUr einige Stunden, beim
Besuch der Brunneralm von Familie Schiessl sowie am nachsten
Tag auf der Goétzalm von Monika und Klaus Vitzthum. Beide Aimen
lagenin Uber 1.300 Metern Hoéhe und zeigten allen Beteiligten die
Bewirtschaftung einer Alm und wie dort die gute Bio-Heumilch
erzeugt wird. us

n Ostevvaich, :

aus Schaf- und Ziegenmilch her.

Handparachs ({§ ,'

haften Schnittk@sevariationen.

Wir, DIE KASEMACHER, stellen in unserer Manufaktur im naturbelassenen Hoch-
plateau des Waldviertels mit viel Liebe und nach bewdhrter Tradition SpezialitGten

Voraussetzung dafur ist eine sorgfdltige Milchproduktion im Einklang mit
der Natur. Unsere Umfangreiche Produktpalette erstreckt sich Uber vielfdltige
Antipastispezialitaten, feinste Frischkasezubereitungen bis hin zu schmack-

www.kaesemacher.at



50 I5ST OSTERREICH

DIE OSTERREICHER LIEBEN IHREN KASE. ETWA 23 KILO WERDEN DORT PRO JAHR UND PRO KOPF KON-
SUMIERT. ALLERDINGS: DIE INFLATION SORGT BEI DEN KUNDEN FUR VORSICHTIGE ZURUCKHALTUNG.

( ; lundner Kas, Tiroler Graukas, Voralberger Bergkase — Osterreich hat eine
ganze Reihe von Kase zu bieten, von dort kommen schatzungsweise 400

der weltweit rund 5.000 Sorten. Dabei hat jede Bergregion ihre eigene Kase-
spezialitat. Die Osterreicher sind stolz auf ihre weltweit anerkannten Pro-
dukte, und ihnen selbst ist der Kase viel wert. Laut einer Analyse der AMA-
Marketing geben die Konsumenten pro Monat mehr als 18 Euro fur Kase
aus. Gemessen an den Ausgaben fur Molkereiprodukte insgesamtist das
der deutlich gréfite Anteil.

.Die Inflation lasst in Osterreich die Verbraucherpreise deutlich steigen,
die Menschen schauen inzwischen genauer ins Portemonnaie.” Mit die-
ser Einschatzung betrachtet AMA-Marktforscherin Micaela Schant! die
aktuellen Entwicklungen auf dem Milchmarkt. Sie bezieht sich dabei auf
die RollAMA (rollierende Agrarmarktanalyse), ein im Auftrag der AMA-
Marketing durchgefUhrten Haushaltspanel, das die Einkdufe der Haus-
halte im Handel untersucht. ,Der durchschnittliche Kilopreis fur Kése lag
2021 bei 8,90 Euro. Innerhalb kirzester Zeit ist er deutlich nach oben
gegangen: Im vergangenen Jahr kostete das Kilo 9,90 Euro, das ist
gegenlber dem Vorjahr eine Steigerung von gut elf Prozent”, er-
ldutert die Expertin. Das ist ein wesentlicher Faktor fur den Ruck-
gang der verkauften Menge. Dennim selben Jahreszeitraum sank
der Absatz um 4,6 Prozent auf gut 84.500 Tonnen. Ein Teil der
Mengenrickgange im Haushaltskonsum geht aber auch da-
rauf zurlick, dass nach Jahren der Corona-Pandemie und
Lockdowns wieder mehr Menschen unterwegs sind und
haufiger aufRer Haus konsumieren.

Preis beeinflusst Kaufverhalten
Nicht nur die Menge an gekauftem Kase andert sich aktu-
ell, sondern auch, was die Osterreicher in den Warenkorb
legen. Die Bedienungstheke und der Verkauf am Stuck
verlieren bei Hart- und Schnittkase schon seit Jahren an
Bedeutung, dafir greifen die Kunden verstarkt zu abge-
packter Ware in der Selbstbedienung. ,Der Verkauf von
Schmelzkase ging lange Zeit zurlck”, erganzt Micaela
Schantl. ,Nun aber sehen wir, dass die Zahlen wieder
wachsen — auch hier spielt wahrscheinlich der Preis
eine Rolle", sagt sie weiter. Das verdeutlicht auch das
AMA-Zahlenmaterial: In der gelben Palette wurde
2022 im Vergleich zum Vorjahr in allen Kasekate-

AMA-Marktforscherin Micaela Schantl ermittelt
in der rollierenden Agrarmarktanalyse (RollAMA) die
Preis- und Konsumentwicklungen in Osterreich.
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Monatliche Ausgaben fir Molkereiprodukte 2022
in EUR, durchschnittlich pro Haushalt
Trinkmilch
Kase
m‘;ﬁn 6,8 andere weifie Mopros
6,8
5,9
Butter und . Bunte Palette
Quelle: & RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GIE Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

gorien (Hart-, Schnitt-, Weich- und Frischkase sowie Aufstriche)
weniger verkauft. Die einzige Ausnahme bildet Schmelzkase: Hier
gingen die Verkaufszahlen um knapp zwei Prozent nach oben.
.Generell aber bleiben Frisch- und Schnittkdse mengenmalig die
groften Bereiche", betont die AMA-Marktforscherin. Zu den be-
liebtesten Kasesorten in Osterreich zahlen Gouda, Mozzarella und
Emmentaler.

Vegane Molkereiprodukte spielen in Osterreich noch eine ver-
gleichsweise kleine Rolle. 2022 besalen sie einen Marktanteil von
drei Prozent. ,Die Imitate haben es sehr schwer, weil sie deutlich
teurer sind", erlautert Schantl. ,Kunden, die die Produkte gerne mal
ausprobierten, fallen jetzt teilweise weg", hat sie festgestellt.Ins-
gesamt aber kdnnen sich Milchalternativen besser als Kaseimitate
durchsetzen.

Weitere Ergebnisse im Uberblick

« Der Pro-Kopf-Verbrauch von Konsummilch ist laut Statistk Aus-
tria deutlich gesunken. 2021 lag er bei 70,1 Kilogramm pro Jahr.
15 Jahre zuvor lag er noch bei mehr als 80 Kilogramm. Micaela
Schantl: ,Milch wird beispielsweise zum Kaffee getrunken oder
zum Kochen verwendet, aber seltener als Trinkmahlzeit im Glas.
Aulerdem sind immer mehr pflanzliche Alternativen auf dem
Markt." Zudem wachst der Anteil an haltbarer Milch.

- Deutschland ist fur Osterreich weiterhin das wichtigste Export-
land. 2022 ging der Wert im Vergleich zum Vorjahr um 18,7 Pro-
zent nach oben, die Exportmenge stieg um 7 Prozent. Auf Platz
zwei der Exportliste steht Italien, auf Platz 3 Griechenland.

« Beim Einkauf von Lebensmitteln sind den Osterreichern Her-
kunft, Regionalitat, Qualitat und Tierwohl wichtig. Allerdings ge-

hen Wunsch und Wirklichkeit oft auseinander. Wahrend die Kun-
den in der Selbsteinschatzung beispielsweise angeben, verstarkt
regional einzukaufen, greifen sie bei den tatsachlichen Einkaufen
haufig zu Uberregionalen Produkten.

« Der Bio-Anteil an Milchprodukten wachst, allerdings wurde die
Entwicklung im vergangenen Jahr durch die Inflation gedampft.
Micaela Schantl: ,Auch hier erkennen wir, dass die Konsumenten
preisbewusster geworden sind, von einem groféen Riickgang kann
aber keine Rede sein. In Deutschland scheint die Negativentwick-
lung deutlicher auszufallen.” um

Was ist die RollAMA?

Die AMA-Marketing ist eine Organisation zur Férderung des
Absatzes von Agrarprodukten mit dem Fokus auf Qualitatssi-
cherung und Informationsvermittiung. Die RolAMA (rollierende
Agrarmarktanalyse) wird vonihrin Zusammenarbeit mit GfK und
Key Quest Marktforschung durchgefuhrt. Es handelt sichumein
Haushaltspanel, bei dem 2.800 6sterreichische Haushalte Auf-
zeichnungen Uber ihre Lebensmitteleinkaufe fUhren — darunter
auch Milch und Molkereiprodukte. Die Einkaufsmengen und
Ausgaben dieser reprasentativausgewahlten Haushalte werden
auf die Gesamtzahl der ésterreichischen Privathaushalte hoch-
gerechnet und daraus diverse Kennzahlen berechnet. Die Daten
geben somit Auskunft Uber die Einkaufe, die fur den Haushalt
getatigt werden. Nicht enthalten sind Individualeinkaufe sowie
der Aufser-Haus-Konsum. Erganzend zu den Aufzeichnungen
der Lebensmitteleinkaufe, werden bei den Panelhaushalten re-

gelmaRig Motivanalysenin Form von Befragungen (meist online)
zu ausgewahlten Themen durchgefihrt.
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KLOSTERKASEREL SCHLIERBACH -
FIN JAHRHUNDERT FEINSTE KASETRADITION

Seit der Grindung 1924 schenken wir in der Bio-Kaserei Schlierbach dem
Kase und seiner Herstellung unsere ganze Aufmerksamkeit. ,Wir schlagen
die Brlicke zwischen biologischer Landwirtschaft, Verarbeitung und Ver-
braucher. Damit tragen wir dazu bei, den Stellenwert biologischer Produkte
in unserer Erndhrung nachhaltig auszubauen." Die Klosterkaserei Schlier-
bach hat sich auf die Herstellung von Weich-, Schnitt- und Frischkase aus
Bio-Kuh-, Bio-Schaf- und Bio-Ziegenmilch spezialisiert und ist in Osterreich
MarktfUhrer im Segment der Bio-Weichkase mit Rotkultur. Mit der Umstel-
lung auf einen reinen Bio-Betrieb 2012 hat sich die Kaserei dazu verpflich-
tet ausschlieRlich Bio-Rohstoffe, méglichst aus der Region, zu verarbeiten.
Nachhaltigkeit, Regionalitat, Tierwohl und hdchste Qualitat sind inr Antrieb!

Schlierbacher Bio Ziegen-/Schaf-
camembert wird aus bester Biomilch
hergestellt. Das milde Aroma und die
leichte Ziegen- bzw. Schafmilchnote
I pragen den besonderen Geschmack.

Uber den besonders cremigen Bio-Schaf-
frischkase Natur sowie den Bio-Ziegen-
frischkase Natur kdnnen sich auch
Kuhmilchallergiker im Frischkasebereich
freuen! Die Bio-Frischkase passen auch
perfekt zu Knabberstangen und geben _
cremigen Suppen eine herrliche Note. S

Die Schlierbacher Bio-Weichkase-
Torten sind ein Muss fur Késegenie-
RRer. Beste Bio-Milch aus der Region
rund um Schlierbach ist die Basis fur

’J/

Bio-Selection ROT und WEIN reifen min-
destens zwei Wochen im Keller und noch mindestens zwei
Wochenin der Holzschachtel, ehe sie ausgeliefert werden.

Firma: Concept Fresh
Vertriebsgesellschaft mbH
Anschrift: Hobelweg 20,
A-4055 Pucking

Telefon: +43/72 29/6 61 77-810
Telefax: +43/72 29/6 61 77-980
E-Mail: office@concept-fresh.at
Internet: www.concept-fresh.at
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unsere cremigen Kasespezialitaten. Die

Geschéftsleitung: Friedrich Mitterhumer
Verkauf Deutschland: Stefan Braun-

ing, Mobil: +49/0171/2840171, E-Mail:
s.braeuning@concept-fresh.at; Michael
Rescheneder, Mobil: +43/676/84667783,

E-Mail: m.rescheneder@concept-fresh.at
Marketing Deutschland:
Christine Pachner, M.A.
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Ein MUSS im Grillsortiment:
HALLO Cheese —Bio Grill- &
Bratkase nach Mediterraner-Art.
Unsere neueste Kasespezialitat
wird sorgféltig und ganz nach
Originalrezeptur in der Kaserei
Stift Schlierbach hergestellt! Rein
aus frischer osterreichischer Bio-Kuh-, Bio-Schaf- und

Bio-Ziegenmilch fertigen wir einen Bio Grill- & Bratkase
nach Mediterraner-Art. Verfeinert mit dsterreichischer
Bio-Minze erhalt der HALLO Cheese —Bio Grill- & Brat-
kase nach Mediterraner-Art seinen charakteristischen
Geschmack. Der beliebte Bio-Grillkase ist in einer

200 g sowie ca. 800 g (8 x 100 g) Packung erhaltlich und
auch bestens fur Vegetarier geeignet.
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Unsere Schlierbacher Bio-Weich-
kasespezialitaten Bio-Schlosskase

Classic, Bio-Bacchus, Bio-
Paulus und Bio-Petrus wer-
denvon unseren Kasemeistern
mit viel Sorgfalt und nach stren-
gen Qualitatskriterien hergestellt.

Concerr QP

Concept freshist seit 1995 spezialisiert
auf die Entwicklung, Herstellung und
Vermarktung von Milchprodukten aus Os-
terreich. Das Sortiment umfasst klassische
sowie biologisch hergestellte Produkte.
Dazu zéhlen unter anderem die Bio-Weich-
und Frischkase aus der Klosterkaserei
Schlierbach sowie Grill- & Bratkase.



USGEZEICHNETES™ AUS DEM SALZKAMMERGUT

Die Gmundner Molkerei mit Sitz in Gmunden/Oberdsterreich ist Experte in der Herstellung na-
turgereifter Kasesorten und einer der gréRten Haltbarmilch — Produzenten Osterreichs. Die Mi-

schung aus bester heimischer Milch, Know-how und héchste technische Standards garantiert
die Top-Produktqualitat. Diese wird laufend bei nationalen und internationalen Auszeichnungen
unter Beweis gestellt. So wurden im letzten Jahr der Atterseer Kase bei den World Cheese
Awards in Wales mit Supergold und der Stoderer Rauchkase zum K&seweltmeister seiner Klasse
in Wisconsin/USA pramiert.
Nachhaltiger verpackt ?u |
Die Gmundner Molkerei denkt weiter und ist in Osterreich Vorreiter fur Halt- “.'—--nl cﬁ IE
bar-Milch Packungen ohne Aluminiumschicht. Die sogenannten Ecoplus-Pa- .
ckungen haben zudem einen héheren Anteil an nachwachsenden Rohstoffen, =
sind recycelbar, FSC zertifiziert und verzeichnen eine verbesserte Okobilanz. X

Super Gold Auszeichnung fiir Atterseer Kise

- Die jungste Kaseinnovation der Marke Gmundner Milch — der At-
terseer Kase —wurde bei den World Cheese Awards in Wales/GB

mit sensationellem SUPERGOLD bewertet. Nach vier Monaten

Reifezeit vollendet der Atterseer Kase seine wirzige Note und zergeht

formlich auf der Zunge.

Eﬁﬁ "‘E Weltmeister-Titel fiir Stoderer Rauchkise

. Bei den Kaseweltmeisterschaften 2022 in Wisconsin/USA holte die

Gmundner Molkerei den Weltmeistertitel mit dem Stoderer Rauch-

s kase. Die salzreduzierte Kasespezialitat wird nach schonender, tra-

'1¢'~"-' ditioneller Rezeptur bis zur Reifung geflhrt und am Ende des Rei-
fungsprozesses mild gerduchert. Das angenehm rauchige Aroma

und der leicht sUl3liche Geschmack verfeinern diese Kasespezialitat.

Die Kasespezialitaten sind in unterschiedlichen Verpackungseinheiten und Grammaturen er-
haltlich und kdnnen auf Anfrage bemustert werden.

GMUNDNER
g MOLKEREI

UNGER SORTIMENT

Marken: Gmundner Milch, Almliesl,
Rosan, Private Labels

Frischprodukte: Frischmilch,
ESL-Milch, Buttermilch, Teebutter,
laktosefreie Produkte

Haltbarprodukte: Haltbarmilch,
H-Schlagsahne, Kaffeeobers,
H-Kakaomilch, H-Milchmischge-
tranke, Bio-H-Milch, Kochrahm,
Klchensahne, Kondensmilch,
Barista Milch, laktosefreie Produkte,
Coffee Drink

Gelbe Linie:

Schnittkase: Schnittkdse mild-fein:
Traunstein Konig (GrofRlochkase),
Gosauer Jausenkase (Bruchlochka-
se), Toastkéase, Butterkase, Tilsiter,
Gouda, Bio Kasescheiben; Schnittks-
se wirzig: Atterseer, Gmundner Berg,
Gmundner Berg Premium (6 Monate
gereift), Traunkirchner Raclette,
Alpenkase, Traunseer, Bergkristall
(mind. 10 Monate gereift), Rauchkase

Qualitdtsauszeichnungen:
Gentechnikfrei, Halal, Kosher
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Firma: Gmundner Molkerei GmbH
Anschrift: Theresienthalstr. 16,

A-4810 Gmunden

Tel.:0043/76 12/7 82-0

Fax: 00 43/76 12/7 82-43

E-Mail: office@gmundner-molkerei.com
Internet: www.gmundner-molkerei.com

Geschiftsleitung:

Christoph Engl und Stefan Stein
Mitarbeiter: 400

Umsatz 2022: 267 Mio. EUR
Milchverarbeitung: 339 Mio. kg
Kaseerzeugung: 11.000 t
Exportanteil: 45 %

Kontakt fiir Verkauf Deutschland:
Peter Vesely,

Verkauf/Dipl. Kdsesommelier

Mobil: +43 (0)664 1034239

Tel: +43(0)7612 782 97

Fax: +43(0)7612 782 8897

pvesely@gmundner-molkerei.com
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SalzburgMilch ist Europas be-
deutendster  Heumilch-  und
Bio-Heumilch-Verarbeiter ~ mit
- langjahriger Bio-Kompetenz so-
wie zahlreichen Zertifizierungen
wie Naturland und Biokreis, deren
Anspriche weit Uber den gesetz-
lichen Anforderungen liegen. Ins-
gesamt verarbeitet SalzburgMilch 15 verschiedene Milchsorten: von
gentechnikfreier Milch, Uber Heumilch und Bio-Milch bis hin zur Bio-
Heumilch und Milch von Kiihen mit 365 Tagen Auslaufim Jahr.

NACHHALTIGKELT LEBEN
TTERGESUNDHE LT SCHMECKEN

Seit vielen Jahren lebt Salzburg-
Milch vor, wie sich eine moderne

Milchwirtschaft mit ambitio-
nierten Wertvorstellungen in
Einklang bringen lasst. Im Fokus
der Entscheidungen stehen da-
bei stets die Themen Tierwohl

und Nachhaltigkeit. Mit der einzigartigen Tiergesundheitsinitiative
nimmt das Unternehmen eine Pionierrolle ein. Denn diese setzt
da an, wo gesetzliche Vorgaben enden und stellt sicher, dass jede

Firma: SalzburgMilch GmbH
Anschrift: Milchstrale 1,
5020 Salzburg, Osterreich
Tel.: +43 662 2455-0
E-Mail: office@milch.com

Geschéftsleitung:
Andreas Gasteiger

Christian Wiener

Internet: www.milch.com

Head of Sales Export:

Head of Marketing & Innovation:
Prok. Florian Schwap

SalzburgMilch

Pramium
‘Driginal Almknig

‘milch.com

Milchkuh ideale Rahmenbedingungen fir Gesundheit und Wohl-
ergehen vorfindet. Herzstuck der Initiative sind die Tiergesund-
heits-Checks, bei denen unabhangige Prifer den individuellen
Gesundheitszustand der Kuhe kontrollieren. Eine hauseigene
Tierarztin—und das ist einzigartig in der 6sterreichischen Molker-
eilandschaft — steht den SalzburgMilch-Bauern und -Bauerinnen
beratend zur Seite. Zusatzlich arbeitet ein Tiergesundheitsbeirat,
zusammengesetzt aus unabhangigen Experten, kontinuierlich an
weiteren Verbesserungen des Programms. Mitgetragen wird die
Initiative von allen 2.400 SalzburgMilch-Héfen —und das aus volls-
ter Uberzeugung!

GUIEN BEWLSSENS N DI ZLKUNFT

Verantwortung Ubernehmen die Pre-
mium  Milchmacher auch, wenn es
um die eigenen okologischen, sozia-
len und dkonomischen Auswirkungen
geht. Mit dem SalzburgMilch Nachhal-
o tigkeitsprogramm konnte man schon
Beachtliches bewegen: Durch den Einsatz von innovativen Verpa-
ckungen wurden von 2017 bis 2022 rund 215 Tonnen an Kunststoff
eingespart. Dartber hinaus gelang es, den eigenen CO -Fulbabdruck
dank vieler verschiedener Projekte wie der Installation von Salzburgs
groldter Aufdach-Photovoltaikanlage am Standort Lamprechtshau-
sen und der Unterstitzung von Klimaschutzprojekten erheblich zu
reduzieren. Aktuell setzt SalzburgMilch einen sehr ambitionierten
Plan zum Ersatz fossiler Brennstoffe im Unternehmen um.

SalzburgMilchist die Spezialmilch-Molkerei
Osterreichs und bietet Premiumpro-
dukte aus 15 verschiedenen Milchsorten,
wie gentechnikfrei, Biomilch, Heumilch,
365-Tage-Freilauf-Heumilch, Bio-Heu-
milch, Almmilch, Goldstandard, Naturland
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100 % BERGBAUERN-HEUMILOH MACHT DEN UNTERSCHLED

Die Herstellung von Heumilch ist die urspringlichste Form der Milcherzeugung. Die Qualitat der Heumilch fangt fUr uns bei der Fut-
terung der Kuhe an. Seit Jahrhunderten erfolgt diese angepasst an den Lauf der Jahreszeiten: Im Sommer sind unsere Kuhe auf den
Wiesen, Weiden und Almen. Im Winter kommmt duftendes Heu in ihren Trog. Die besonderen Bergkrauter der Alpenflora verleihen un-
serem Kase das einzigartig-rebellische Aroma. Aulterdem kdnnen wir aufgrund der erstklassigen Qualitat der Heumilch beim Kasen auf
jegliche Zusatzstoffe und Konservierungsmittel verzichten und damit unsere Kase nach altbewahrter, bauerlicher Tradition herstellen.

(510) BERGBLUMN tal

DER CREMIG-KRAFTIGE MIT DER DUNKLEN BLUMENRINDE

Unser (Bio)Bergblumen Rebell mit 51% Fett i. Tr. hat eine Reifezeit
von sechs Monaten. Das Duftbild ist gepragt von mildem Sauerrahm
bis hin zu réstigen Malznoten. Sein cremig-kraftiger Teig erdffnet mit
zartbitterer Schokolade und dunklem Karamell ein weiteres Aromen-
spektrum —gespickt von salzigen Noten. Durch die Pflege mit einem
Sud aus Bergblumen und Pflanzenkohle kann sein Aroma langsamiin

den Kése einziehen. Somit entsteht der besondere wirzige-kréftige |

Geschmack und die dunkle Rinde des (Bio)Bergblumen Rebells.

Firma: Sulzberger Kaserebellen Sennerei GmbH
Anschrift: Dorf 2, A-6934 Sulzberg
Vertrieb: Kaserebellen GmbH

Auerbergstr. 8, D-86989 Steingaden
Tel.: +49 (0) 88 62/98 01-44
Fax: +49 (0) 88 62/98 01-81

(BI0) KURBISKERN REBELL

MIT KURBISKERNEN VERFEINERT

Echte KUrbiskerne stellen die ideale Zutat fUr diesen Herbst-Kése
dar. Das Aroma der Kirbiskerne und die geschmeidige Konsistenz
des Késeteigs ergeben ein vollendetes Geschmacksbild. Der mil-
de Duft nach Nuss rundet unser Saisonschmankerl perfekt ab.

E-Mail: verkauf@kaeserebellen.com
Internet: www.kaeserebellen.com

Geschaftsleitung: Josef Krénauer, Andreas Geisler
Verkaufsleitung fiir Deutschland: Emanuel Bar
Marketingleitung fiir Deutschland: Matthias Kopf
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ErlebmsSennerm

Willkommen bn.der

WELT DER HEUMILC
W i A

DIE GROSSTE HEUMILCHVIELFALT OSTERRELCHS VON KUH. SCHAF & ZIF6E

FHRLICHE QUALLTAT. TIERLIEBE. NACHHALTIGKELT

« 100% hochwertige Bergbauern-Heumilch g.t.S. aus kleinstrukturierter
Landwirtschaft mit durschnittlich 9 Kiihen

« Sorgféltige und schonende Veredelung zu Premiumprodukten

« Alles in einem Tal: Verarbeitung & Verpackung im Zillertal

« Nachhaltige Verpackungen aus ressourcenschonenden Materialien & Rohstoffen

lhr kurzer Weg zu uns:
Erlebnissennerei Zillertal « Hollenzen 116
A-6290 Mayrhofen « Zillertal/Osterreich

Michael Frank « Vertriebsleitung
+43 664 342 94 57 « michael frank@erlebnissennerei-zillertal.at
www.erlebnissennerei-zillertal.at

Jetzt Heumilchvielfalt entdecken!
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DER GUTE RUF AUS DEN BERGEN!

Hinter'grund'foro:.stockfoto/Adobe, Fotos: Vorarlberg Milch

KASEKATSER-HATTRICK FUR DIF VORARLBERG MILCH

Wo Genuss anfangt? In unserer Natur. Ganz im Westen Osterreichs liegt das Bundesland Vorarlberg. Seine idyllische Lage zwischen
Bodensee und Arlberg verleiht unserem Landle —wie wir Einheimischen liebevoll zu sagen pflegen — eine ganz besondere Anziehungs-
kraft. Eine wichtige Hauptrolle spielt dabei naturlich unser Vorarlberger Kése. Und das zeigt die gleich dreimalige Auszeichung mit dem
AMA-Ké&sekaiser fUr den Landle Arlberger, Landle Weinkase und den Landle Rahmkase. ,In allen Schnittkédsekategorien den 1. Platz zu
erlangen, macht uns besonders stolz!" sagt Geschaftsflihrer Raimund Wachter.

CHAMPIONS LEAGUF NIVEAU BESTATIGT

Mit 6 Medaillen beim World Cheese Awards in Wales, davon
2 x GOLD, 2 x SILBER und 2 x BRONZE hat Vorarlberg Milch
wieder eine grofee Bestatigung fur die hohe Kasekompetenz
erhalten. Kdsemeister Thomas Knestel: ,Unser Team freut sich
besonders, dass wir auch in diesem Jahr wieder unsere hohe
Kasequalitat international unter Beweis stellen konnten und
gleich mit 6 Medaillen pramiert wurden!”

VORARLBERG MILCH. EINE STFRKE MARKE.

Hinter unseren Molkereiprodukten steht ein starkes Team. Als
Genossenschaft mit ca. 400 Landwirten arbeiten wir fUreinan-
der und miteinander. Als Lieferanten und EigentUmer legen wir
besonderen Wert auf eine traditionsbewusste Landwirtschaft
und eine schonende Verarbeitung unserer Milch. So entstehen
bereits seit 1993 hochwertige Molkereiprodukte — und naturlich
der beste Kase. Und zwar zu 100% aus Vorarlberger Milch. Aus
diesem Grund stehen wir seit Generationen fur all das, was unser
Landle ausmacht: wertvoll — sicher — regional — ehrlich.

Firma: Vorarlberg Milch eGen

Anschrift: Nofler Strasse 62, A-6800 Feldkirch
Verkaufsleitung: Mag. Michael Schatzmann
Tel.: +435522 72130

E-Mail: office@vmilch.at; Internet: wwwymilch.at
Geschaftsleitung: Mag. Raimund Wachter
Verkaufsleitung: Mag. Michael Schatzmann
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Foto: VORBILD/Marco Schlager
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KACESPEZIALTTATEN AU DEM SALZBURGER LAND

DIE PRIVATKASEREI WOERLE PRODUZIERT FEINSTE
NATURKASESPEZIALITATEN AUS BESTER HEUMILCH - SEIT 1889.

eit funf Generationen hat sich die Familie Woerle dem Kase-

machen verschrieben. Sie tut das nach wie vor mit viel Lei-
denschaft und nach strengem Reinheitsgebot. Fur die Naturka-
sespezialitdten wird ausschlieRlich Heumilch von Bauern aus dem
Flachgau und Mondseeland verwendet. Denn nur aus besten
Rohstoffen kénnen auch beste Produkte entstehen. Das wuss-
te bereits Johann Baptist Woerle, der 1889 den Grundstein fur
das Unternehmen legte. Mittlerweile wird die Kaserei von Gerrit
Woerle in funfter Generation gefuihrt. Das Denken in Generati-
onen ist ihm in die Wiege gelegt. Er weils um die Verantwortung
gegenuber der Umwelt und hat im Unternehmen ein umfang-
reiches Nachhaltigkeitsprogramm implementiert.

Bester Kdse aus nachhaltigem Kreislauf

Die Grundlage dafur bildet eine intakte Natur und um diese zu
schitzen, wird in Henndorf eine 360° Nachhaltigkeit betrieben.
Das Familienunternehmen hat sich zum Ziel gesetzt, besten Kase
aus nachhaltigem Kreislauf zu produzieren. Dazu gehdren Kreis-
laufwirtschaft und Artenvielfalt genauso wie ein respektvoller
Umgang mit der Natur. Aulderdem schreibt man bei WOERLE

Firma: Gebrtuder WOERLE Ges.m.b.H
Anschrift: Enzing 26, A-5302 Henndorf
bei Salzburg

Tel.: +43(0)6214/6631-0
E-Mail: office@woerle.at

Rodoljub Jevdjenic
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Internet: wwwwoerle.at
Geschaftsleitung: Gerrit Woerle
Mitarbeiterlnnen: 350
Ansprechpartner fiir Deutschland:

Umweltschutz grof: Es wird kontinuierlich daran gearbeitet, so
wenig Ressourcen wie mdglich zu verbrauchen, erneuerbare En-
ergien eingesetzt und Abfall vermieden, wann immer es geht. Auf
dieser Form der gelebten Nachhaltigkeit fult auch die einzigar-
tige Produktqualitat und der Erfolg des Unternehmens.

Heute an morgen denken

Die Vision von Firmenchef Gerrit Woerle ist es, die gesamte Pro-
duktionskette so ressourcenschonend wie méglich zu gestalten.
Dazu gehort beispielsweise, dass die Milch aus einem Umkreis von
maximal 50 Kilometern bezogen wird. Dadurch lasst sich bereits
bei der Anlieferung in die Késerei CO, einsparen und die Wert-
schépfung bleibt in der Region. Durch die Zusammenlegung aller
Lager und Produktionsstatten an einem Standort, kdnnen jahrlich
circa 5.000 LKW-Fahrten eingespart werden. Aufberdem bindet
WOERLE auch die Landwirtschaft aktiv mit ein und belohnt jede
Tonne eingespartes CO, mit grolsztgigen Prémienzahlungen. ,Ge-
rade als Unternehmen haben wir die Moglichkeit, beim Thema Nach-
haltigkeit mit positivem Beispiel voranzugehen und andere zum Um-
denken zu bewegen’, erklart Gerrit Woerle seine Motivation.

Historie: Das Familienunternehmen zahlt
Osterreichweit zu den gréfiten und moderns-
ten Privatkasereien. Gegriindet wurde es
vor mehr als 130 Jahren von Johann Baptist
Woerle, einem visionaren Kasemacher.




AMA
Forum zur Milchwirtschaft
in Osterreich

Osterreichische und internationale Experten setzten sich auf dem
AMA-Milchforum mit der agrarischen SchlUsselbranche auseinan-
der. Der Titel der Veranstaltung, die am 31. Mai mit rund 150 Teil-
nehmern in Wien stattfand, lautete ,Milchwirtschaft in Osterreich:
Wertvoller Beitrag oder Klimakiller?". Zu Beginn polarisierte der Autor
Andreas Sator mit seinen Einschdtzungen Uber die Kompatibilitat
von Nachhaltigkeit und Landwirtschaft und Uber die steigende Re-
levanz von Gentechnik in der zukinftigen Lebensmittelproduktion.
Im Vortrag von Wilhelm Windisch ging es um die Milchproduktion im
alpinen Raum. Der Experte fur Tiererndhrung an der TU Mlnchen
hob die Wichtigkeit von Nutztieren fUr einen funktionierenden Kreis-
lauf hervor. Daher sei Milchproduktion im alpinen Raum nach wie vor
zeitgemal?, erklart er. Stefan Hortenhuber von der Universitat fur Bo-
denkultur in Wien prasentierte aktuelle Forschungsergebnisse und
raumte mit dem Vorwurf auf, die Kuh sei ein Klimakiller.

DarUber, wie sich die deutsche Molkereigenossenschaft DMK Group,
in den vergangenen Jahren weiterentwickelt hat, berichtete Oliver
Bartelt, Global Head of Corporate Communications der DMK Group.
Ein wesentlicher Aspekt, um die Konsumenten abzuholen, sei es
gewesen sich dem Thema Nachhaltigkeit ernsthaft zu widmen und
das auch nach aufRen zu kommunizieren. Die Milchwirtschaft habe
ein Kommunikationsproblem, erklarte Bartelt. Kerstin Wriedt von der
Initiative Milch 2.0 in Deutschland prasentierte eine neue Studie von
Rheingold Salon zu den Konsumgewohnheiten der Verbraucher. Ein
Ergebnis: Die Mehrheit der Verbraucher will auch in den nachsten
zehn Jahren bei Milch bleiben — sie winschen sich aber auch mehr
Zukunftsorientierung. Eine neue Art des Storytellings rund um Milch
und Milchprodukte musse gelingen, lautete ihr Fazit. Zum Abschluss
des Milchforums gab Alexander Anton, Generalsekretar des Europa-

ischen Milchverbandes, Einblicke in die Agrarpolitik der EU.

Diskutierten auf dem Milchforum: Wilhelm Windisch, AMA-Geschiéfts-

fiihrerin Christina Mutenthaler-Sipek, Kerstin Wriedt, Alexander Anton
und Peter Hamedinger, Milchmarketing-Manager der AMA.

Gruppenbild nach der Auszeichnung (von links): Doris Ploner, die nieder-
dsterreichische Milchkénigin Sophia Stiegler, Franz und Andrea Schramel
mit ihren Kindern Magdalena, Jakob und Katharina sowie Christian und
Bianca Holzapfel mit ihren Kindern Jana sowie Luisa und die niederéster-
reichische Milchprinzessin Magdalena-Sophie Mayer. Foto: Georg Pomass|

DIE KASEMACHER
Auszeichnung
fur Partnerbetriebe

Ein Novum des diesjahrigen niederdsterreichischen Milchland-
preises war die erstmalige Verleihung der Sonderpreise im Bereich
Schaf- und Ziegenmilch. Als bester Schafmilchbetrieb wurde der
Bauernhof von Andrea und Franz Schramel aus Martinsberg geehrt.
Die Auszeichnung als bester Ziegenmilchbetrieb sicherte sich mit
Familie Bianca und Christian Holzapfel aus Kottes ebenfalls ein Part-
nerbetrieb von Die Kdsemacher. Neben der Produktion von hervor-
ragender Qualitatsmilch flieRen auch Faktoren wie das Betriebsum-
feld, das Engagement als Botschafter fir Milch und Milchprodukte,
betriebswirtschaftliche Aspekte sowie zahlreiche Kennziffern der
Milchviehherde in die Bewertung ein. ,Wir als Molkerei sind sehr stolz
darauf, mit solchen engagierten und ausgezeichneten Partnern zu-
sammen arbeiten zu durfen. Die Qualitat unserer Rohstoffe sowie
die Regionalitat dieser stehen bei uns an oberster Stelle. Beide Be-
triebe setzen sich taglich fir bestes Tierwohl am Hof sowie eine sehr
gute Milchqualitat ein und sind in ihren Bereichen engagiert, um die
Standards hoch zu halten und laufend zu verbessern’, erklarte Doris
Ploner, Geschéftsfuhrerin von Die Kdsemacher.

KARNTNERMILCH
Ausgezeichnete
Qualitat

Die Karntnermilch wurde beider 37. Internationalen Qualitatsbe-
wertung von Milch- und Milchprodukten im slowenischen Gornja
Radgona mit insgesamt 19 Medaillen ausgezeichnet. Die inter-
nationale Fachbewertung wurde im Zuge der Landwirtschafts-
Messe ,Agra” abgehalten. Die hochste Auszeichnung, den
.Qualitatschampion’, erhielt die Karntnermilch flr vier Kasespe-
zialitdten: den Molltaler Almkase, Karntner Rahmkéase, Drautaler
Naturgereift und den Mdlltaler Aimkase Selektion.
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l
Mit der Unterzeichnung der Women'’s Empowerment Principles unter-
streicht Hofer seinen Grundsatz, die Gleichstellung der Geschlechter
zu gewadbhrleisten.

HOFER
Forderung
der Rolle von Frauen

Mit der Unterzeichnung der UN Women's Empowerment Prin-
ciples (WEP) hat sich Hofer verpflichtet, die Gleichstellung der
Geschlechter zu gewahrleisten und die Rolle der Frau zu fordern.
WEP beruhen auf internationalen Arbeits- und Menschenrechts-
normen und appellieren an die Unternehmensverantwortung
sich fur Gleichstellung und Starkung der Rolle von Frauen einzu-
setzen. Gleichberechtigung bedeutet, dass alle Menschenrech-
te als Grundwerte betrachtet werden und diese ebenso von den
Mitarbeitern respektiert werden. ,Wir sind Uberzeugt, dass es
uns starker macht, die Einzigartigkeit unserer Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter sowie Kundinnen und Kunden zu verstehen, zu
respektieren und zu schatzen. Deshalb setzen wir uns fur den
Aufbau einer integrativen Kultur ein, die Vielfalt in all ihnren Formen
wertschatzt. Die Women's Empowerment Principles knlUpfen an
unsere Wertvorstellung an, dass alle Unternehmen eine Verant-
wortung fur die Gleichstellung der Geschlechter sowie fur die
Bekampfung jeglicher Form von Diskriminierung tragen®, erklart
Hofer-Geschaftsfuhrer Horst Leitner.

LIDL
Wechsel an der
Einkauf-Spitze

Roman Vallone-Fleischer (Foto) hat
die Nachfolge von Adam Harcz ange-
f treten und ist neuer Geschaftsfuhrer
. fur den Einkauf bei Lidl Osterreich.
Der studierte Jurist sammelte auf Universitaten in Sudafrika und
in Berkeley (USA) Auslandserfahrungen. Geboren in Salzburg

arbeitete er nach seinem Studium knapp vier Jahre fur den Dis-
counter Hofer in Sattledt, ehe er 2015 in das Ressort ,Einkauf" bei
Lidl Osterreich wechselte. Adam Harcz ist in seine Heimat Ungarn
zurlckgekehrt und Ubernimmt dort das Ressort Einkauf & Marke-
ting als Geschéaftsleiter.
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MPREIS
Geschaftsfiuhrung
erganzt

Der Tiroler Lebensmittelhandler MPreis hat Ingo Panknin als drit-
ten Geschaftsfuhrer bestellt. Er verantwortet die Bereiche Ein-
kauf/Category Management, Produktion sowie Marketing und Di-
gitalisierung. Zuletzt war der 51-Jahrige Executive Vice President
der danischen Handelskette Salling Group und Landeschef beim
deutschen Lebensmitteldiscounter Netto. Auch fur die Metro-
Gruppe und Aldi Std arbeitete Panknin in leitenden Funktionen.
In der neuen Konstellation der Geschaftsfihrung des Tiroler Fa-
milienunternehmens verantwortet Martina Dutzler die Bereiche
Finanzen, Recht sowie Infrastruktur und David Mélk neben der
Expansion alle Vertriebsagenden.

Die neue Dreierspitze in der Geschéftsfiihrung (von links): David Mélk,
Martina Dutzler und Ingo Panknin.

KARTNERMILCH
Tiefgang in die
~lerra Mystica”

Jahrlich kommmen an die 40.000 Besucher in das Schaubergwerk
der Karntnermilch und besuchen den eigens entwickelten Ka-
sereifungsstollen, in dem der ,Blaue Nepomuk" zu seinem Ho6-
hepunkt gelangt. Im Bergwerk aus dem 17. Jahrhundert in Bad
Bleiberg reift die Kasespezialitat 50 Meter unter der Erde bei
acht Grad Celsius und 99 Prozent Luftfeuchtigkeit drei Monate.
Die Besucher kénnen den Kasern tUber die Schulter schauen und
mehr Uber die nachhaltige Handarbeit rund um den blau marmo-
rierten Edelschimmelkase aus pasteurisierter Kunmilch erfahren.
Informationen Uber die Kasekultur und Arbeit der Meisterkaser,
Verkostungen und Vortrage bereichern den Besuch des Ka-
sereifungsstollens. Wer den Weg in die Tiefen der ,Terra Mystica"
scheut, kann auf der Homepage kaerntnermilch.at bei einem vir-
tuellen Rundgang die Reifung des Blauen Nepomuks erleben.
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Die Einkaufsmengen der 6sterreichischen Haushalte sindim ersten Quartal 2023 im Vergleich zum Vorjahr um fiinf Prozent gesunken - interessanterwei-
se im Diskont stérker als im Lebensmitteleinzelhandel ohne Diskonter.

QUARTALSZAHLEN

Zuruckhaltung beim Einkauf

Erstmals seit Langem sind die Einkaufsmengen der 6sterreichischen Haushalte gesunken. Im ersten Quartal 2023 lagen sie laut aktu-
ellen Daten der RollAMA, der rollierenden Agrarmarktanalyse, unter dem Vor-Corona-Niveau von 2019. Insgesamt ging die Einkaufs-
menge im ersten Quartal 2023 im Vergleich zum Vorjahr um funf Prozent — und verglichen mit 2019 um zwei Prozent — zurlck. Die
Ausgaben stiegen hingegen um elf Prozent zur Vorjahresperiode, da der Durchschnittspreis eines ,RollAMA-Einkaufskorbs" umfast 17
Prozent héher ausfiel, obwohl Konsumenten zunehmend zu Aktionsartikeln gegriffen haben. Die Teuerungen treiben viele Verbraucher
in die Discounter, wo inzwischen mit 29,5 Prozent fast ein Drittel aller Einkaufsausgaben generiert werden. Ein Blick auf die Waren-
gruppen Milch und Molkereiprodukte zeigt Mengen- und Preisveranderungen. Besonders deutlich steigen die Preise fur Milchprodukte,
was insbesondere den Absatz von Fruchtjoghurt dampft (minus 7,1 Prozent). Obwohl die Preise fur Kase gestiegen sind, geht der K&-
seeinkauf weniger stark zurtick (minus 3,4 Prozent) und macht die Gelbe Linie damit langfristig zum Gewinner in der Mopro-Range. Die
Butterpreise gehen im ersten Quartal wieder leicht zurtick. Die Beliebtheit von Butter bleibt aber ungebrochen.

GMUNDNER MOLKEREI
Kartonpackungen ohne Aluminiumschicht

Die Gmundner Molkerei bietet jetzt aseptische Kartonpackungen von SIG ohne Aluminiumschicht an. Seit
Mai wird die Premium-Milch der Marke Gmundner Milch in Combibloc Midi 1.000 ml mit Combibloc Ecoplus-
Verpackungsmaterial ohne Aluminiumschicht gefullt. Das Verpackungsmaterial verbessert die ohnehin
schon sehr gute Umweltbilanz aseptischer Kartonpackungen von SIG. Es besteht aus Rohkarton aus FSC-
zertifizierten Waldern und anderen kontrollierten Quellen sowie hauchdinnen Polymerschichten, die daftr
sorgen, dass die Milch in der Verpackung Uber einen langen Zeitraum geschutzt bleibt. Diese Innovation ver-
leint der Produktkategorie der haltbaren Milch neue Impulse und entspricht dem Wunsch der Verbraucher
nach CO,-reduzierten, nachhaltigen Verpackungen. ,Aseptische Kartonpackungen ohne Aluminiumschicht
anzubieten, ist ein Meilenstein in Sachen Nachhaltigkeit nicht nur fUr unser Unternehmen, sondern auch

fur den Handel und fur Konsumenten®, erklart Christoph Engl, der Geschéftsfuhrer der Gmundner Molkerei.
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SALZBURG MILCH
Tierwohimonitoring
gewurdigt

Mit zwei Auszeichnungen wurde die Dissertation ,Dairy cow
welfare in Austria — risk indicators and farmers' motivation for
improvement” von Dr. Josef Schenkenfelder gewdrdigt. Der
wissenschaftliche Berater der Salzburg Milch erhielt neben dem
.IGN-Forschungspreis fur tiergerechte Nutztierhaltung” der ,In-
ternationalen Gesellschaft fur Nutztierhaltung” nun auch den
erstmalig verliehenen ,OTT Tierschutz-Forschungspreis” der
Plattform ,Osterreichische Tierarztinnen und Tierarzte fur Tier-
schutz". Salzburg Milch hatte bereits vor Jahren Experten der
Universitat fUr Bodenkultur Wien an Bord geholt, um eine wissen-
schaftlich fundierte und landfristig ausgerichtete Tiergesund-
heitsstrategie zu entwickeln. Die damals von Dr. Schenkenfelder
entwickelten und nun von den bauerlichen Lieferbetrieben der
Salzburg Milch umgesetzten MaRnahmen des Tierwohlmonito-
rings von Milchkihen sind das zentrale Thema der nun zweifach

Freuten sich i(iber die Auszeichnungen: Dr. Josef Schenkenfelder (links)
und Sebastian Mosl.

ausgezeichneten Dissertation. ,Fur uns ist die Verleihung der
Auszeichnungen eine weitere Bestatigung dafur, dass wir mit un-
serer Tiergesundheitsinitiative die richtigen Schritte fur nachhal-
tig mehr Tierwohl gesetzt haben’, erklarte Sebastian Mosl, stell-
vertretender Geschéftsfuhrer der Salzburg Milch.

Gruppenbild mit Dame (von links): Michael Pecher, Gerhard Weinber-
ger, Romana Kaufmann und Alois Huber.

SPAR
Neuordnung im Vertrieb

Der Spar-Vorstand hat beschlossen, den Vertrieb neu zu ordnen,
wenn Alois Huber, der langjahrige Leiter des Einzelhandel-Vertriebs,
Ende Mérz 2024 in Pension geht. Bereits zum Jahreswechsel wer-
den der Filial- und der Einzelhandels-Vertrieb zusammengelegt. Die
Fuhrung des Gesamtvertriebs Ubernimmt Gerhard Weinberger. Er
bleibt gleichzeitig Leiter der Spar-Filialorganisation. Zum neuen Lei-
ter des Einzelhandel-Vertriebs wurde Michael Pecher bestellt. Die
Koordination aller Spar-Outlets Ubernimmt Romana Kaufmann. Mit
dieser Neuordnung des Vertriebs soll das umfangreiche Knowhow
beider Einheiten gebundelt und fur alle nutzbar gemacht werden.
Geplantist diese Losung vorerst flr etwa ein Jahr.
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HOFER
Mehrwert
fur die Region

Heumilch aus Murau, Getreide aus dem Marchfeld oder Apfel
und Saftobst aus dem Mostviertel. Jedes einzelne Produkt der
Hofer Bio- und Nachhaltigkeitsmarke ,Zurlick zum Ursprung”
leistet einen Beitrag fur den Erhalt und die Férderung der Regi-
on, aus der es kommmt.

Welchen Beitrag die Produkte der Marke genau fur die Regionen
leistet, zeigt die Nachhaltigkeitsberechnung ,Mehrwert fur die
Region”. Diese analysiert und bewertet, welchen Beitrag die
Produkte entlang der gesamten Wertschépfungskette fur den
Erhalt der Region leistet. Dafur wird auf ein wissenschaftliches
Berechnungsmodell zurtickgegriffen, das vom Forschungsinsti-
tut fur biologischen Landbau (FiBL) erstellt wurde. Dieses wird
laufend dem aktuellen Wissensstand angepasst und umfasst 41
Indikatoren aus den drei Themenbereichen ,Regionale Okono-
mie", ,Soziales & Governance in der Region" sowie ,Regionale
naturliche Ressourcen”. Die Nachhaltigkeitswerte werden dann
in Relation zu einer typischen, konventionellen Wertschop-
fungskette in Osterreich gesetzt, um den Mehrwert Kunden
ersichtlich zu machen. Sie kdnnen die Ergebnisse der Nachhal-
tigkeitswerte auf den jeweiligen Produktseite online einsehen.

Genaue Einblicke zum ,Mehrwert fur die Region” kann
Hofer-Dokumentation ,Der Ursprungsbauer”
www.zurueckzumursprung.at/doku und den Social-Media-Ka-

in der auf

nalen verfolgt werden.



T ReU Aot zalen
DATEN UND FAKTEN

ZUM WELTMILCHMARKT

j 2021 war der Milchmarktim zweiten Jahrin Folge durch Corona-

ZM B jahrbUCh M ] ICh Pandemie beeinflusst. Bei anhaltenden Einschrénkungen fiir das
Sffentliche Leben wurde mehr Geld fir Lebensmittel ausgege-

ben. Der internationale Handel mit Milchprodukten ist erneut

gewachsen — vor allem aufgrund héherer Importe des gréBten

Abnehmers China. Das Milchaufkommen der beiden gréften

Der Milchmarkt Exporteure EU und Neuseeland ist gleichzeitig gesunken. Das
in Zahlen Angebot hat sich verknappt und Preise fir Milchprodukte haben

sich nach einem schwachen Vorjahr erholt.
Dairy markets

in figures ENET T T e Das ZMB Jahrbuch Milch 2022 zeigt die Marktentwicklungen
o o v in Deutschland, Europa und in wichtigen Drittldndern anhand
von Zahlen, Daten und Fakten auf. Zeitreihen zu Erzeugung,
Verbrauch, Auf3enhandel und Preisen veranschaulichen die
wichtigsten Marktbewegungen, ergénzt durch kompakte Kom-
mentare und Grafiken.

Das ZMB Jahrbuch — mit zweisprachigen Tabellen in Deutsch
und Englisch — ist ein unentbehrliches Nachschlagewerk fur alle,
die sich mit dem Milchmarkt beschaftigen.

O Ja, ich méchte ........... Exemplar(e) ,ZMB-Jahrbuch Milch 2022" fisr 140,00 Euro (inkl. MwSt. und Versand) pro Stiick bestellen.

TEIOON: ..o BITTE PER POST, FAX
ODER E-MAIL AN:
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG
,Buchbestellung”
Max-Volmer-Strafie 28, 40724 Hilden
Telefax: +49 (0) 2103 204-204
Unterschrift: o fachbuch@blmedien.de

Milch- _
Marketing

web KAisewes




ut fiirs Klima. Gut fiir die Artenvielfalt.
Heumilch: Einfach wrgut.

e Heumilchkiihe erhalten frische Graser und Krauter e Weide, Auslauf oder Laufstall sorgen fiir ausreich-
im Sommer und Heu im Winter. Vergorene Futter- end Bewegung. Eine dauernde Anbindehaltung ist
mittel sind verboten. verboten.

¢ Diese nachhaltige Wirtschaftsweise fordert ¢ Die Hofe sind in den Bergregionen der Alpen und

die Artenvielfalt und schiitzt das Klima. des Alpenvorlands beheimatet.

Mehr auf heumilch.com
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Kofinanziert von der Der Inhalt dieser Verdffentlichung gibt allein die Meinung des Autors wieder, EU R 0 PE
Européischen Union der allein fiir den Inhalt verantwortlich ist. Die Europdische Kommission haftet

nicht fiir die etwaige Verwendung der darin enthaltenen Informationen.



